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Цель исследования: анализ текущей ситуации на рынке  
 
Задачи исследования: 

 Описание макроэкономической ситуации на Рынке 
 Выделение основных сегментов Рынка 
 Определение основных количественных характеристик Рынка 
 Описание структуры Рынка 
 Выявление основных игроков на Рынке 
 Выявление основных факторов, влияющих на Рынок 
 Выявление основных тенденций Рынка 
 Описание потребителей на Рынке 

 
Выдержки из исследования: 
С 2010 по 2012 год объем российского производства парфюмерно-
косметических товаров вырос с ….. млн. шт. в 2010 году до ….. млн. шт. в 
2012 году. 
В 2012 году стоимость услуг, оказываемых парикмахерскими и салонами 
красоты, составила ….  млн. рублей. 
В результате произведенных расчетов специалистами ГК Step by Step объем 
вероятного производства профессиональной косметики в 2012 году 
оценивается в натуральном выражении на уровне …. тыс. тонн. 
В результате проведенных расчетов установлено, что стоимость 
произведенной в 2012 году в Российской Федерации профессиональной 
косметики составила …. млрд. RUR. 
Среди основных тенденций российского рынка профессиональной косметики 
в 2012 году специалисты ГК Step by Step могут выделить: 

 ….. 
 ….. 

 
По прогнозам, проведенным аналитиками ГК Step by Step, объем рынка 
профессиональной косметики в 2020 году будет колебаться в пределах ... 
млрд. RUR и составит порядка.. .млрд. RUR.. 
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Диаграмма 52. Сравнительная степень осведомленности потребителей о 
брендах профессиональной косметики, импортированной в 2012 году, % 
Диаграмма 53. Структура запросов по функциональному назначению 
профессиональной косметики, % 
Диаграмма 54. Структура запросов по назначению места потребления 
профессиональной косметики, % 
Таблица 1. Оценка возможного влияния макроэкономических факторов на 
российский рынок профессиональной косметики 
Таблица 2. Объем и темпы прироста реализации продукции химического 
производства в январе 2013 года, % 
Таблица 3. Объем и темп прироста реализации мыла, моющих, чистящих, 
полирующих косметических и парфюмерных средств в январе 2013г, % 
Таблица 4. Темп прироста стоимости реализованной парфюмерной и 
косметической продукции в январе 2013 к январю 2012 года, % 
Таблица 5. Прирост объемов производства парфюмерной и косметической 
продукции в январе 2012-2013гг., % 
Таблица 6. Внешняя торговля парфюмерными и косметическими средствами 
в 2012 году 
Таблица 7. Стоимость услуг, оказываемых парикмахерскими и салонами 
красоты в 4 кв. 2011 - 2012 гг., млн. руб. 
Таблица 8. Стоимость услуг, оказываемых парикмахерскими и салонами 
красоты в январе 2012-2013 гг., млн. руб. 
Таблица 9. Результаты контекстного поиска «Сеть салонов красоты» в 
системе http://wordstat.yandex.ru по состоянию на 07.04.2013г. 
Таблица 10. Отдельные характеристики наиболее популярных в Интернете 
сетей салонов красоты по состоянию на 07.04.2013г. 
Таблица 11. Распределение ввозимой продукции на территорию РФ в 2012 
году по ценовым сегментам в категории «Средства для макияжа губ» 
Таблица 12. Распределение ввозимой продукции на территорию РФ в 2012 
году по ценовым сегментам в категории «Средства для макияжа глаз» 
Таблица 13. Распределение ввозимой продукции на территорию РФ в 2012 
году по ценовым сегментам в категории «Средства для маникюра, педикюра» 
Таблица 14. Распределение ввозимой продукции на территорию РФ в 2012 
году по ценовым сегментам в категории «Пудра, включая компактную» 
Таблица 15. Распределение ввозимой продукции на территорию РФ в 2012 
году по ценовым сегментам в категории «Прочие средства по уходу за кожей 
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(крема)» 
Таблица 16. Распределение ввозимой продукции на территорию РФ в 2012 
году по ценовым сегментам в категории «Шампуни» 
Таблица 17. Распределение ввозимой продукции на территорию РФ в 2012 
году по ценовым сегментам в категории «Средства для перманентной завивки 
или распрямления волос» 
Таблица 18. Распределение ввозимой продукции на территорию РФ в 2012 
году по ценовым сегментам в категории «Лак для волос» 
Таблица 19. Распределение ввозимой продукции на территорию РФ в 2012 
году по ценовым сегментам в категории «Прочие средства для волос 
(лосьоны, блеск)» 
Таблица 20. Распределение ввозимой продукции на территорию РФ в 2012 
году по ценовым сегментам в категории «Средства, используемые до, во 
время и после бритья» 
Таблица 21. Распределение ввозимой продукции на территорию РФ в 2012 
году по ценовым сегментам в категории «Составы для ванн» 
Таблица 22. Результаты выборочного анализа цен на профессиональную 
косметику в Российской Федерации 
Таблица 23. Международные стандарты в области косметики 
Таблица 24. Российская система ГОСТов в области косметики 
Таблица 25. Саморегулируемые организации рынка профессиональной 
косметики РФ по состоянию на 01.03.2013г. 
Таблица 26. Исходные и расчетные данные российского объема производства 
профессиональной косметики в 2012 году 
Таблица 27. Исходные и расчетные данные стоимости произведенной в РФ 
профессиональной косметики в 2012 году 
Таблица 28. Исходные и расчетные данные объема и структуры российского 
рынка профессиональной косметики в натуральном выражении в 2012 году 
Таблица 29. Исходные и расчетные данные средневзвешенной наценки в 
оптовой торговле профессиональной косметикой в 2012 году 
Таблица 30. Исходные и расчетные данные объема и структуры российского 
рынка профессиональной косметики в стоимостном выражении в 2012 году 
Таблица 31. Исходные и расчетные данные максимальной емкости 
российского рынка профессиональной косметики в 2012 году 
Таблица 32. Исходные и расчетные данные для прогноза объемов 
российского рынка профессиональной косметики в 2013-2020гг. 
Таблица 33. Таможенные коды продукции 
Таблица 34. Объем внешней торговли профессиональной косметикой в 2012г. 
Таблица 35. Товарная структура внешней торговли профессиональной 
косметикой в 2012 году 
Таблица 36. Оборот внешней торговли профессиональной косметикой по 
группе «Средствами для макияжа губ» в 2012году 
Таблица 37. Оборот внешней торговли профессиональной косметикой по 
группе «Средствами для макияжа глаз» в 2012году 
Таблица 38. Оборот внешней торговли профессиональной косметикой по 
группе «Средствами для маникюра или педикюра» в 2012году 
Таблица 39. Оборот внешней торговли профессиональной косметикой по 
группе «Пудра, включая компактную» в 2012году 
Таблица 40. Оборот внешней торговли профессиональной косметикой по 
группе «Прочие средства для ухода за кожей» в 2012году 
Таблица 41. Оборот внешней торговли профессиональной косметикой по 
группе «Шампуни» в 2012году 
Таблица 42. Оборот внешней торговли профессиональной косметикой по 
группе «Средствами для перманентной завивки или распрямления волос» в 
2012году 
Таблица 43. Оборот внешней торговли профессиональной косметикой по 
группе «Лаки для волос» в 2012году 
Таблица 44. Оборот внешней торговли профессиональной косметикой по 
группе «Прочие средства по уходу за волосами» в 2012году 
Таблица 45. Оборот внешней торговли профессиональной косметикой по 
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группе «Средства, используемые до, во время или после бритья» в 2012году 
Таблица 46. Оборот внешней торговли профессиональной косметикой по 
группе «Ароматизированные соли и прочие составы для принятия ванн» в 
2012году 
Таблица 47. Структура импорта профессиональной косметики в РФ в 2012 
году 
Таблица 48. Структура импорта профессиональной косметики по товарной 
группе «Средства для макияжа губ» по странам в 2012 году 
Таблица 49. Структура импорта профессиональной косметики по товарной 
группе «Средства для макияжа губ» из Германии в 2012 году 
Таблица 50. Структура импорта профессиональной косметики по товарной 
группе «Средства для макияжа губ» из Китая в 2012 году 
Таблица 51. Структура импорта профессиональной косметики по товарной 
группе «Средства для макияжа губ» из Китая в 2012 году 
Таблица 52. Структура импорта профессиональной косметики по товарной 
группе «Средства для макияжа губ» из Польши в 2012 году 
Таблица 53. Структура импорта профессиональной косметики по товарной 
группе «Средства для макияжа губ» из Японии в 2012 году 
Таблица 54. Структура импорта профессиональной косметики по товарной 
группе «Средства для макияжа губ» из Турции в 2012 году 
Таблица 55. Структура импорта профессиональной косметики по товарной 
группе «Средства для макияжа губ» из США в 2012 году 
Таблица 56. Структура импорта профессиональной косметики по товарной 
группе «Средства для макияжа глаз» в 2012 году 
Таблица 57. Структура импорта профессиональной косметики по товарной 
группе «Средства для макияжа глаз» в 2012 году из Турции 
Таблица 58. Структура импорта профессиональной косметики по товарной 
группе «Средства для макияжа глаз» в 2012 году из Китая 
Таблица 59. Структура импорта профессиональной косметики по товарной 
группе «Средства для макияжа глаз» в 2012 году из Польши 
Таблица 60. Структура импорта профессиональной косметики по товарной 
группе «Средства для макияжа глаз» в 2012 году из Италии 
Таблица 61. Структура импорта профессиональной косметики по товарной 
группе «Средства для макияжа глаз» в 2012 году из Германии 
Таблица 62. Структура импорта профессиональной косметики по товарной 
группе «Средства для макияжа глаз» в 2012 году из США 
Таблица 63. Структура импорта профессиональной косметики по товарной 
группе «Средства для маникюра или педикюра» в 2012 году 
Таблица 64. Структура импорта профессиональной косметики по товарной 
группе «Средства для маникюра или педикюра» в 2012 году из Турции 
Таблица 65. Структура импорта профессиональной косметики по товарной 
группе «Средства для маникюра или педикюра» в 2012 году из Китая 
Таблица 66. Структура импорта профессиональной косметики по товарной 
группе «Средства для маникюра или педикюра» в 2012 году из США 
Таблица 67. Структура импорта профессиональной косметики по товарной 
группе «Средства для маникюра или педикюра» в 2012 году из Франции 
Таблица 68. Структура импорта профессиональной косметики по товарной 
группе «Средства для маникюра или педикюра» в 2012 году из Нидерландов 
Таблица 69. Структура импорта профессиональной косметики по товарной 
группе «Средства для маникюра или педикюра» в 2012 году из Германии 
Таблица 70. Структура импорта профессиональной косметики по товарной 
группе «Средства для маникюра или педикюра» в 2012 году из Швейцарии 
Таблица 71. Структура импорта профессиональной косметики по товарной 
группе «Пудра, включая компактную» в 2012 году 
Таблица 72. Структура импорта профессиональной косметики по товарной 
группе «Пудра, включая компактную» в 2012 году из Китая 
Таблица 73. Структура импорта профессиональной косметики по товарной 
группе «Пудра, включая компактную» в 2012 году из Италии 
Таблица 74. Структура импорта профессиональной косметики по товарной 
группе «Пудра, включая компактную» в 2012 году из Мексики 
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Таблица 75. Структура импорта профессиональной косметики по товарной 
группе «Пудра, включая компактную» в 2012 году из Германии 
Таблица 76. Структура импорта профессиональной косметики по товарной 
группе «Пудра, включая компактную» в 2012 году из Японии 
Таблица 77. Структура импорта профессиональной косметики по товарной 
группе «Пудра, включая компактную» в 2012 году из Польши 
Таблица 78. Структура импорта профессиональной косметики по товарной 
группе «Пудра, включая компактную» в 2012 году из Турции 
Таблица 79. Структура импорта профессиональной косметики по товарной 
группе «Пудра, включая компактную» в 2012 году из США 
Таблица 80. Структура импорта профессиональной косметики по товарной 
группе «Прочие средства для ухода за кожей» в 2012 году 
Таблица 81. Структура импорта профессиональной косметики по товарной 
группе «Прочие средства для ухода за кожей» в 2012 году из Китая 
Таблица 82. Структура импорта профессиональной косметики по товарной 
группе «Прочие средства для ухода за кожей» в 2012 году из Израиля 
Таблица 83. Структура импорта профессиональной косметики по товарной 
группе «Прочие средства для ухода за кожей» в 2012 году из Франции 
Таблица 84. Структура импорта профессиональной косметики по товарной 
группе «Прочие средства для ухода за кожей» в 2012 году из США 
Таблица 85. Структура импорта профессиональной косметики по товарной 
группе «Прочие средства для ухода за кожей» в 2012 году из Германии 
Таблица 86. Структура импорта профессиональной косметики по товарной 
группе «Прочие средства для ухода за кожей» в 2012 году из Украины 
Таблица 87. Структура импорта профессиональной косметики по товарной 
группе «Прочие средства для ухода за кожей» в 2012 году из Италии 
Таблица 88. Структура импорта профессиональной косметики по товарной 
группе «Шампуни» в 2012 году 
Таблица 89. Структура импорта профессиональной косметики по товарной 
группе «Шампуни» в 2012 году из Италии 
Таблица 90. Структура импорта профессиональной косметики по товарной 
группе «Шампуни» в 2012 году из Франции 
Таблица 91. Структура импорта профессиональной косметики по товарной 
группе «Шампуни» в 2012 году из Польши 
Таблица 92. Структура импорта профессиональной косметики по товарной 
группе «Шампуни» в 2012 году из Словении 
Таблица 93. Структура импорта профессиональной косметики по товарной 
группе «Шампуни» в 2012 году из Германии 
Таблица 94. Структура импорта профессиональной косметики по товарной 
группе «Шампуни» в 2012 году из Японии 
Таблица 95. Структура импорта профессиональной косметики по товарной 
группе «Шампуни» в 2012 году из Китая 
Таблица 96. Структура импорта профессиональной косметики по товарной 
группе «Шампуни» в 2012 году из Южной Кореи 
Таблица 97. Структура импорта профессиональной косметики по товарной 
группе «Шампуни» в 2012 году из США 
Таблица 98. Структура импорта профессиональной косметики по товарной 
группе «Шампуни» в 2012 году из Украины 
Таблица 99. Структура импорта профессиональной косметики по товарной 
группе «Средства для перманентной завивки или распрямления волос» в 2012 
году 
Таблица 100. Структура импорта профессиональной косметики по товарной 
группе «Средства для перманентной завивки или распрямления волос» в 2012 
году из Испании 
Таблица 101. Структура импорта профессиональной косметики по товарной 
группе «Средства для перманентной завивки или распрямления волос» в 2012 
году из Германии 
Таблица 102. Структура импорта профессиональной косметики по товарной 
группе «Средства для перманентной завивки или распрямления волос» в 2012 
году из Италии 
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Таблица 103. Структура импорта профессиональной косметики по товарной 
группе «Средства для перманентной завивки или распрямления волос» в 2012 
году из Франции 
Таблица 104. Структура импорта профессиональной косметики по товарной 
группе «Средства для перманентной завивки или распрямления волос» в 2012 
году из Японии 
Таблица 105. Структура импорта профессиональной косметики по товарной 
группе «Средства для перманентной завивки или распрямления волос» в 2012 
году из Нидерландов 
Таблица 106. Структура импорта профессиональной косметики по товарной 
группе «Лаки для волос» в 2012 году 
Таблица 107. Структура импорта профессиональной косметики по товарной 
группе «Лаки для волос» в 2012 году из Италии 
Таблица 108. Структура импорта профессиональной косметики по товарной 
группе «Лаки для волос» в 2012 году из Германии 
Таблица 109. Структура импорта профессиональной косметики по товарной 
группе «Лаки для волос» в 2012 году из Франции 
Таблица 110. Структура импорта профессиональной косметики по товарной 
группе «Лаки для волос» в 2012 году из Венгрии 
Таблица 111. Структура импорта профессиональной косметики по товарной 
группе «Прочие средства для ухода за волосами» в 2012 году 
Таблица 112. Структура импорта профессиональной косметики по товарной 
группе «Прочие средства для ухода за волосами» в 2012 году из Италии 
Таблица 113. Структура импорта профессиональной косметики по товарной 
группе «Прочие средства для ухода за волосами» в 2012 году из Франции 
Таблица 114. Структура импорта профессиональной косметики по товарной 
группе «Прочие средства для ухода за волосами» в 2012 году из Германии 
Таблица 115. Структура импорта профессиональной косметики по товарной 
группе «Прочие средства для ухода за волосами» в 2012 году из Испании 
Таблица 116. Структура импорта профессиональной косметики по товарной 
группе «Средства, используемые до, во время и после бритья» в 2012 году 
Таблица 117. Структура импорта профессиональной косметики по товарной 
группе «Средства, используемые до, во время и после бритья» в 2012 году из 
Франции 
Таблица 118. Структура импорта профессиональной косметики по товарной 
группе «Средства, используемые до, во время и после бритья» в 2012 году из 
Китая 
Таблица 119. Структура импорта профессиональной косметики по товарной 
группе «Средства, используемые до, во время и после бритья» в 2012 году из 
Италии 
Таблица 120. Структура импорта профессиональной косметики по товарной 
группе «Ароматизированные соли и прочие составы для принятия ванн» в 
2012 году 
Таблица 121. Структура импорта профессиональной косметики по товарной 
группе «Ароматизированные соли и прочие составы для принятия ванн» в 
2012 году из Израиля 
Таблица 122. Структура импорта профессиональной косметики по товарной 
группе «Ароматизированные соли и прочие составы для принятия ванн» в 
2012 году из Китая 
Таблица 123. Структура импорта профессиональной косметики по товарной 
группе «Ароматизированные соли и прочие составы для принятия ванн» в 
2012 году из Латвии 
Таблица 124. Структура импорта профессиональной косметики по товарной 
группе «Ароматизированные соли и прочие составы для принятия ванн» в 
2012 году из Германии 
Таблица 125. Товарная структура экспорта профессиональной косметики в 
2012 году 
Таблица 126. Объем экспорта профессиональной косметики по товарной 
группе «Средства для макияжа губ» по странам в 2012 году 
Таблица 127. Объем экспорта профессиональной косметики по товарной 
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группе «Средства для макияжа губ» по компаниям-производителям в 2012 
году 
Таблица 128. Объем экспорта профессиональной косметики по товарной 
группе «Средства для макияжа глаз» по странам в 2012 году 
Таблица 129. Объем экспорта профессиональной косметики по товарной 
группе «Средства для макияжа глаз» по фирмам-производителям в 2012 году 
Таблица 130. Объем экспорта профессиональной косметики по товарной 
группе «Средства для маникюра или педикюра» по странам в 2012 году 
Таблица 131. Структура  экспорта профессиональной косметики по товарной 
группе «Средства для маникюра или педикюра» по фирмам производителям в 
2012 году 
Таблица 132. Объем экспорта профессиональной косметики по товарной 
группе «Пудра, включая компактную» по странам в 2012 году 
Таблица 133. Объем экспорта профессиональной косметики по товарной 
группе «Пудра, включая компактную» по фирмам производителям в 2012 
году 
Таблица 134. Объем экспорта профессиональной косметики по товарной 
группе «Прочие средства для ухода за кожей» по странам в 2012 году 
Таблица 135. Объем экспорта профессиональной косметики по товарной 
группе «Прочие средства для ухода за кожей» по фирмам-производителям в 
2012 году 
Таблица 136. Объем экспорта профессиональной косметики по товарной 
группе «Шампуни» по странам в 2012 году 
Таблица 137. Объем экспорта профессиональной косметики по товарной 
группе «Шампуни» по фирмам-производителям в 2012 году 
Таблица 138. Объем экспорта профессиональной косметики по товарной 
группе «Средства для перманентной завивки или распрямления волос» по 
странам в 2012 году 
Таблица 139. Структура экспорта по товарной группе «Средства для 
перманентной завивки или распрямления волос» по фирмам-производителям 
в 2012 году 
Таблица 140. Структура экспорта по товарной группе «Лаки для волос» по 
странам в 2012 году 
Таблица 141. Структура экспорта по товарной группе «Лаки для волос» по 
фирмам-производителям в 2012 году 
Таблица 142. Структура экспорта по товарной группе «Прочие средства для 
ухода за волосами» по странам в 2012 году 
Таблица 143. Структура экспорта по товарной группе «Прочие средства для 
ухода за волосами» по компаниям-производителям в 2012 году 
Таблица 144. Структура экспорта по товарной группе «Средства, 
используемые до, во время и после бритья» по странам в 2012 году 
Таблица 145. Структура экспорта по товарной группе «Средства, 
используемые до, во время и после бритья» по фирмам-производителям в 
2012 году 
Таблица 146. Структура экспорта по товарной группе «Ароматизированные 
соли и прочие составы для принятия ванн» по странам в 2012 году 
Таблица 147. Структура экспорта по товарной группе «Ароматизированные 
соли и прочие составы для принятия ванн» по фирмам производителям в 2012 
году 
Таблица 148. Краткая характеристика схем товародвижения 
профессиональной косметики по основным импортируемым товарным 
группам 
Таблица 149. Производители профессиональной косметики, представленной 
на российском рынке (выборочно) 
Таблица 150. Сравнительная характеристика основных производителей 
профессиональной косметики по основным каналам товародвижения 
Таблица 151. Сравнительная характеристика основных производителей на 
рынке 
Таблица 152. Отдельные компании оптового сегмента рынка 
профессиональной косметики, представленной на российском рынке 
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Таблица 153. Сравнительная характеристика основных производителей 
профессиональной косметики по основным каналам товародвижения 
Таблица 154. Сравнительная характеристика отдельных оптовых компаний 
рынка профессиональной косметики 
Таблица 155. Компании, осуществляющие розничную торговлю косметикой / 
профессиональной косметикой 
Таблица 156. Сравнительная характеристика отдельных компаний розничного 
рынка профессиональной косметики 
Таблица 156. Продолжительность проведения косметических процедур, час. 
Таблица 157. Анализ результатов оценки важности критериев взаимодействия 
поставщиков  профессиональной косметики и салонов красоты 
Таблица 159. STEP-анализ  российского рынка профессиональной косметики 
Таблица 33. Возможные риски, связанные с Рынком 
Таблица 158. Основные европейские бренды 
Таблица 159. Основные азиатские бренды 
Таблица 160. Основные американские бренды 
Таблица 161. Прочие бренды (мультинациональные, транснациональные, 
Африка, Австралия) 
Схема 1. Производство профессиональной косметики в системе ОКВЭД 
Схема 2. Ценовая модель товародвижения на российском рынке 
профессиональной косметики 
Схема 3. Общая схема товародвижения на рынке профессиональной 
косметики 
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Маркетинговое Агентство Step by Step специализируется в области корпоративного маркетинга. Мы 
оказываем широкий спектр услуг отделам маркетинга коммерческих компаний, от проведения практически 
любых исследовательских работ до содействия в реализации маркетинговых планов компании в случае 
недостатка собственных ресурсов подразделения (например, в связи с открытием нового проекта или крупным 
мероприятием).  
 
Маркетинговое Агентство Step by Step объединяет в себе такие качества как комплексный подход к задаче, 
свойственный управленческим консультантам, и владение современными методиками маркетинговых 
исследований, присущее исследовательским компаниям.  

 
Маркетинговое Агентство Step by Step специализируется на следующих сегментах рынка: 

 Рынок промышленных предприятий (Business-to-Business рынок) 
 ИТТ – рынок 
 Рынок торгово-розничных предприятий 
 Рынок отдыха и развлечений 
 Рынок предприятий малого бизнеса 

 
Маркетинговое Агентство Step by Step – член Национальной гильдии профессиональных консультантов, 
Гильдии маркетологов, Международной ассоциации ESOMAR. 


