
Маркетинговое Агентство Step by Step 
г. Москва, ул. Николоямская, д. 29, 3-й этаж 
Тел. (495)250-6174, (495)760-50-73  www.step-by-step.ru 

    

  

ДАТА ВЫПУСКА ОТЧЕТА: СЕНТЯБРЬ  2010 Г. 

 

1 

 

 

 

 

 

 

ТИПОВОЙ БИЗНЕС-ПЛАН 

МАГАЗИНА ПОДАРКОВ 
ДЕМОНСТРАЦИОННАЯ ВЕРСИЯ 

Данное исследование подготовлено МА Step by Step исключительно  в 
информационных целях. Информация, представленная в исследовании, 
получена из открытых источников или собрана с помощью маркетинговых 
инструментов. МА Step by Step не дает гарантии точности и полноты 
информации для любых целей. Информация, содержащаяся в исследовании, не 
должна быть прямо или косвенно истолкована покупателем, как 
рекомендательная к вложению инвестиций. МА Step by Step не несет 
ответственности за убытки или ущерб, причиненный вследствие использования 
информации исследования третьими лицами, а так же за последствия, 
вызванные неполнотой представленной информации. Данные материалы не 
могут распространяться без разрешения МА Step by Step. 
 
 

 
Дата выпуска отчета: 
январь 2011 г. 

г. Москва 



Маркетинговое Агентство Step by Step 
г. Москва, ул. Николоямская, д. 29, 3-й этаж 
Тел. (495)250-6174, (495)760-50-73  www.step-by-step.ru 

    

  

ДАТА ВЫПУСКА ОТЧЕТА: ЯНВАРЬ  2011 Г. 

2 

Содержание 

Аннотация................................................................................................................5 

Суть проекта .....................................................................................................5 

Долгосрочные и краткосрочные цели проекта ...........................................5 

Расчетные сроки проекта ...............................................................................6 

Резюме комплекса маркетинга (4Р) продукции ...........................................6 

Стоимость проекта .........................................................................................6 

Источники финансирования проекта............................................................6 

Выгоды и риски проекта...................................................................................7 

Ключевые экономические показатели эффективности проекта...........7 

Полное содержание исследования ..................................................................8 

Список диаграмм ..............................................................................................10 

Список таблиц..................................................................................................10 

Список схем .......................................................................................................11 

Список приложений ..........................................................................................11 

Выдержки из исследования.............................................................................12 

2. Описание товара/услуги................................................................................13 

Определение товара/услуги ..........................................................................13 

Сегментация товара/услуги.........................................................................13 

Стоимость товара/услуги. Принятая концепция ценообразования....13 

Перспективы развития товара/услуги.......................................................14 

Лицензии, патенты, государственная поддержка товаров/услуг........14 

3. Анализ рынка ...................................................................................................15 

Анализ положения дел в отрасли .................................................................15 
Текущая ситуация в отрасли ......................................................................15 
Факторы, влияющие на отрасль.................................................................15 

Общие данные о рынке....................................................................................15 



Маркетинговое Агентство Step by Step 
г. Москва, ул. Николоямская, д. 29, 3-й этаж 
Тел. (495)250-6174, (495)760-50-73  www.step-by-step.ru 

    

  

ДАТА ВЫПУСКА ОТЧЕТА: ЯНВАРЬ  2011 Г. 

3 

Объемы и емкость рынка ............................................................................15 
Объемы рынка бизнес-сувениров..............................................................16 

Темпы роста .....................................................................................................16 

Сегментация рынка.........................................................................................16 
Сегментация..................................................................................................16 

Ценообразование на рынке.............................................................................16 
Скидки.............................................................................................................17 

Конкурентный анализ......................................................................................17 

Анализ потребителей ....................................................................................17 
Затраты на покупку сувениров ...................................................................17 

Прогноз развития отрасли............................................................................18 

Выбор и обоснование уникального достоинства продукции ..................18 

4. Маркетинговый план......................................................................................19 

Уникальные достоинства, позиционирование...........................................19 

Ценовая политика............................................................................................19 

Порядок осуществление продаж / оказания услуг.....................................19 

Концепция рекламы и PR. Программа по организации рекламы ............19 

5. План продаж .....................................................................................................20 

Организация сбыта. Каналы сбыта ............................................................20 

План продаж на весь расчетный период.....................................................20 

6. Производственная часть ..............................................................................22 

Описание производственного процесса. Технологическая схема 

производства продукции / организации услуги..........................................22 

Требования к поставщикам ...........................................................................22 

Состав и стоимость оборудования ............................................................22 
Технические характеристики ......................................................................22 
Производственное и офисное оборудование..........................................22 

Оценка постоянных и переменных затрат ...............................................23 

Оценка доходов.................................................................................................24 



Маркетинговое Агентство Step by Step 
г. Москва, ул. Николоямская, д. 29, 3-й этаж 
Тел. (495)250-6174, (495)760-50-73  www.step-by-step.ru 

    

  

ДАТА ВЫПУСКА ОТЧЕТА: ЯНВАРЬ  2011 Г. 

4 

6.1. Функциональное решение........................................................................26 
Выбор и обоснование типа предприятия .................................................26 

7. Организационно-управленческая структура...........................................27 

Организационная структура.........................................................................27 

Специализация, количество и состав сотрудников.................................27 

Затраты на оплату труда............................................................................27 

8. Финансовый план ...........................................................................................28 

Основные параметры расчетов...................................................................28 

Объем финансирования ..................................................................................28 

Основные формы финансовых расчетов (РУБ).........................................29 

Основные формы финансовых расчетов (РУБ).........................................33 

Анализ чувствительности............................................................................35 
Показатели эффективности проекта.........................................................35 

9. Организационный план осуществления проекта...................................36 

План-график реализации проекта................................................................36 

10. Нормативная информация.........................................................................37 

Нормативная база: ..........................................................................................37 

Необходимые лицензии или разрешения для выполнения проекта.......37 

Список приложений............................................................................................38 

Приложение 1.  Должностные инструкции.................................................38 
 



Маркетинговое Агентство Step by Step 
г. Москва, ул. Николоямская, д. 29, 3-й этаж 
Тел. (495)250-6174, (495)760-50-73  www.step-by-step.ru 

    

  

ДАТА ВЫПУСКА ОТЧЕТА: ЯНВАРЬ  2011 Г. 

5 

АННОТАЦИЯ  

Цель БП: открытие магазина подарков 
 
ʂ ʛʦʪʦʚʦʤʫ ɹʠʟʥʝʩ-ʧʣʘʥʫ ʧʨʠʣʘʛʘʝʪʩʷ ʟʘʧʦʣʥʝʥʥʘʷ ʌʠʥʘʥʩʦʚʘʷ 
ʤʦʜʝʣʴ ʚ ʬʦʨʤʘʪʝ xls (Microsoft Excel).  
 

Бизнес - план содержит следующие основные блоки: 

1. Описание рассматриваемого рынка 

2. Маркетинговый план открытия данного бизнеса 

3. План сбыта 

4. Производственная часть 

5. Организационная структура предприятия 

6. Финансовый план 

7. Нормативная база 

 

Предлагаемый бизнес–план может являться основой для написания 

бизнес-плана для Вашего проекта. К бизнес-плану прилагается 

финансовая модель в формате xls (Microsoft Excel).  

 

СУТЬ ПРОЕКТА  

Создание магазина подарков площадью 100 кв.м., находящимся в торговом 

центре. 

 

Время работы – с понедельника по пятницу с 10:00 до 20:00, в субботу и 

воскресение с 10:00 до 20:00. Выходные - только праздничные дни, без 

перерыва на обед.  

 

ДОЛГОСРОЧНЫЕ И КРАТКОСРОЧНЫЕ ЦЕЛИ ПРОЕКТА 

Краткосрочная цель: выход на рынок магазинов подарков в 

соответствующем районе города, создание узнаваемого имени, 

качественное оказание услуг, получение прибыли. 

 

Долгосрочная цель: расширение ассортимента товара, расширение 

бизнеса, открытие аналогичных магазинов в других районах города. 
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РАСЧЕТНЫЕ СРОКИ ПРОЕКТА 

Расчетный срок проекта – 3 года. 

 

РЕЗЮМЕ КОМПЛЕКСА МАРКЕТИНГА (4Р) ПРОДУКЦИИ 

Продукт - Для обеспечения конкурентного преимущества в борьбе за 

клиента, на первом этапе ставка будет сделана на качество и ассортимент 

товаров, высокий уровень консультантов-продавцов, оформителей, 

продажа сопутствующих товаров, оформление детских подарков.  

 

Цена - При формировании цены на товары магазина ориентиром будут 

служить цены конкурентов аналогичного формата, а также будет 

учитываться средний целевой сегмент потребителей и объем затрат 

компании. 

  

Сбыт – Создаваемые в рамках проекта услуги планируется реализовывать 

посредством прямых каналов товародвижения.  

 

Продвижение – В качестве рекламы будут использоваться две вывески: 

на здании торгового центра и непосредственно у входа в павильон, а также 

рекламный щит на ближайшей станции метро. Главной целью рекламы на 

первом этапе является информирование потенциальных потребителей об 

открытии магазина игрушек с указанием уникальных достоинств компании. 

 

СТОИМОСТЬ ПРОЕКТА  

Необходимый объем инвестиций – 4 094 911 руб.  

 

ИСТОЧНИКИ ФИНАНСИРОВАНИЯ ПРОЕКТА 

Собственные средства. 
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ВЫГОДЫ И РИСКИ ПРОЕКТА 

Выгоды: коммерческие и социальные (оказание услуг населению, 

получение прибыли, расширение бизнеса). 

 

Риски: усиление позиций конкурентов, неверная политика 

позиционирования и стратегия продвижения.   

 

КЛЮЧЕВЫЕ ЭКОНОМИЧЕСКИЕ ПОКАЗАТЕЛИ ЭФФЕКТИВНОСТИ 

ПРОЕКТА 

Ставка дисконтирования – …%. 

Срок окупаемости проекта - … месяца 

Срок окупаемости проекта дисконтированный – … месяцев 

Планируемый объем продаж – … РУБ./год 

Внутренняя норма рентабельности IRR, год. – …% для срока жизни 

проекта … месяцев 

Внутренняя норма рентабельности IRR, мес. – …% для срока жизни 

проекта … месяцев 

 

 

 

Кол-во страниц: 62 стр. 

Язык отчета: русский 

Отчет содержит: 5 диаграмм, 18  таблиц, 2 схема, 1 приложение 
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ВЫДЕРЖКИ ИЗ ИССЛЕДОВАНИЯ 
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2. ОПИСАНИЕ ТОВАРА/УСЛУГИ 

ОПРЕДЕЛЕНИЕ ТОВАРА/УСЛУГИ 

Торговые точки, именующие себя «магазинами подарков», появились в 

нашей стране достаточно давно. Идея магазина подарков как раз и состоит 

в том, что на одной площади собраны самые различные товары. 

Теоретически тут можно торговать чем угодно: от свечек, ароматических 

масел, открыток и безделушек до кастрюль и сковородок. В подобных 

магазинах люди покупают не только подарки для других людей, но и также 

для личного пользования. 

 

… 

СЕГМЕНТАЦИЯ ТОВАРА/УСЛУГИ 

Основные виды продукции и услуг, которые будут представлены в 

магазине: 

 
Подарки: 
… 

 
Упаковочные материалы: 

�� … 

 

Услуги оформителя подарка:   

�� …. 

 

СТОИМОСТЬ ТОВАРА/УСЛУГИ. ПРИНЯТАЯ КОНЦЕПЦИЯ 

ЦЕНООБРАЗОВАНИЯ 
Цена на продукцию будет устанавливаться при помощи смешанного 
метода ценообразования: …. 
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ПЕРСПЕКТИВЫ РАЗВИТИЯ ТОВАРА/УСЛУГИ 

В дальнейшем при удачном развитии бизнеса возможно открыть сеть 
магазинов подарков.  
 
…. 

 

ЛИЦЕНЗИИ, ПАТЕНТЫ, ГОСУДАРСТВЕННАЯ ПОДДЕРЖКА 

ТОВАРОВ/УСЛУГ 

В настоящее время услуги, которые предоставляет магазин подарков, не 

требуют обязательной сертификации. 
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3. АНАЛИЗ РЫНКА 

АНАЛИЗ ПОЛОЖЕНИЯ ДЕЛ В ОТРАСЛИ 

ТЕКУЩАЯ СИТУАЦИЯ В ОТРАСЛИ 

Одними из основных тенденций современного рынка подарков в России 

выступают рост потребительского спроса и повышение требований к 

качеству и дизайну подарочных изделий. Отмечается увеличение емкости 

подарочного рынка в стоимостном выражении. …. 

 

…. 

 

ФАКТОРЫ, ВЛИЯЮЩИЕ НА ОТРАСЛЬ 

ТАБЛИЦА 1. ПОЛОЖИТЕЛЬНЫЕ И ОТРИЦАТЕЛЬНЫЕ ФАКТОРЫ ВЛИЯЮЩИЕ НА 

ОТРАСЛЬ 

Положительные факторы Отрицательные факторы 

  

  

  
 

ОБЩИЕ ДАННЫЕ О РЫНКЕ  

ОБЪЕМЫ И ЕМКОСТЬ РЫНКА 

… 

 

По оценке  аналитиков МА Step by Step в период кризиса рынок мог 

развиваться по нескольким сценариям: 

�x …. 

 

ТАБЛИЦА 2. ОЦЕНКА ОБЪЕМОВ МОСКОВСКОГО РЫНКА ПОДАРКОВ ПО 

ПЕССИМИСТИЧНОМУ И РЕАЛИСТИЧНОМУ СЦЕНАРИЯМ, 2007-2010ГГ. 
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Источник:… 

 

ОБЪЕМЫ РЫНКА БИЗНЕС-СУВЕНИРОВ 

Рынок сувенирной продукции считается одним из  быстрорастущих 

сегментов рекламного рынка России. По данным Русской ассоциации 

поставщиков и производителей сувениров, объем сувенирного рынка 

составляет ….% от всего рекламного рынка.   

 

…. 

 

ТЕМПЫ РОСТА  

…. 

 

СЕГМЕНТАЦИЯ РЫНКА 

Сувенирная отрасль включает в себя ряд понятий: рекламные сувениры, 

бизнес - сувениры, бизнес - подарки, подарки. 

 

… 

 

СЕГМЕНТАЦИЯ  

Сегментация сувенирной отрасли достаточно обширна и может включать в 

себя товары совершенно разных категорий: 

�R ….. 

 

ЦЕНООБРАЗОВАНИЕ НА РЫНКЕ 

Правильно установленный уровень цены определяет степень 

жизнеспособности компании - уровень ее рентабельности и финансовой 

устойчивости.  

 



Маркетинговое Агентство Step by Step 
г. Москва, ул. Николоямская, д. 29, 3-й этаж 
Тел. (495)250-6174, (495)760-50-73  www.step-by-step.ru 

    

  

ДАТА ВЫПУСКА ОТЧЕТА: ЯНВАРЬ  2011 Г. 

17 

….. 

 

СКИДКИ  

Скидки чаще всего классифицируют по следующим признакам в 

зависимости от того, на что больше ориентируется продавец:  

�x …. 

 

�x ….. 

 

КОНКУРЕНТНЫЙ АНАЛИЗ 

Представим краткую характеристику некоторых основных действующих 

игроков современного российского рынка подарков:  

 

"КРАСНЫЙ КУБ" 

… 

 

"МУЛЬТИ" 
…. 

 

"BAGATELLE" 
…. 

АНАЛИЗ ПОТРЕБИТЕЛЕЙ 

Согласно опубликованным данным компании Яндекс наиболее 

популярными праздниками являются:  Новый год, день рождения, 8 марта 

и 23 февраля.  

… 

 

ЗАТРАТЫ НА ПОКУПКУ СУВЕНИРОВ 

 

… 
ПОВОД ДЛЯ ПОДАРКА 

… 
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ПРОГНОЗ РАЗВИТИЯ ОТРАСЛИ 

Спрос на сувенирную и прочую промо-продукцию будет расти. Ожидается 

прирост в сегменте …..  Данная тенденция была заметна уже в 2009 году. 

 

…. 

 

ВЫБОР И ОБОСНОВАНИЕ УНИКАЛЬНОГО ДОСТОИНСТВА 

ПРОДУКЦИИ 

Достоинством магазина будет постоянное обновление и по возможности 

расширение ассортимента. … 
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4. МАРКЕТИНГОВЫЙ ПЛАН 

УНИКАЛЬНЫЕ ДОСТОИНСТВА, ПОЗИЦИОНИРОВАНИЕ 

… 
 

ЦЕНОВАЯ ПОЛИТИКА 

… 

 

ПОРЯДОК ОСУЩЕСТВЛЕНИЕ ПРОДАЖ / ОКАЗАНИЯ УСЛУГ 

Осуществление продажи товаров и услуг гарантируется следующими 

факторами: 
 

�x …. 

 

КОНЦЕПЦИЯ РЕКЛАМЫ И PR. ПРОГРАММА ПО ОРГАНИЗАЦИИ 

РЕКЛАМЫ 

ʎʝʣʴ ʨʝʢʣʘʤʥʦʡ ʢʦʤʧʘʥʠʠ ï é 
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5. ПЛАН ПРОДАЖ 

ТАБЛИЦА 3. ЦЕНЫ НА КОНКРЕТНЫЕ ВИДЫ ТОВАРА 

Наименование товара Средняя стоимость 

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  
 

ОРГАНИЗАЦИЯ СБЫТА. КАНАЛЫ СБЫТА 

Товар  планируется реализовывать непосредственно потребителям, без 

посредников,  т.е. с помощью прямых каналов товародвижения. 

 

ПЛАН ПРОДАЖ НА ВЕСЬ РАСЧЕТНЫЙ ПЕРИОД 

План продаж составлялся, исходя из следующих факторов: 

�x При выходе на 100% мощность продажи будут составлять 3 000 ед. 

товара ежемесячно. 

�x Средняя стоимость товара определяется для каждого сегмента 

индивидуально. 
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 ТАБЛИЦА 4. ПЛАН ПРОДАЖ НА ВЕСЬ РАСЧЕТНЫЙ ПЕРИОД, ЕД.ТОВАРА 

1 год 2 год 3 год 
Ценовая категория 

I II III IV I II III IV I II III IV 
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6. ПРОИЗВОДСТВЕННАЯ ЧАСТЬ 

ОПИСАНИЕ ПРОИЗВОДСТВЕННОГО ПРОЦЕССА. 
ТЕХНОЛОГИЧЕСКАЯ СХЕМА ПРОИЗВОДСТВА ПРОДУКЦИИ / 

ОРГАНИЗАЦИИ УСЛУГИ 

СХЕМА 1. СХЕМА ОРГАНИЗАЦИИ УСЛУГИ 

 
 

… 

 

ТРЕБОВАНИЯ К ПОСТАВЩИКАМ 

Главными требованиями при выборе поставщика зоотоваров будут 

являться: 

�x … 

 

СОСТАВ И СТОИМОСТЬ ОБОРУДОВАНИЯ 

ТЕХНИЧЕСКИЕ ХАРАКТЕРИСТИКИ 

Оборудование магазина подарков должно отвечать следующим качествам: 

�x … 

 

ПРОИЗВОДСТВЕННОЕ И ОФИСНОЕ ОБОРУДОВАНИЕ 

Для магазина подарков, помимо стандартных стеллажей и витрин 

понадобится упаковочный стол. 

 

Стоимость основного оборудования составляет … рублей. 
 
ТАБЛИЦА 5. СОСТАВ И СТОИМОСТЬ ОСНОВНОГО ОБОРУДОВАНИЯ 

 № Наименование Кол-во Цена руб. Сумма руб. 

Производственное оборудование 
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1     

2     

3     

4     

5     

6     

7     

8     

     

     
 

Также магазин следует оборудовать системами безопасности. 

 

 

ТАБЛИЦА 6. СОСТАВ И СТОИМОСТЬ ОБОРУДОВАНИЯ СИСТЕМЫ БЕЗОПАСНОСТИ 

Установка сигнализаций Кол-во Цена, руб. Сумма, руб. 
     

     

     
 

ОЦЕНКА ПОСТОЯННЫХ И ПЕРЕМЕННЫХ ЗАТРАТ 

Накладные (постоянные)  и переменные расходы в месяц при выходе 

на проектную мощность приведены ниже. 

 

ТАБЛИЦА 7. ПОСТОЯННЫЕ ЗАТРАТЫ В МЕСЯЦ, РУБ. 

№ Статья затрат Сумма, руб. 
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К переменным затратам магазина подарков можно отнести затраты на 

упаковку, а также себестоимость товаров . В среднем переменные расходы 

будут составлять …. руб. 
 

ОЦЕНКА ДОХОДОВ 

При выходе магазина на 100% мощность плановые доходы будут 

составлять …. руб. ежемесячно. 
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ТАБЛИЦА 8. ПЛАН ПО ДОХОДАМ, РУБ. ЧАСТЬ I  

1 год 2 год 
Ценовая категория 

I II III IV I II III IV 

         

         
 

ТАБЛИЦА 9. ПЛАН ПО ДОХОДАМ, РУБ. ЧАСТЬ II  

Ценовая категория 3 год 

 I II III IV 
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6.1. ФУНКЦИОНАЛЬНОЕ РЕШЕНИЕ 

ВЫБОР И ОБОСНОВАНИЕ ТИПА ПРЕДПРИЯТИЯ 

В качестве организационно-правовой формы для магазина подарков 

рекомендуется выбрать общество с ограниченной ответственностью. 

Выбор такой организационно-правовой формы связан с тем, что: 

…. 
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7. ОРГАНИЗАЦИОННО-УПРАВЛЕНЧЕСКАЯ СТРУКТУРА 

ОРГАНИЗАЦИОННАЯ СТРУКТУРА  

СХЕМА 2. ОРГАНИЗАЦИОННАЯ СТРУКТУРА  
… 

 

… 

 

 

СПЕЦИАЛИЗАЦИЯ, КОЛИЧЕСТВО И СОСТАВ СОТРУДНИКОВ 

Главными требованиями к персоналу магазина будут являться: 

�x … 

 

ЗАТРАТЫ НА ОПЛАТУ ТРУДА 

Штат сотрудников насчитывает … человек. Затраты оплаты труда будут 

соответственно составлять … руб. в месяц (ФОТ), отчисления в 

пенсионный фонд составят …. руб. в месяц. Таким образом, ФОТ с ЕСН 

составит …. руб. в месяц. 

 

ТАБЛИЦА 10. ШТАТНОЕ РАСПИСАНИЕ 

Должность Кол-во З.п., руб. Сумма, 
руб. ЕСН Итого 
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8. ФИНАНСОВЫЙ ПЛАН 

ОСНОВНЫЕ ПАРАМЕТРЫ РАСЧЕТОВ 

�x Курс доллара – …. руб. 

�x Ставка налога на прибыль – ….% 

�x Ставка ЕСН – …% 

�x Норма дисконтирования (годовая) – ….% 

 

ОБЪЕМ ФИНАНСИРОВАНИЯ  

Для создания магазина подарков необходимы средства на аренду 

помещений, их ремонт и оснащение, а также на покрытие убытков от 

операционной деятельности в первый год реализации проекта.  

 

….. 

 

ТАБЛИЦА 11. ЗАТРАТЫ НА ОТКРЫТИЕ 

№ Статья затрат Сумма, руб. 
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ОСНОВНЫЕ ФОРМЫ ФИНАНСОВЫХ РАСЧЕТОВ (РУБ)  

ТАБЛИЦА 12. ГРАФИК ОКУПАЕМОСТИ ПРОЕКТА, РУБ. СВОД ДОХОДЫ-РАСХОДЫ 

Месяц Расходы, 
руб. 

Доходы, 
руб. 

Налог на 
прибыль, 

руб. 
Итого, руб. 

Прибыль до 
налогов, 

руб. 
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Месяц Расходы, 
руб. 

Доходы, 
руб. 

Налог на 
прибыль, 

руб. 
Итого, руб. 

Прибыль до 
налогов, 

руб. 
      

      

      
 

Окупаемость проекта наступает с … месяца: совокупные доходы от 

деятельности за … месяцев превышают совокупные расходы за этот 

период. 
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ТАБЛИЦА 13. ПЛАН ДВИЖЕНИЯ ДЕНЕЖНЫХ СРЕДСТВ (CASH FLOW). ЧАСТЬ I  

1 год 2 год Показатели I II III IV Всего I II III IV Всего 
  Операционная деятельность 

           
           
           
           
           
           
  Инвестиционная деятельность 
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ТАБЛИЦА 14. ПЛАН ДВИЖЕНИЯ ДЕНЕЖНЫХ СРЕДСТВ (CASH FLOW). ЧАСТЬ II 

3 год Показатели  I II III IV Всего ИТОГО 

 Операционная деятельность 
       
       
       
       
       
       
  Инвестиционная деятельность 
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ОСНОВНЫЕ ФОРМЫ ФИНАНСОВЫХ РАСЧЕТОВ (РУБ) 
ТАБЛИЦА 15. ОТЧЕТ О ПРИБЫЛЯХ И УБЫТКАХ. ЧАСТЬ I 

1 год 2 год 
Показатели  

I II III IV Всего I II III IV Всего 
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ТАБЛИЦА 16. ОТЧЕТ О ПРИБЫЛЯХ И УБЫТКАХ. ЧАСТЬ II 

3 год 
Показатели  

I II III IV Всего 
ИТОГО 
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АНАЛИЗ ЧУВСТВИТЕЛЬНОСТИ 

ПОКАЗАТЕЛИ ЭФФЕКТИВНОСТИ ПРОЕКТА 

�x …. 

 
Таким образом, проект более чувствителен к и… 
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9. ОРГАНИЗАЦИОННЫЙ ПЛАН ОСУЩЕСТВЛЕНИЯ ПРОЕКТА 

ПЛАН-ГРАФИК РЕАЛИЗАЦИИ ПРОЕКТА 

ТАБЛИЦА 20. ГРАФИК РЕАЛИЗАЦИИ ПРОЕКТА 

Месяц 
№ Наименование работ 

1 2 3  
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10. НОРМАТИВНАЯ ИНФОРМАЦИЯ 

НОРМАТИВНАЯ БАЗА: 

Порядок образования юридического лица и требования, которым должны 

удовлетворять действия учредителей, как и требования к учредительным 

документам, установлены законодательством об отдельных видах 

юридических лиц, их организационно-правовых формах. 

 

При осуществлении предпринимательской деятельности необходимо 

учитывать следующие законы: 

 

�i  … 

 

НЕОБХОДИМЫЕ ЛИЦЕНЗИИ ИЛИ РАЗРЕШЕНИЯ ДЛЯ 

ВЫПОЛНЕНИЯ ПРОЕКТА 

Для открытия магазина необходимо пройти следующие процедуры: 

… 
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СПИСОК ПРИЛОЖЕНИЙ 

ПРИЛОЖЕНИЕ 1.  ДОЛЖНОСТНЫЕ ИНСТРУКЦИИ 

…. 

 

 

 

 

 

 

По поводу приобретения готовых аналитических отчетов МА Step by 
Step обращайтесь к менеджерам отдела развития (e-mail: info@step-
by-step.ru) или по телефонам (495) 760-50-73, 8 (903) 240-00-88 

 


