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АННОТАЦИЯ  

Цель БП: открытие салона красоты 
 
К готовому Бизнес-плану прилагается заполненная Финансовая 
модель в формате xls (Microsoft Excel).  
 

Бизнес - план содержит следующие основные блоки: 

1. Описание рассматриваемого рынка 

2. Маркетинговый план открытия данного бизнеса 

3. План сбыта 

4. Производственная часть 

5. Организационная структура предприятия 

6. Финансовый план 

7. Нормативная база 

 

Предлагаемый бизнес–план может являться основой для написания 

бизнес-плана для Вашего проекта. К бизнес-плану прилагается 

финансовая модель в формате xls (Microsoft Excel).  

 

СУТЬ ПРОЕКТА  

Создание салона красоты площадью 150 кв.м. 

 

Время работы – с понедельника по пятницу с 10:00 до 21:00, в субботу и 

воскресение с 10:00 до 19:00. Выходные - только праздничные дни, без 

перерыва на обед.  

 

ДОЛГОСРОЧНЫЕ И КРАТКОСРОЧНЫЕ ЦЕЛИ ПРОЕКТА 

Краткосрочная цель:  

 оказание услуг населению, 

 выход и закрепление на рынке салонов красоты, 

 получение стабильной прибыли. 

 

Долгосрочная цель:  

 расширение спектра предоставляемых услуг, 

 развитие сети одноименных салонов красоты. 
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РАСЧЕТНЫЕ СРОКИ ПРОЕКТА 

Расчетный срок проекта – … года. 

 

РЕЗЮМЕ КОМПЛЕКСА МАРКЕТИНГА (4Р) ПРОДУКЦИИ 

Продукт - Удачно расположенный салон красоты со стандартным набором 

услуг и элементами уникального позиционирования в отличие от 

конкурентов. Предоставление потребителям широкого набора услуг 

«индустрии красоты» при высоком качестве сервиса по средними 

рыночными ценам.  

 
Цена - При формировании цены на услуги салона красоты ориентиром 

будут служить цены конкурентов аналогичного формата, а также будет 

учитываться средний целевой сегмент потребителей и объем затрат 

компании. 

  

Сбыт – Создаваемые в рамках проекта услуги планируется реализовывать 

посредством прямых каналов товародвижения.  

 

Продвижение – В качестве рекламы будут использоваться вывески, 

указатели, рекламные листовки. Главной целью рекламы на первом этапе 

является информирование потенциальных потребителей об открытии 

салона красоты с указанием уникальных достоинств компании. 

 

СТОИМОСТЬ ПРОЕКТА  

Необходимый объем инвестиций – … USD.  

 

ИСТОЧНИКИ ФИНАНСИРОВАНИЯ ПРОЕКТА 

Собственные средства. 
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ВЫГОДЫ И РИСКИ ПРОЕКТА 

Риски проекта связаны с неудачным выбором местоположения салона, 

неправильным позиционированием, неудачной маркетинговой политикой и 

неправильно построенной рекламной кампанией. 

 

К выгодам проекта можно отнести быстрый срок окупаемости салона, 

высокий спрос на соответствующие услуги, повышение 

платежеспособности населения и, как следствие, увеличения группы 

потенциальных клиентов салона красоты. 

 

КЛЮЧЕВЫЕ ЭКОНОМИЧЕСКИЕ ПОКАЗАТЕЛИ ЭФФЕКТИВНОСТИ 

ПРОЕКТА 

Ставка дисконтирования – …%. 

Срок окупаемости проекта - … месяца 

Срок окупаемости проекта дисконтированный – … месяцев 

Планируемый объем продаж – … USD/год 

Внутренняя норма рентабельности IRR, год. – …% для срока жизни 

проекта … месяцев 

Внутренняя норма рентабельности IRR, мес. – …% для срока жизни 

проекта … месяцев 

 

 

 

Кол-во страниц: 98 стр. 

Язык отчета: русский 

Отчет содержит: 3 диаграммы,  24 таблицы, 2 схемы, 4 приложения 
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ВЫДЕРЖКИ ИЗ ИССЛЕДОВАНИЯ 
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2. ОПИСАНИЕ УСЛУГИ 

ОПРЕДЕЛЕНИЕ УСЛУГИ 

Первоначальным определением салона красоты было  - «заведение, 

занимающееся косметическим обслуживанием мужчин и женщин. Салоны 

красоты занимаются в основном работой с лицами и телами людей». 

 

Однако сейчас понятие «салон красоты» неразрывно связано и с 

парикмахерскими услугами, и с рядом услуг Spa, таким образом, его 

определение должно выглядеть несколько шире. 

… 

СЕГМЕНТАЦИЯ УСЛУГИ 

Услуги, предоставляемые салонами красоты, можно разделить на три 

группы: 

 Имиджевые 

 Медицинские 

 Расслабляющие 

… 

СТОИМОСТЬ УСЛУГИ. ПРИНЯТАЯ КОНЦЕПЦИЯ 

ЦЕНООБРАЗОВАНИЯ 

Можно выделить 4 группы салонов в зависимости от набора услуг, 

расценок, марок используемой косметики, местоположения и социального 

статуса клиентов. 

… 

Средняя стоимость услуги в столичных салонах разных классов 

составляет: 

 

ТАБЛИЦА 1. . СРЕДНЯЯ СТОИМОСТЬ УСЛУГИ В МОСКОВСКИХ САЛОНАХ 

РАЗНЫХ КЛАССОВ 

Параметр Эконом-
класс 

Бизнес-
класс Люкс VIP 

     

     
… 
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3. АНАЛИЗ РЫНКА 

АНАЛИЗ ПОЛОЖЕНИЯ ДЕЛ В ОТРАСЛИ 

ТЕКУЩАЯ СИТУАЦИЯ В ОТРАСЛИ 

Объем мирового рынка профессиональных парикмахерских услуг 

составляет $... в год. В США и странах Европы, в отличие от Росcии, 

основную долю рынка контролируют сети салонов красоты. Доля доходов 

сетевых салонов в США составляет более …% от всех парикмахерских и 

салонов красоты. В Великобритании и Франции, согласно исследованиям 

Euromonitor, доля сетей чуть ниже - около …%. 

Российский рынок индустрии красоты изучен слабо, особенно в регионах. 

По официальным данным Росстата, у нас в стране работает от … до … 

зарегистрированных парикмахерских и салонов красоты. 

… 

ФАКТОРЫ, ВЛИЯЮЩИЕ НА ОТРАСЛЬ 

ФАКТОРЫ, БЛАГОПРИЯТСТВУЮЩИЕ РАЗВИТИЮ РЫНКА 
… 

ФАКТОРЫ, СДЕРЖИВАЮЩИЕ РАЗВИТИЕ РЫНКА 
… 

ОБЩИЕ ДАННЫЕ О РЫНКЕ  

ОБЪЕМЫ РЫНКА 

Ежегодно на поддержание своего внешнего вида только москвичи тратят 

огромные деньги - почти …. долларов. 

… 

СЕГМЕНТАЦИЯ РЫНКА 

СЕГМЕНТАЦИЯ ПО ТИПАМ ПРЕДОСТАВЛЯЕМЫХ УСЛУГ  

… 

ЦЕНООБРАЗОВАНИЕ НА РЫНКЕ 

Собственно парикмахерские услуги на сегодняшний день не слишком 

рентабельны. Любой хозяин салона красоты старается сделать так, чтобы 

каждый квадратный метр его заведения приносил максимальную 
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прибыль… 

… 

КОНКУРЕНТНЫЙ АНАЛИЗ 

КОНКУРЕНЦИЯ МЕЖДУ ИГРОКАМИ РЫНКА 

В последнее время на Рынке красоты начала проявляться конкуренция, 

которой раньше не было. Причина этого кроется в активном развитии 

индустрии красоты - открываются новые салоны, студии и центры 

красоты… 

… 

ОСНОВНЫЕ ПАРАМЕТРЫ КОНКУРЕНЦИИ  

… 

ОСНОВНЫЕ ИГРОКИ РЫНКА САЛОНОВ КРАСОТЫ. ПРОФИЛИ ИГРОКОВ 

В данном разделе рассматриваются профили следующих крупнейших 

сетей салонов красоты: 

… 

РЕЗЮМЕ 
… 

АНАЛИЗ ПОТРЕБИТЕЛЕЙ 

ОПИСАНИЕ ПОТРЕБИТЕЛЕЙ 
Услугами парикмахерских и салонов красоты регулярно пользуются чуть 

более половины взрослых россиян.  

… 

ПОТРЕБИТЕЛЬСКИЕ ПРЕДПОЧТЕНИЯ 
Большинство жителей города являются постоянными посетителями 

парикмахерских и ходят в них довольно регулярно: как правило раз в месяц 

или раз в два месяца… 

… 
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4. МАРКЕТИНГОВЫЙ ПЛАН 

УНИКАЛЬНЫЕ ДОСТОИНСТВА, ПОЗИЦИОНИРОВАНИЕ 

Бизнес в сфере «индустрии красоты» выигрывает при сочетании 

качественного сервиса и уникального имиджа. 

… 

ЦЕНОВАЯ ПОЛИТИКА 

Цена услуг салона красоты будет принята равной ценам конкурентов с 

учетом индивидуальных особенностей салона, например, места 

расположения и маркетинговой стратегии.  

… 

КОНЦЕПЦИЯ РЕКЛАМЫ И PR. ПРОГРАММА ПО ОРГАНИЗАЦИИ 

РЕКЛАМЫ 

Основной идеей рекламной компании должно стать точечное воздействие 

на целевую аудиторию потенциальных клиентов. 

… 



Маркетинговое Агентство Step by Step 
г. Москва, ул. Николоямская, д. 29, 3-й этаж 
Тел. (495)250-6174, (495)760-50-73  www.step-by-step.ru 

 

ДАТА ВЫПУСКА ОТЧЕТА: ДЕКАБРЬ  2010 Г. 

5. ПЛАН ПРОДАЖ 

ЦЕНЫ НА КОНКРЕТНЫЕ ПОЗИЦИИ ПРОДУКЦИИ 

При средней наценке в …% цены на услуги будут выглядеть, как показано в 

Таблице 10 

 

ТАБЛИЦА 2. ЦЕНЫ НА КОНКРЕТНЫЕ ПОЗИЦИИ ПРОДУКЦИИ 

№ п/п Наименование услуги Средняя 
цена, руб. 

   

   

   

   

   

   

   

   

   

   

   

   

   

   

   

   

   
… 
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6. ПРОИЗВОДСТВЕННАЯ ЧАСТЬ 

ОПИСАНИЕ ПРОИЗВОДСТВЕННОГО ПРОЦЕССА. 
ТЕХНОЛОГИЧЕСКАЯ СХЕМА ПРОИЗВОДСТВА ПРОДУКЦИИ / 

ОРГАНИЗАЦИИ УСЛУГИ 

СХЕМА 3. ТЕХНОЛОГИЧЕСКАЯ СХЕМА ОРГАНИЗАЦИИ ПРОИЗВОДСТВА 
… 

ТРЕБОВАНИЯ К ПОСТАВЩИКАМ 

На рынке существует значительное количество компаний, предлагающих 

комплексные услуги по поставке косметической продукции и аксессуаров, 

необходимых для работы салона красоты… 

… 

СОСТАВ И СТОИМОСТЬ ОБОРУДОВАНИЯ 

В данном разделе представлен состав основного оборудования, 

необходимого для начала работы парикмахерской. 

 

Стоимость основного оборудования составляет  … рублей. 
 
ТАБЛИЦА 3. СОСТАВ И СТОИМОСТЬ ОСНОВНОГО ОБОРУДОВАНИЯ  

№ Наименование Кол-во Цена руб. Сумма руб. 

 
     

     

     

     

     

     

     

     

     

     

     

     

     



Маркетинговое Агентство Step by Step 
г. Москва, ул. Николоямская, д. 29, 3-й этаж 
Тел. (495)250-6174, (495)760-50-73  www.step-by-step.ru 

 

ДАТА ВЫПУСКА ОТЧЕТА: ДЕКАБРЬ  2010 Г. 

№ Наименование Кол-во Цена руб. Сумма руб. 

 

     

     

     

     

     

     

     

 

     

     

     

     
 

ОЦЕНКА И ОБОСНОВАНИЕ НЕОБХОДИМЫХ РЕСУРСОВ 

Рекомендуемая общая площадь салона – … квадратных метров. 

… ОЦЕНКА ДОХОДОВ 

При выходе салона красоты на 100% мощность плановые доходы будут 

составлять … руб. ежемесячно. 
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ТАБЛИЦА 4. ПЛАН ПО ДОХОДАМ, РУБ. ЧАСТЬ I  

1 год 2 год 
Ценовая категория 

I II III IV I II III IV 
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ТАБЛИЦА 5. ПЛАН ПО ДОХОДАМ, РУБ. ЧАСТЬ II  

Ценовая категория 3 год 

 I II III IV 
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6.1. ФУНКЦИОНАЛЬНОЕ РЕШЕНИЕ 

ВЫБОР И ОБОСНОВАНИЕ ТИПА ПРЕДПРИЯТИЯ 

… 
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7. ОРГАНИЗАЦИОННО-УПРАВЛЕНЧЕСКАЯ СТРУКТУРА 

ОРГАНИЗАЦИОННАЯ СТРУКТУРА  

Ввиду небольшой численности персонала целесообразно применить 

следующую организационную структуру (см. схему № 2). 

 

СХЕМА 4. ОРГАНИЗАЦИОННАЯ СТРУКТУРА  
… 
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8. ФИНАНСОВЫЙ ПЛАН 

ОСНОВНЫЕ ПАРАМЕТРЫ РАСЧЕТОВ 

… 

ОБЪЕМ ФИНАНСИРОВАНИЯ  

Для создания салона красоты необходимы средства на аренду помещений, 

их ремонт и оснащение, а также на покрытие убытков от операционной 

деятельности в первый год реализации проекта.  

… 

ТАБЛИЦА 6. ЗАТРАТЫ НА ОТКРЫТИЕ 

№ Статья затрат Сумма, руб. 

   

   

   

   

   

   

   

   

   

   

   

   

   

   

   

   

   

   

   
 

ОСНОВНЫЕ ФОРМЫ ФИНАНСОВЫХ РАСЧЕТОВ (РУБ)  

ТАБЛИЦА 7. ГРАФИК ОКУПАЕМОСТИ ПРОЕКТА, РУБ. СВОД ДОХОДЫ-РАСХОДЫ 

Месяц Расходы, 
руб. 

Доходы, 
руб. 

Налог на 
прибыль, 

руб. 
Итого, руб. 

Прибыль до 
налогов, 

руб. 
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Месяц Расходы, 
руб. 

Доходы, 
руб. 

Налог на 
прибыль, 

руб. 
Итого, руб. 

Прибыль до 
налогов, 

руб. 
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Месяц Расходы, 
руб. 

Доходы, 
руб. 

Налог на 
прибыль, 

руб. 
Итого, руб. 

Прибыль до 
налогов, 

руб. 
      

 
Окупаемость проекта наступает с … месяца: совокупные доходы от 

деятельности за … месяцев превышают совокупные расходы за этот 

период. 

 

СОСТАВ И ХАРАКТЕР ЗАТРАТ НА РЕАЛИЗАЦИЮ ПРОЕКТА 

(ИНВЕСТИЦИОННЫЕ ЗАТРАТЫ) 
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ТАБЛИЦА 8. ПЛАН ДВИЖЕНИЯ ДЕНЕЖНЫХ СРЕДСТВ (CASH FLOW). ЧАСТЬ I  

1 год 2 год 
Показатели 

I II III IV Всего I II III IV Всего 
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ТАБЛИЦА 9. ПЛАН ДВИЖЕНИЯ ДЕНЕЖНЫХ СРЕДСТВ (CASH FLOW). ЧАСТЬ II 

3 год 
Показатели  

I II III IV Всего 
ИТОГО 
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ОСНОВНЫЕ ФОРМЫ ФИНАНСОВЫХ РАСЧЕТОВ (РУБ) 
ТАБЛИЦА 10. ОТЧЕТ О ПРИБЫЛЯХ И УБЫТКАХ. ЧАСТЬ I 

1 год 2 год 
Показатели  

I II III IV Всего I II III IV Всего 
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ТАБЛИЦА 11. ОТЧЕТ О ПРИБЫЛЯХ И УБЫТКАХ. ЧАСТЬ II 

3 год 
Показатели  

I II III IV Всего 
ИТОГО 
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АНАЛИЗ ЧУВСТВИТЕЛЬНОСТИ 

ПОКАЗАТЕЛИ ЭФФЕКТИВНОСТИ ПРОЕКТА 
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9. ОРГАНИЗАЦИОННЫЙ ПЛАН ОСУЩЕСТВЛЕНИЯ ПРОЕКТА 

ПЛАН-ГРАФИК РЕАЛИЗАЦИИ ПРОЕКТА 

В подготовительный период необходимо выполнить следующий объем 

работ: 

… 

ТАБЛИЦА 12. КАЛЕНДАРНЫЙ ПЛАН 

Месяц 
№ п/п Наименование работ 

1 2 3 4 5, 6 … 
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10. НОРМАТИВНАЯ ИНФОРМАЦИЯ 

Как предприятие, оказывающее бытовые услуги населению, салон должен 

отвечать требованиям, перечисленным в указанных актах: 

… 

НЕОБХОДИМЫЕ ЛИЦЕНЗИИ ИЛИ РАЗРЕШЕНИЯ ДЛЯ 

ВЫПОЛНЕНИЯ ПРОЕКТА  

Для того чтобы открыть салон красоты в Москве, необходимы следующие 

документы: 

… 
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СПИСОК ПРИЛОЖЕНИЙ 
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По поводу приобретения готовых аналитических отчетов МА Step by 
Step обращайтесь к менеджерам отдела развития (e-mail: info@step-
by-step.ru) или по телефонам (495) 760-50-73, 8 (903) 240-00-88 
 


