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	Цель исследования: анализ текущей ситуации на рынке саун и бань города Москвы.

 Задачи исследования:
· Описание макроэкономической конъюнктуры

· Описание основных и дополнительных услуг банных заведений

· Выявление состояния рынка саун и бань на текущий момент времени

· Выявление основных тенденций и перспектив данного рынка

· Описание маркетинговой ситуации на смежных рынках

· Выявление и описание основных сегментов рынка банных заведений

· Выявление и описание основных сегментов потребителей

· Описание рекламной и ценовой политики банных заведений

· Факторный анализ саун и бань

Выдержки из исследования:
В настоящее время практически все общественные московские бани являются убыточными. Рентабельными остаются лишь весьма дорогие индивидуальные кабинеты с парной или финской сауной. VIP-сауны и элитные общественные бани придерживаются политики высоких цен (1500-2000 руб./час и выше), поскольку их услуги изначально ориентированы на сегмент потребителей с высокими доходами.

Экономически выгоднее строить банно-оздоровительный комплекс, чем баню, поскольку срок окупаемости последней значительно больше. По всей видимости, существующие бани будут вытесняться с рынка или же предоставлять более широкий ассортимент дополнительных услуг и перерождаться в оздоровительные или развлекательные комплексы.

Посетителями элитных общественных бань являются люди возраста 30-45 лет с высоким уровнем дохода. Мотив посещения – баня с парилкой и отдых. Для потребителей данной группы большое значение имеет престиж, обычно они приверженцы одной бани, которой и являются постоянными посетителями. Также до трети посетителей составляют иностранные граждане.

Общественные бани среднего класса – посетители в основном мужчины в возрасте 40-55 лет, истинные любители бани со средним уровнем дохода.

На рынке банных заведений существует пустующая ниша – небольшие частные русские бани. Не так давно, их было всего несколько в Москве, а сейчас с каждым годом частных бань появляется все больше и больше. Хотя спрос на них существует, но неудовлетворен по причине высокой стоимости их строительства.

Небольшие русские бани являются прибыльным бизнесом, и в скором времени они могут полностью сменить общественные бани городского типа.
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Цели и задачи исследования

География исследования

Методы сбора данных

Макроэкономические факторы, влияющие на Рынок

Общая экономическая ситуация

Динамика валового внутреннего продукта

Уровень инфляции

Уровень доходов населения

Розничная торговля

Описание смежных рынков

Общая характеристика индустрии развлечений и активного отдыха

Фитнес-клубы

Бассейны

Спа-салоны

Сегментация и структура Рынка

Сегментация по видам услуг

Сегментация по географическому признаку (районам Москвы)

Сегментация по национальной специфике

Сауна или баня – проблема выбора
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Краснопресненские бани

Селезнёвские бани

Общественные бани

Банно-оздоровительный комплекс на ул. Дубнинской
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