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АННОТАЦИЯ  

Цель исследования: анализ текущей ситуации на рынке кофе в России. 
 

 Задачи исследования: 

�x Описание макроэкономической ситуации на Рынке 

�x Выделение основных сегментов Рынка 

�x Определение основных количественных характеристик Рынка 

�x Описание структуры Рынка 

�x Выявление основных игроков на Рынке 

�x Выявление основных факторов, влияющих на Рынок 

 

Кол-во страниц: 81 стр. 

Язык отчета: русский 

Отчет содержит: 23 диаграммы, 12 таблицы, 1 схема 
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ВЫДЕРЖКИ ИЗ ИССЛЕДОВАНИЯ 

ОПИСАНИЕ СМЕЖНЫХ РЫНКОВ 

РЫНОК ЧАЯ 

Объём рынка чая в России  остается стабильным в течение нескольких 
последних лет, 160—170 тыс.т. в год. Объем рынка в натуральном выражении в 
2008 г. не изменился по сравнению с предыдущим годом и составил 
приблизительно 167 тыс. т.1, а продажи чая в стоимостном выражении в 2008 г. 
показали чистую положительную динамику: 21% роста на фоне 13,3% инфляции. 
 

….. 

��

СЕГМЕНТАЦИЯ И СТРУКТУРА РЫНКА ПО ОСНОВНЫМ ВИДАМ 

ПРОДУКЦИИ 

CЕГМЕНТИРОВАНИЕ ПРОДУКЦИИ ПО ОСНОВНЫМ НАИМЕНОВАНИЯМ  

Кофе можно подразделить на три большие категории. Основанием для 

разделения кофе на них служит качество зерен: 

1. Первая категория - Майлд (Mild) 

2. Вторая категория – Бразильский кофе 

3. Третья категория – сорт Робуста 

 

КОФЕ MILD 
… 

 

БРАЗИЛЬСКИЙ КОФЕ 
… 

 

КОФЕ РОБУСТА 
…. 

 

 

                                                   
1 http://iptv.com.ua/ashow_33461.html 
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ОСНОВНЫЕ КОЛИЧЕСТВЕННЫЕ ХАРАКТЕРИСТИКИ РЫНКА 

ОБЪЕМ РЫНКА 

Российский рынок кофе в 2007 году оценивался экспертами не менее чем в … 

тыс. тонн, или $... млрд.  

В 2008 году объем российского рынка кофе вырос на …% и составил … тыс. 

тонн в натуральном выражении. 

 

ТЕМПЫ РОСТА РЫНКА 

Несмотря на то, что Россия всегда была чайной страной, рынок кофе в 1999-

2001 гг. показывал стабильные темпы роста в …%. С 2002 года рост российского 

рынка кофе несколько замедлился и в последние три года составляют …..% 

ежегодно.   

… 

С середины 2008 года в связи с наступлением мирового кризиса, изменившего 

финансовые условия существования всех участников мировых  

производственных рынков (производителей, посредников, оптовиков, 

переработчиков и самих потребителей),  мировой рынок кофе переживает 

период роста цен.  

…. 

ВЛИЯНИЕ СЕЗОННОСТИ НА РЫНОК  

… 

СЕГМЕНТИРОВАНИЕ ПРОДУКЦИИ ПО ТЕХНОЛОГИИ ПРОИЗВОДСТВА 

… 

РАСТВОРИМЫЙ КОФЕ 

…. 

 

ОБЖАРЕННЫЙ КОФЕ 

… 

… 
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ОБЪЕМЫ РОССИЙСКОГО ПРОИЗВОДСТВА, ИМПОРТА И ЭКСПОРТА 

… 

 

ТАБЛИЦА 1. Коды ТН ВЭД кофе 

код описание 

 кофе нежареный 

 кофе жареный 

 кофе прочий 
�B�k�l�h�q�g�b�d���L�Z�f�h�`�_�g�g�Z�y���[�Z�a�Z���������������]����

 

ИМПОРТ ПРОДУКЦИИ 

На основе анализа таможенной статистики в 2008 году общие объемы ввоза 

кофе  иностранными компаниями в денежном выражении составили $... млн. 

 

КОФЕ НЕЖАРЕНЫЙ. КОД 09011 

Под странами-импортерами нами подразумеваются страны, из которых был 

ввезен товар в Россию. В таможенных базах они фигурируют как «страны 

отправления». 

 

… 

ТАБЛИЦА 2. Основные страны-импортеры кофе нежареного в 2008 году 

страна-импортёр кг кг (%) $ $(%) цена 
$/кг 

      

      

      

      

      

      

      

      

      

      

      

итого  100%  100%  
�B�k�l�h�q�g�b�d�����L�Z�f�h�`�_�g�g�Z�y���[�Z�a�Z���������������]����

 

…. 
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ТАБЛИЦА 3. Страны – производители импорта 

страна-производитель 
импорта кг кг (%) $ $(%) цена 

$/кг 
      

      

      

      

      

      

      

      

      

      

Другие      

итого  100%  100%  
�B�k�l�h�q�g�b�d�����L�Z�f�h�`�_�g�g�Z�y���[�Z�a�Z���������������]��

 

… 

КОФЕ  ЖАРЕНЫЙ. КОД 09012 

…. 

КОФЕ  ПРОЧИЙ. КОД 09019 

… 

 

СТРУКТУРА ИМПОРТА КОФЕ 

… 

ТАБЛИЦА 4. СТРУКТУРА ИМПОРТА КОФЕ ПО ЕГО ТИПАМ 

 описание кг кг(%) $ $(%) 

 кофе нежареный     

 кофе жареный     

итого  100,0%  100,0% 
�B�k�l�h�q�g�b�d�����L�Z�f�h�`�_�g�g�Z�y���[�Z�a�Z���������������]��

 

РОССИЙСКОЕ ПРОИЗВОДСТВО 

…. 

ЭКСПОРТ ПРОДУКЦИИ 

… 
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СООТНОШЕНИЕ ЭКСПОРТА И ИМПОРТА  

… 

 

ТАБЛИЦА 5. Соотношение объемов экспорта и импорта кофе 

 кг % $ % 

Импорт     

Экспорт     

�<�k�_�]�h��  100%  100% 
�B�k�l�h�q�g�b�d���L�Z�f�h�`�_�g�g�Z�y���[�Z�a�Z���������������]����

 

… 
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СБЫТОВАЯ СТРУКТУРА РЫНКА 

ЦЕПОЧКА ДВИЖЕНИЯ ТОВАРА  

…��

ОСНОВНЫЕ ПРИНЦИПЫ ЦЕНООБРАЗОВАНИЯ  

… 

КРАТКОЕ ОПИСАНИЕ ОСНОВНЫХ СЕГМЕНТОВ УЧАСТНИКОВ РЫНКА 

ПРОИЗВОДИТЕЛИ СЫРЬЯ 

… 

ПРОИЗВОДИТЕЛИ ПРОДУКЦИИ 

… 

РОЗНИЧНЫЙ СЕКТОР 

…. 
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КОНКУРЕНТНЫЙ АНАЛИЗ 

КОНКУРЕНЦИЯ МЕЖДУ КРУПНЕЙШИМИ ПРОИЗВОДИТЕЛЯМИ И 

ПОСТАВЩИКАМИ ПРОДУКЦИИ 

ОСНОВНЫЕ ПАРАМЕТРЫ КОНКУРЕНЦИИ  

… 

ОСНОВНЫЕ ПРОИЗВОДИТЕЛИ РЫНКА. ОПИСАНИЕ ПРОФИЛЕЙ КРУПНЕЙШИХ 

КОМПАНИЙ  

… 

ТЕНДЕНЦИИ В НАПРАВЛЕНИИ КОНКУРЕНЦИИ МЕЖДУ КРУПНЕЙШИМИ 

ПРОИЗВОДИТЕЛЯМИ ПРОДУКЦИИ 

… 

КОНКУРЕНЦИЯ МЕЖДУ КРУПНЕЙШИМИ КОМПАНИЯМИ РОЗНИЧНОГО СЕКТОРА 

СЕГМЕНТАЦИЯ ОСНОВНЫХ КАНАЛОВ РОЗНИЦЫ  

… 

ОСНОВНЫЕ ПАРАМЕТРЫ КОНКУРЕНЦИИ 

… 

 СРАВНИТЕЛЬНАЯ ХАРАКТЕРИСТИКА КРУПНЕЙШИХ РОЗНИЧНЫХ КОМПАНИЙ  

… 

 

ТЕНДЕНЦИИ В НАПРАВЛЕНИИ КОНКУРЕНЦИИ МЕЖДУ КРУПНЕЙШИМИ 

РОЗНИЧНЫМИ КОМПАНИЯМИ  

… 
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АНАЛИЗ ПОТРЕБИТЕЛЕЙ 

….��

ОПИСАНИЕ ПОТРЕБИТЕЛЕЙ, ОЦЕНКА СУЩЕСТВУЮЩЕЙ И ПОТЕНЦИАЛЬНОЙ 

ЕМКОСТИ РЫНКА  

В среднем, один россиянин выпивает … чашек кофе. Темпы прироста рынка 

кофе в условных чашках ниже, чем темпы прироста рынка в тоннах, то есть 

рынок прирастает не только из-за увеличения потребления кофе, но и за счет 

структурных изменений - смещения приоритетов потребителей в сторону кофе, 

требующего большего количества грамм в расчете на одну чашку. 

 

В кризисный период частота употребления кофе не уменьшится. В условиях 

психологического напряжения она может иметь тенденцию увеличения. Однако 

произойдет смещение приоритетов в сторону более дешевого кофе.  

��

B2C РЫНКИ: 

… 

B2B РЫНКИ: 

Основными потребителями в сегменте В2В являются места общественного 

питания: 

�x Рестораны 

�x Кофейни 

�x Кафе 

�x Столовые и т.п. 

 

СЕГМЕНТАЦИЯ ПОТРЕБИТЕЛЕЙ С ОПИСАНИЕМ И КОЛИЧЕСТВЕННОЙ ОЦЕНКОЙ 

СЕГМЕНТОВ 

B2C РЫНКИ 

… 

ГЕОГРАФИЧЕСКАЯ СЕГМЕНТАЦИЯ 

… 

СЕГМЕНТАЦИЯ ПО ЧИСЛЕННОСТИ НАСЕЛЕННОГО ПУНКТА 

… 

СЕГМЕНТАЦИЯ ПОТРЕБИТЕЛЕЙ ПО ДОХОДАМ 
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�x … 

СЕГМЕНТАЦИЯ ПО ТИПУ ПОТРЕБЛЕНИЯ КОФЕ 

… 

СТРУКТУРА ПОТРЕБЛЕНИЯ ПРОДУКЦИИ ПО ВИДАМ И БРЕНДАМ ПРОДУКЦИИ  

… 

СТЕПЕНЬ АКТИВНОСТИ В ПОТРЕБЛЕНИИ ПРОДУКЦИИ 

… 

СТРУКТУРА ОСВЕДОМЛЕННОСТИ ПОТРЕБИТЕЛЕЙ О МАРКАХ И ПОСТАВЩИКАХ 

ПРОДУКЦИИ  

… 

ПОТРЕБИТЕЛЬСКИЕ МОТИВАЦИИ И ПОВЕДЕНИЕ ПРИ ПОКУПКЕ ПРОДУКЦИИ  

.. 

ОСНОВНЫЕ ТЕНДЕНЦИИ В ПОТРЕБИТЕЛЬСКОМ СЕГМЕНТЕ 

… 

B2B РЫНКИ 

��

….. 

 

 

 

По поводу приобретения готовых аналитических отчетов МА Step by Step обращайтесь к 
менеджерам отдела развития (e-mail: info@step-by-step.ru) или по телефонам (495) 760-50-73, 
8 (903) 240-00-88 



 


