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АННОТАЦИЯ  

Цель БП: открытие мехового ателье 
 
ʂ ʛʦʪʦʚʦʤʫ ɹʠʟʥʝʩ-ʧʣʘʥʫ ʧʨʠʣʘʛʘʝʪʩʷ ʟʘʧʦʣʥʝʥʥʘʷ ʌʠʥʘʥʩʦʚʘʷ 
ʤʦʜʝʣʴ ʚ ʬʦʨʤʘʪʝ xls (Microsoft Excel).  
 

Бизнес - план содержит следующие основные блоки: 

1. Описание рассматриваемого рынка 

2. Маркетинговый план открытия данного бизнеса 

3. План сбыта 

4. Производственная часть 

5. Организационная структура предприятия 

6. Финансовый план 

7. Нормативная база 

 

Предлагаемый бизнес–план может являться основой для написания 

бизнес-плана для Вашего проекта. К бизнес-плану прилагается 

финансовая модель в формате xls (Microsoft Excel).  

 

СУТЬ ПРОЕКТА  

Бизнес план рассчитан на открытие мехового ателье среднего класса с 

широким перечнем услуг.  В ателье можно будет не только сшить новую 

шубу, отремонтировать старую, но и отремонтировать изделия из кожи (в 

том числе и сумки). 

�x Площадь помещения под ателье 40 кв. метров, из них 20 кв. метров 

- производственные помещения. 

�x Режим работы ателье – с 8-00 до 20-00 

 

ДОЛГОСРОЧНЫЕ И КРАТКОСРОЧНЫЕ ЦЕЛИ ПРОЕКТА 

Краткосрочные цели проекта: Открытие мехового ателье с нуля, 

привлечение постоянных клиентов, получение прибыли. 

 

Долгосрочные цели проекта: создание сети ателье, расширение 

оказываемых услуг 
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РАСЧЕТНЫЕ СРОКИ ПРОЕКТА 

Расчетный срок проекта – … года. 

 

РЕЗЮМЕ КОМПЛЕКСА МАРКЕТИНГА (4Р) ПРОДУКЦИИ 

�9 Качественная продукция и оказание дополнительных услуг; 

�9 средний ценовой сегмент товаров; 

�9 привлечение клиентов за счет повышения качества обслуживания, 

проведение акций, направленных на увеличение лояльности 

клиентов, политика стимулирования постоянных клиентов, 

наружная реклама для привлечения новых клиентов; 

 

СТОИМОСТЬ ПРОЕКТА  

Необходимый объем инвестиций – … РУБ.  

 

ИСТОЧНИКИ ФИНАНСИРОВАНИЯ ПРОЕКТА 

Собственные средства. 

 

ВЫГОДЫ И РИСКИ ПРОЕКТА 

Выгоды:  

�x Актуальность индивидуального пошива объясняется тем, что 

многие люди трепетно относятся к качеству каждого шва на 

одежде. Также играет роль желание выделиться.  

�x У большинства людей — нестандартные фигуры. 

Риски:  

�x сезонность бизнеса 

 

КЛЮЧЕВЫЕ ЭКОНОМИЧЕСКИЕ ПОКАЗАТЕЛИ ЭФФЕКТИВНОСТИ 

ПРОЕКТА 

Ставка дисконтирования – …%. 

Срок окупаемости проекта - … месяца 

Срок окупаемости проекта дисконтированный – … месяцев 

Планируемый объем продаж – … РУБ/год 
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Внутренняя норма рентабельности IRR, год. – …% для срока жизни 

проекта … месяцев 

Внутренняя норма рентабельности IRR, мес. – …% для срока жизни 

проекта … месяцев 

 

 

 

Кол-во страниц: 61 стр. 

Язык отчета: русский 

Отчет содержит: 9 диаграмм, 23  таблиц, 1 схема 
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ВЫДЕРЖКИ ИЗ ИССЛЕДОВАНИЯ 

СЕГМЕНТАЦИЯ ТОВАРА/УСЛУГИ 

Сегментировать услуги мехового ателье можно в зависимости от: 

1. сырья, из которого будет шиться или реставрироваться меховое 

изделие. 

2. ассортимента меховых изделий 

… 

СТОИМОСТЬ ТОВАРА/УСЛУГИ. ПРИНЯТАЯ КОНЦЕПЦИЯ 

ЦЕНООБРАЗОВАНИЯ 

Цены на шубы зависят не только от вида, но и от качества меха. Меха 

хорошей выделки, от «зимних» животных, молодых и здоровых, стоят 

существенно дороже, чем низкосортные аналоги… 

… 

ПЕРСПЕКТИВЫ РАЗВИТИЯ ТОВАРА/УСЛУГИ 

Развитие мехового ателье имеет сезонный характер. Чаще всего именно 

перед первыми холодами люди вспоминаю, что у них нет шубы или их 

меховое изделие нуждается в ремонте или чистке… 

…. 
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3. АНАЛИЗ РЫНКА 

АНАЛИЗ ПОЛОЖЕНИЯ ДЕЛ В ОТРАСЛИ 

…. 

ТЕКУЩАЯ СИТУАЦИЯ В ОТРАСЛИ 

Основными нашими конкурентами - производителями звероводческой 

пушнины считаются… 

… 

ФАКТОРЫ, ВЛИЯЮЩИЕ НА ОТРАСЛЬ 

Рисунок 1. Основные факторы, влияющие на рынок 

… 

ОБЩИЕ ДАННЫЕ О РЫНКЕ  

ОБЪЕМЫ РЫНКА 

На сегодняшний день в России насчитывается примерно … организации по 

производству, пошиву и ремонту меховых изделий. … 

… 

ОБЪЕМ ПРОИЗВОДСТВА 

Экономический кризис затронул, практически, все сферы бизнеса, в том 

числе и пушной — объем производства и импорта меховых изделий 

существенно снизился.  

… 

СЕГМЕНТАЦИЯ РЫНКА 

СЕГМЕНТАЦИЯ В ЗАВИСИМОСТИ ОТ СЫРЬЯ 

Сырьем для производства пушно-меховых и овчинно-шубных товаров 

являются шкуры домашних и диких животных. 

… 

СЕГМЕНТАЦИЯ В ЗАВИСИМОСТИ ОТ АССОРТИМЕНТА ПРОДУКЦИИ 

Женская одежда. Ассортимент женской верхней меховой одежды – 

манто, пальто, полупальто, жакеты и жилеты. 

… 
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Мужская одежда. Меховую одежду для мужчин в основном изготовляют из 

следующих видов полуфабрикатов:… 

… 

Детская одежда. Верхняя меховая одежда для детей – пальто, пиджаки и 

куртки (для мальчиков). 

… 

КОНКУРЕНТНЫЙ АНАЛИЗ 

В России на сегодняшний день насчитывается примерно … ателье по 

производству, пошиву и ремонту меховых изделий. В Москве и Московской 

области насчитывается порядка … организаций. 

… 
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ТАБЛИЦА 1. КОНКУРЕНТНЫЙ АНАЛИЗ ИГРОКОВ РЫНКА 

Наименование Услуги Сильные стороны 

   

   

   

 �x  �x  

 �x  �x  
Источник: ГК Step by Step 
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ТЕНДЕНЦИИ ОСНОВНЫХ ИГРОКОВ РЫНКА 

… 

АНАЛИЗ ПОТРЕБИТЕЛЕЙ 

ОПИСАНИЕ ПОТРЕБИТЕЛЕЙ 
Главные потребители одежды из меха и с меховой отделкой, конечно, женщины… 

… 
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4. МАРКЕТИНГОВЫЙ ПЛАН 

УНИКАЛЬНЫЕ ДОСТОИНСТВА, ПОЗИЦИОНИРОВАНИЕ 

Покупные вещи часто требуют доработки: нужно укоротить длину изделия, длину рукава. У многих 

просто не хватает денежных средств на новую вещь и они обращаются в ателье, чтобы, 

например, перекроить свою старую шубу. В этом случае ателье получает заказчика, а заказчик - 

новое изделие по выгодной для него цене. 

… 

ЦЕНОВАЯ ПОЛИТИКА 

Стоимость продукции (оказываемых услуг) в первую очередь зависит от меха, его качественных и 

количественных характеристик… 

… 

ПОРЯДОК ОСУЩЕСТВЛЕНИЕ ПРОДАЖ / ОКАЗАНИЯ УСЛУГ 

Меховое ателье будет осуществлять свою деятельность в арендуемом помещении, например, в 

крупном торговом центре. Придя за покупкой и не найдя ничего подходящего покупатель может 

зайти в ателье и заказать меховое изделие по своему размеру и фасону или решить переделать 

или отремонтировать свое старое меховое изделие… 

… 

КОНЦЕПЦИЯ РЕКЛАМЫ И PR. ПРОГРАММА ПО ОРГАНИЗАЦИИ РЕКЛАМЫ 

Проведение рекламной кампании необходимо при открытии нового предприятия. Она будет 

состоять из следующих мероприятий:… 

… 
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5. ПЛАН ПРОДАЖ 

ЦЕНЫ НА КОНКРЕТНЫЕ ВИДЫ ТОВАРА/УСЛУГИ. 

ТАБЛИЦА 2.ЦЕНЫ НА АССОРТИМЕНТ ПРОДУКЦИИ, РУБ. 

Услуга Сумма, руб. 

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  
 

Цены на услуги будут осуществляться, исходя из анализа цен конкурентов. 

… 

ОРГАНИЗАЦИЯ СБЫТА. КАНАЛЫ СБЫТА. 

Оказание услуг (сбыт меховых изделий) будет осуществляться непосредственно в арендуемом 

помещении под ателье. После согласования заказчика с дизайнером консультантом всех деталей 

будущего изделия в зверосовхозе заказывается необходимое количество меха.  

… 
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ПЛАН ПРОДАЖ НА ВЕСЬ РАСЧЕТНЫЙ ПЕРИОД. 

План общих оказываемых услуг по пошиву и ремонту меховых изделий рассчитывался исходя из 

… услуг в месяц.  

…
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ТАБЛИЦА 3. ПЛАН ПРОДАЖ МЕХОВОГО АТЕЛЬЕ (ЧАСТЬ 1) 

1 год 2 год 
Ценовая категория 

I II III IV I II III IV 
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ТАБЛИЦА 4. ПЛАН ПРОДАЖ МЕХОВОГО АТЕЛЬЕ (ЧАСТЬ 2) 

3 год 
Ценовая категория 

I II III IV 
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6. ПРОИЗВОДСТВЕННАЯ ЧАСТЬ 

ОПИСАНИЕ ПРОИЗВОДСТВЕННОГО ПРОЦЕССА. 
ТЕХНОЛОГИЧЕСКАЯ СХЕМА ПРОИЗВОДСТВА ПРОДУКЦИИ / 

ОРГАНИЗАЦИИ УСЛУГИ 

1. Процесс открытия мехового ателье не зависимо от выбора 

организационно-правовой формы требует в первую очередь 

государственной регистрации. Для государственной регистрации 

необходимо предоставить:… 

2. … 

3. … 

 

ТРЕБОВАНИЯ К ПОСТАВЩИКАМ 

Требования к поставщикам будут заключаться в качестве товаров и гибкой 

системе оплаты,так же приорететными требованиями будут являться 

ассортимент выбора и точность сроков поставки (отгрузки)… 

… 
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ТАБЛИЦА 5. ПОСТАВЩИКИ МЕХА 

Наименование 
компании Местонахождение Ассортимент продукции Сильные стороны 
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СОСТАВ И СТОИМОСТЬ ОБОРУДОВАНИЯ 

ТЕХНИЧЕСКИЕ ХАРАКТЕРИСТИКИ. 

… 

ПРОИЗВОДСТВЕННОЕ И ОФИСНОЕ ОБОРУДОВАНИЕ. 

ТАБЛИЦА 6. СОСТАВ И СТОИМОСТЬ ОСНОВНОГО ПРОИЗВОДСТВЕННОГО 

ОБОРУДОВАНИЯ 

№ Наименование Кол-во Цена 
руб. 

Сумма 
руб. 

     

     

     

     

     

     

     
 
 
 
ТАБЛИЦА 7. СОСТАВ И СТОИМОСТЬ ОФИСНОГО ОБОРУДОВАНИЯ 

№ Наименование Кол-
во 

Цена 
руб. 

Сумма 
руб. 

     

     

     
 

АМОРТИЗАЦИЯ ОСНОВНЫХ СРЕДСТВ 

Амортизация начисляется линейным способом исходя из сроков 

использования.  
 
ТАБЛИЦА 8. СРОКИ ИСПОЛЬЗОВАНИЯ ОСНОВНЫХ СРЕДСТВ И РАЗМЕР 

АМОРТИЗАЦИОННЫХ ОТЧИСЛЕНИЙ 

Наименование 
основного средства 

Срок 
эксплу
атации 
(год) 

Размер 
амортизацио
нных 
начислений 
в год 

Количеств
о 
основный 
средств 

Итого 
амортизационны
х отчислений 

Итого 
амортизационн
ых отчислений 
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Наименование 
основного средства 

Срок 
эксплу
атации 
(год) 

Размер 
амортизацио
нных 
начислений 
в год 

Количеств
о 
основный 
средств 

Итого 
амортизационны
х отчислений 

Итого 
амортизационн
ых отчислений 

      

      

      

      

      

      

      

      
 

ОЦЕНКА И ОБОСНОВАНИЕ НЕОБХОДИМЫХ РЕСУРСОВ 

… 

ОЦЕНКА ПОСТОЯННЫХ И ПЕРЕМЕННЫХ ЗАТРАТ 

Во время реализации проекта к текущим затратам будут относиться 

следующие статьи затрат: 

… 

 

ТАБЛИЦА 9. ПОСТОЯННЫЕ ЗАТРАТЫ В МЕСЯЦ, РУБ. 

№ Статья затрат 

Постоянные затраты 
Сумма, руб. 
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ТАБЛИЦА 10. ПЕРЕМЕННЫЕ ЗАТРАТЫ В МЕСЯЦ, РУБ. 

Переменные затраты 

  Наименование расходного материала 

 
Цена ед. в 
мес., руб. 

   

   

   

   

   

   

   

   

   

   

   

   

   

   

   

   

   
 
ТАБЛИЦА 11. ПЕРЕМЕННЫЕ ЗАТРАТЫ В ПЕРВЫЙ ГОД РАБОТЫ МАГАЗИНА 

1 год 
Наименование  

I II III IV 
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1 год 
Наименование  

I II III IV 

     

     

     

     
 

ОЦЕНКА ДОХОДОВ 

Доходы рассчитываются исходя их средней стоимости меха. 
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ТАБЛИЦА 12. ОКАЗЫВАЕМЫЕ УСЛУГИ, ИХ КОЛИЧЕСТВО И СТОИМОСТЬ (ЧАСТЬ 1) 

1 год 2 год 
Ценовая категория 

I II III IV I II III IV 
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ТАБЛИЦА 13. ОКАЗЫВАЕМЫЕ УСЛУГИ, ИХ КОЛИЧЕСТВО И СТОИМОСТЬ (ЧАСТЬ 2) 

3 год 
Ценовая категория 

I II III IV 

     

     

     

     

     

     

     

     

     

     

     

     

     

     

     

     

     

     

     

     

     
 

6.1. ФУНКЦИОНАЛЬНОЕ РЕШЕНИЕ 

ВЫБОР И ОБОСНОВАНИЕ ТИПА ПРЕДПРИЯТИЯ 

Для создания мехового ателье необходимо зарегистрироваться как 

юридическое лицо в качестве ООО (общество с ограниченной 

ответственностью)… 

… 
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7. ОРГАНИЗАЦИОННО-УПРАВЛЕНЧЕСКАЯ СТРУКТУРА 

ОРГАНИЗАЦИОННАЯ СТРУКТУРА  

СХЕМА 1. ОРГАНИЗАЦИОННАЯ СТРУКТУРА  
… 

ЗАТРАТЫ НА ОПЛАТУ ТРУДА 

… 

ТАБЛИЦА 14. ШТАТНОЕ РАСПИСАНИЕ 

№ 
п/п Должность Кол-

во 
Зарплата, 

руб. 
Сумма, 

руб. 
Ставка 

ЕСН Итого 
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8. ФИНАНСОВЫЙ ПЛАН 

ОСНОВНЫЕ ПАРАМЕТРЫ РАСЧЕТОВ 

… 

ОБЪЕМ ФИНАНСИРОВАНИЯ  

Для создания мехового ателье необходимы средства на аренду 

помещения и на покрытие убытков от операционной деятельности в 

первый год реализации проекта.  

… 

ТАБЛИЦА 15. ЗАТРАТЫ НА ОТКРЫТИЕ 

№ Статья затрат Сумма, руб. 

   

   

   

   

   

   

   

   

   

   

   

   

   

   

   

   
 

ОСНОВНЫЕ ФОРМЫ ФИНАНСОВЫХ РАСЧЕТОВ (РУБ) 

По плану проект окупит себя после … месяцев работы. Доходы будут 

превышать расходы. 

 

ТАБЛИЦА 16. ГРАФИК ОКУПАЕМОСТИ ПРОЕКТА, РУБ. СВОД ДОХОДЫ-РАСХОДЫ 

Месяц Расходы, 
руб. 

Доходы, 
руб. 

Налог на 
прибыль, 

руб. 
Итого, руб. 

Прибыль до 
налогов, 

руб. 
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Месяц Расходы, 
руб. 

Доходы, 
руб. 

Налог на 
прибыль, 

руб. 
Итого, руб. 

Прибыль до 
налогов, 

руб. 
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Месяц Расходы, 
руб. 

Доходы, 
руб. 

Налог на 
прибыль, 

руб. 
Итого, руб. 

Прибыль до 
налогов, 

руб. 
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ПОКАЗАТЕЛИ ЭФФЕКТИВНОСТИ ПРОЕКТА 

СОСТАВ И ХАРАКТЕР ЗАТРАТ НА РЕАЛИЗАЦИЮ ПРОЕКТА (ИНВЕСТИЦИОННЫЕ ЗАТРАТЫ) 
ТАБЛИЦА 17. ИНВЕСТИЦИОННЫЕ ЗАТРАТЫ (ЧАСТЬ 1) 

1 год 2 год 
Показатели 

I II III IV Всего I II III IV Всего 
Операционная деятельность 

           

           

           

           

           

           

Инвестиционная деятельность 
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ТАБЛИЦА 18. ИНВЕСТИЦИОННЫЕ ЗАТРАТЫ (ЧАСТЬ 2) 

3 год 
Показатели 

I II III IV Всего 

 Операционная деятельность 

      

      

      

      

      

      

 Инвестиционная  деятельность  
      

      

      

      

      
 

ОСНОВНЫЕ ФОРМЫ ФИНАНСОВЫХ РАСЧЕТОВ (РУБ) 
ТАБЛИЦА 19. ОТЧЕТ О ПРИБЫЛЯХ И УБЫТКАХ, РУБ. (ЧАСТЬ 1) 

1 год 
Показатели 

I II III IV Всего 

1 2 3 4 5 6 
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1 год 
Показатели 

I II III IV Всего 

1 2 3 4 5 6 
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ТАБЛИЦА 20. ОТЧЕТ О ПРИБЫЛЯХ И УБЫТКАХ, РУБ. (ЧАСТЬ 2) 

2 год 3 год         Показатели 
I II III IV Всего I II III IV Всего 

1 7 8 9 10 11 7 8 9 10 11 
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АНАЛИЗ ЧУВСТВИТЕЛЬНОСТИ 

ПОКАЗАТЕЛИ ЭФФЕКТИВНОСТИ ПРОЕКТА 

… 
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9. ОРГАНИЗАЦИОННЫЙ ПЛАН ОСУЩЕСТВЛЕНИЯ ПРОЕКТА 

ПЛАН-ГРАФИК РЕАЛИЗАЦИИ ПРОЕКТА 

ТАБЛИЦА 20. ГРАФИК РЕАЛИЗАЦИИ ПРОЕКТА 
… 
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10. НОРМАТИВНАЯ ИНФОРМАЦИЯ 

В настоящее время существуют следующие государственные стандарты, 

определяющие качество меха: 

… 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

По поводу приобретения готовых аналитических отчетов МА Step by 
Step обращайтесь к менеджерам отдела развития (e-mail: info@step-
by-step.ru) или по телефонам (495) 760-50-73, 8 (903) 240-00-88 
 


