Маркетинговое Агентство Step by Step

[image: image1.jpg]°
STEP BY STEP



125047, г. Москва, ул. Чаянова, дом 15, корп. 5, офис 913 - 917 

Тел./ Факс (495)250-61-74, 226-02-98, www.step-by-step.ru

	Название отчета
	Маркетинговое исследование и анализ российского рынка бытовой техники 

	Название компании-исполнителя
	Маркетинговое Агентство Step by Step

	Дата выхода отчета 
	18.04.2008

	Количество страниц
	69 стр.

	Язык отчета
	русский

	Стоимость (руб.)
	20 000 руб.

	Полное описание отчета (цель, методы, структура, источники информации, выдержки из текста, графическая информация, диаграммы-примеры и т.п.) – не более 2-х стр.А4
	Цель исследования: является изучение текущей ситуации на рынке бытовой техники и электроники, определение  основных качественных и количественных характеристик рынка.

Задачи исследования:

· Охарактеризовать рынок бытовой техники и электроники

· Изучить общеэкономические показатели, влияющие на рынок

· Сегментировать продукцию по основным наименованиям 

· Определить объем и емкость рынка в натуральном и денежном выражении

· Обозначить основных производителей, дистрибьюторов и розничных продавцов 

· Описать основные принципы конкуренции, сравнить основных участников рынка по этим параметрам

· Выявить основные сегменты потребителей

· Обозначить проблемы развития рынка

Выдержки из исследования:
В 2007 году объем рынка электроники и бытовой техники, исключая мобильные телефоны и компьютерную технику, в денежном выражении составил в $15 млрд. По оценке некоторых экспертов, к 2017 году объем рынка может приблизиться к $60 млрд.

По подсчётам аналитиков,объем сегмента аудио и видео техники составляет $8,3 млрд. Объем сегмента крупной бытовой техники почти в 2 раза меньше и равен $4,4 млрд. Объемы рынков климатической и мелкой бытовой техники находятся на одном уровне – чуть больше $1 млрд.

По данным игроков рынка, совокупный объем рынка бытовой техники и электроники, включая мобильные телефоны и компьютерную технику, по итогам 2007 года превысит $30 млрд. 

По данным отраслевых агентств, расходы жителей России на бытовую электронику достигли 5,4% общих затрат. Для сравнения: англичане потратили на бытовую технику 3,0%, японцы — 2,9%. Среди причин, повлиявших на такой расклад, — и более низкие цены на электронику в развитых странах, и разница в доходах. Для средней российской семьи 5,4% общих расходов в год — это $180, тогда как для португальца данная сумма составляет $635.

Темпы прироста рынка бытовой техники в России в 2005 г. составили 25%, а в 2006 г. – 17%. Темп прироста рынка в 2007 году будет около 15%.

Наиболее быстрыми темпами растет сегмент аудио и видео техники, в 2007 году он увеличился на 20%. Также достаточно быстрыми темпами развивается климатическое оборудование – 17%. Крупная же и мелкая бытовая техника показывают небольшие темпы роста – 10-13%.

лидерами среди производителей бытовой техники в России являются преимущественно иностранные компании из Южной Кореи, Японии, а также из европейских стран, появившиеся на российском рынке в начале 90-х годов. Наравне с иностранными компаниями сегодня может конкурировать только компания VITEK International, которая за небольшой промежуток времени смогла войти в десятку лидеров. В планах компании в 2008 году увеличить свой оборот до $300 млн. Столь стремительному росту компании способствует агрессивная рекламная и маркетинговая стратегия, а также тот факт, что покупатели зачастую не догадываются о том, что VITEK – это российская компания.
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Группа Компаний Step by Step специализируется в области маркетинговых исследований, стратегического маркетинга, корпоративного консалтинга, брендинга. Мы оказываем широкий спектр услуг отделам маркетинга коммерческих компаний, от проведения практически любых исследовательских работ до содействия в реализации маркетинговых планов компании в случае недостатка собственных ресурсов подразделения (например, в связи с открытием нового проекта или крупным мероприятием). 

Группа Компаний Step by Step объединяет в себе такие качества как комплексный подход к задаче, свойственный управленческим консультантам, и владение современными методиками маркетинговых исследований, присущее исследовательским компаниям. В состав Группы Компаний входят такие подразделения, как Аналитический Центр, Call Centr, Step by Step Недвижимость, Step by Step Консалтинг.

Группа Компаний Step by Step специализируется на следующих сегментах рынка:

· Недвижимость

· Рынок отдыха и развлечений

· Рынок промышленных предприятий (Business-to-Business рынок)

· ИТТ – рынок

· Рынок торгово-розничных предприятий

· Рынок предприятий малого бизнеса

Группа Компаний Step by Step – член Национальной гильдии профессиональных консультантов, Гильдии маркетологов, Международной ассоциации ESOMAR.
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