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	Цель исследования: 
Выдержки из исследования:
Стабильный рост, который продемонстрировала ювелирная отрасль России в последние годы, привел к разделению компаний на производящие и торгующие. В свою очередь,  производственный сектор разделен на три основные области, включающие в себя:

· Предприятия, использующие для собственной продукции камни первой группы (бриллианты, рубины, сапфиры и изумруды) («Перозолото», «Каст», «Ринго»)

· Предприятия, специализирующиеся на обработке золота («Русские самоцветы», «Кахолонг»)

· Предприятия, работающие в основном с серебром («Рот-Фронт Диамант»)

Рынок ювелирных изделий характеризуется большим периодом оборота: для золота полный цикл от закупки сырья до возврата денег производителю составляет более года, примерно 420 дней. Срок оборота готового изделия может составлять от 3-х до 6-ти месяцев. Производственно-торговый центр серебра намного меньше, он может уложиться в 3 месяца.

По словам экспертов  средняя наценка  составляет 50-60%. Но в тоже время существуют различия по регионам. В более крупных городах и районных центрах наценка может составлять 80 – 100%.  

Наиболее крупным производителем и оптовиком является компания «Адамас», которая примерно в 3 раза опережает по объему производства всех остальных конкурентов. На эту компанию, по оценкам, приходится около 15% российского производства
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Рынок оборудования для производства ювелирных изделий
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Стоимость сырья (металла, камней)

Производственные издержки

Географическое расположение производства

Размер розничной наценки

Ценообразование производителя

Ценообразование в оптовом и розничном секторе

Конкурентный анализ

Крупнейшие производители ювелирной продукции

Основные бренды на рынке

Адамас

Алмаз-холдинг

Красцветмет

Эстет

«Кристалл»

Бронницкий ювелир

«Русские самоцветы»

Московский экспериментальный ювелирный завод «Ювелирпром»

Московский ювелирный завод

Сравнительная характеристика основных производителей.

Резюме

ОСНОВНЫЕ БРЕНДЫ НА РЫНКЕ

Розничная торговля ювелирными изделиями в Москве и Санкт-Петербурге

ОАО «Центр Ювелир»

Сеть магазинов 585

Яшма-Золото

Кристалл

Ювелюкс

Ювелирторг

Алтын

Сравнительная характеристика основных игроков на ювелирном рынке.

Резюме

Основные игроки рынка ювелирных изделий класса «Люкс». Описание профилей крупнейших компаний

MERCURY

ДЖАМИЛЬКО

ЛЮКС-ХОЛДИНГ (LOUVRE)

АРКАДА

TIFFANY & CO

КОСМОС-ЗОЛОТО

BOSCO DI CILIEGI

Сравнительная характеристика крупнейших игроков ювелирного рынка  класса «Люкс» по основным параметрам
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Основные методы продвижения на рынке

Реклама на ювелирном рынке

Основные типы рекламы на рынке

Основные медиа-каналы рекламы

Участие в выставках
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Потребительские предпочтения и спрос

География рынка сбыта

Демографические данные

Социально-экономические показатели

Портрет потребителя различных ценовых сегментов

Подсегмент изделий с бриллиантами

Подсегмент изделий с цветными камнями и комбинированных изделий

Особенности потребительских предпочтений покупателя

Покупка драгоценностей в сети Интернет

Сезонность

Потребительские предпочтения по основным группам покупателей

Потребительские предпочтения по качеству и внешнему виду ювелирных изделий

Потребительские предпочтения по типам ювелирных изделий

Потребительские предпочтения по брендам ювелирных изделий

Факторы выбора ювелирной продукции

Тенденции ювелирной моды

Резюме

Выводы

Сдерживающие факторы рынка

STEP-АНАЛИЗ РОССИЙСКОГО РЫНКА ЮВЕЛИРНЫХ ИЗДЕЛИЙ

Пустующие ниши и наиболее перспективные для развития сегменты

Тенденции рынка

Тенденции спроса

Прогноз динамики развития рынка

Тенденции изменения структуры рынка

ОБЩИЕ ВЫВОДЫ ПО ОТЧЕТУ

Резюме
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Группа Компаний Step by Step специализируется в области маркетинговых исследований, стратегического маркетинга, корпоративного консалтинга, брендинга. Мы оказываем широкий спектр услуг отделам маркетинга коммерческих компаний, от проведения практически любых исследовательских работ до содействия в реализации маркетинговых планов компании в случае недостатка собственных ресурсов подразделения (например, в связи с открытием нового проекта или крупным мероприятием). 

Группа Компаний Step by Step объединяет в себе такие качества как комплексный подход к задаче, свойственный управленческим консультантам, и владение современными методиками маркетинговых исследований, присущее исследовательским компаниям. В состав Группы Компаний входят такие подразделения, как Аналитический Центр, Call Centr, Step by Step Недвижимость, Step by Step Консалтинг.

Группа Компаний Step by Step специализируется на следующих сегментах рынка:

· Недвижимость

· Рынок отдыха и развлечений

· Рынок промышленных предприятий (Business-to-Business рынок)

· ИТТ – рынок

· Рынок торгово-розничных предприятий

· Рынок предприятий малого бизнеса

Группа Компаний Step by Step – член Национальной гильдии профессиональных консультантов, Гильдии маркетологов, Международной ассоциации ESOMAR.
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