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ɼɽʄʆʅʉʊʈɸʎʀʆʅʅɸʗ ɺɽʈʉʀʗ 

Данное исследование подготовлено МА Step by Step исключительно  в 
информационных целях. Информация, представленная в исследовании, 
получена из открытых источников или собрана с помощью маркетинговых 
инструментов. МА Step by Step не дает гарантии точности и полноты 
информации для любых целей. Информация, содержащаяся в исследовании, не 
должна быть прямо или косвенно истолкована покупателем, как 
рекомендательная к вложению инвестиций. МА Step by Step не несет 
ответственности за убытки или ущерб, причиненный вследствие использования 
информации исследования третьими лицами, а так же за последствия, 
вызванные неполнотой представленной информации. Данные материалы не 
могут распространяться без разрешения МА Step by Step. 
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ɸʅʅʆʊɸʎʀʗ  

Цель БП: ʦʪʢʨʳʪʠʝ ʩʘʣʦʥʘ ʦʧʪʠʢʠ 
 
�D�� �]�h�l�h�\�h�f�m�� �;�b�a�g�_�k���i�e�Z�g�m�� �i�j�b�e�Z�]�Z�_�l�k�y�� �a�Z�i�h�e�g�_�g�g�Z�y�� �N�b�g�Z�g�k�h�\�Z�y��

�f�h�^�_�e�v���\���n�h�j�f�Z�l�_���[�O�V�����0�L�F�U�R�V�R�I�W���(�[�F�H�O����  

 

Бизнес - план содержит следующие основные блоки: 

1. Описание рассматриваемого рынка 

2. Маркетинговый план открытия данного бизнеса 

3. План сбыта 

4. Производственная часть 

5. Организационная структура предприятия 

6. Финансовый план 

7. Нормативная база 

 

Предлагаемый бизнес–план может являться основой для написания 

бизнес-плана для Вашего проекта. К бизнес-плану прилагается 

финансовая модель в формате xls (Microsoft Excel).  

 

ʉʋʊʔ ʇʈʆɽʂʊɸ  

Открытие салона оптики среднего ценового сегмента, предоставляющего 

услуги по консультации врача-офтальмолога. 

 

ʅʝʦʙʭʦʜʠʤʘʷ ʧʣʦʱʘʜʴ – 110 м2.  

ɺʨʝʤʷ ʨʘʙʦʪʳ – 10 часов в сутки.  

 

ɼʆʃɻʆʉʈʆʏʅʓɽ ʀ ʂʈɸʊʂʆʉʈʆʏʅʓɽ ʎɽʃʀ ʇʈʆɽʂʊɸ 

Краткосрочная цель: выход на рынок оптики города Москва, создание 

положительного имиджа магазина, создание клиентской базы, получение 

прибыли. 
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Долгосрочная цель: максимизация товарооборота, расширение 

номенклатуры товаров и услуг, создание сети магазинов, выход на 

региональные рынки. 

ʈɸʉʏɽʊʅʓɽ ʉʈʆʂʀ ʇʈʆɽʂʊɸ 

Расчетный срок проекта – … года. 

 

ʈɽɿʖʄɽ ʂʆʄʇʃɽʂʉɸ ʄɸʈʂɽʊʀʅɻɸ (4ʈ) ʇʈʆɼʋʂʎʀʀ 

ʇʨʦʜʫʢʪ -��Для обеспечения конкурентного преимущества в борьбе за 

клиента, на первом этапе ставка будет сделана на качество и ассортимент 

товаров, высокий уровень консультантов-продавцов, оформителей, 

продажа сопутствующих товаров, оформление детских подарков.  

 
ʎʝʥʘ - При формировании цены на товары магазина ориентиром будут 

служить цены конкурентов аналогичного формата, а также будет 

учитываться средний целевой сегмент потребителей и объем затрат 

компании. 

  

ʉʙʳʪ��– Создаваемые в рамках проекта услуги планируется реализовывать 

посредством прямых каналов товародвижения.  

 

ʇʨʦʜʚʠʞʝʥʠʝ – В качестве рекламы будут использоваться две ʚʳʚʝʩʢʠ: 

на здании торгового центра и непосредственно у входа в павильон, а также 

ʨʝʢʣʘʤʥʳʡ ʱʠʪ на ближайшей оживленной магистрали. Главной целью 

рекламы на первом этапе является информирование потенциальных 

потребителей об открытии салона оптики с указанием уникальных 

достоинств компании. 

 

ʉʊʆʀʄʆʉʊʔ ʇʈʆɽʂʊɸ  

Необходимый объем инвестиций – … руб.  

 

ʀʉʊʆʏʅʀʂʀ ʌʀʅɸʅʉʀʈʆɺɸʅʀʗ ʇʈʆɽʂʊɸ 

Собственные средства. 
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ɺʓɻʆɼʓ ʀ ʈʀʉʂʀ ʇʈʆɽʂʊɸ 

Выгоды: 

�x получение стабильной прибыли 

�x обеспечение населения качественными изделиями в сфере оптики 

�x создание известного имени на рынке торговли оптикой  

�x создание сети салонов 

 

Риски:  

�x неудачное позиционирование  

�x изменение потребительских предпочтений 

�x высокая конкуренция 

�x экономический кризис 

 

ʂʃʖʏɽɺʓɽ ʕʂʆʅʆʄʀʏɽʉʂʀɽ ʇʆʂɸɿɸʊɽʃʀ ʕʌʌɽʂʊʀɺʅʆʉʊʀ 

ʇʈʆɽʂʊɸ 

Ставка дисконтирования – …%. 

Срок окупаемости проекта - … месяца 

Срок окупаемости проекта дисконтированный – … месяцев 

Планируемый объем продаж – … руб/год 

Внутренняя норма рентабельности IRR, год. – …% для срока жизни 

проекта … месяцев 

Внутренняя норма рентабельности IRR, мес. – …% для срока жизни 

проекта … месяцев 

 

 

 

ʂʦʣ-ʚʦ ʩʪʨʘʥʠʮ:  74 стр. 

ʗʟʳʢ ʦʪʯʝʪʘ: русский 

ʆʪʯʝʪ ʩʦʜʝʨʞʠʪ:  2 диаграммы,  26 таблиц, 2  схемы,  3 приложения 
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ʇʆʃʅʆɽ ʉʆɼɽʈɾɸʅʀɽ ʀʉʉʃɽɼʆɺɸʅʀʗ 

1 ʉʦʜʝʨʞʘʥʠʝ 2 

2 ɺʚʝʜʝʥʠʝ 5 

3 1. ʈʝʟʶʤʝ ʧʨʦʝʢʪʘ 6 

   3.1 �K�m�l�v���i�j�h�_�d�l�Z�� ����

   3.2 �>�h�e�]�h�k�j�h�q�g�u�_���b���d�j�Z�l�d�h�k�j�h�q�g�u�_���p�_�e�b���i�j�h�_�d�l�Z�� ����

   3.3 �J�Z�k�q�_�l�g�u�_���k�j�h�d�b���i�j�h�_�d�l�Z�� ����

   3.4 �J�_�a�x�f�_���d�h�f�i�e�_�d�k�Z���f�Z�j�d�_�l�b�g�]�Z�������3�����i�j�h�^�m�d�p�b�b�� ����

   3.5 �K�l�h�b�f�h�k�l�v���i�j�h�_�d�l�Z�� ����

   3.6 �B�k�l�h�q�g�b�d�b���n�b�g�Z�g�k�b�j�h�\�Z�g�b�y���i�j�h�_�d�l�Z�� ����

   3.7 �<�u�]�h�^�u���b���j�b�k�d�b���i�j�h�_�d�l�Z�� ����

   3.8 

�D�e�x�q�_�\�u�_�� �w�d�h�g�h�f�b�q�_�k�d�b�_�� �i�h�d�Z�a�Z�l�_�e�b��

�w�n�n�_�d�l�b�\�g�h�k�l�b���i�j�h�_�d�l�Z���� ����
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   4.1 �H�i�j�_�^�_�e�_�g�b�_���l�h�\�Z�j�Z���m�k�e�m�]�b�� ����

   4.2 �K�_�]�f�_�g�l�Z�p�b�y���l�h�\�Z�j�Z���m�k�e�m�]�b�� ����

   4.3 

�K�l�h�b�f�h�k�l�v�� �l�h�\�Z�j�Z���m�k�e�m�]�b���� �I�j�b�g�y�l�Z�y�� �d�h�g�p�_�i�p�b�y��

�p�_�g�h�h�[�j�Z�a�h�\�Z�g�b�y�� ���� ��

   4.4 �I�_�j�k�i�_�d�l�b�\�u���j�Z�a�\�b�l�b�y���l�h�\�Z�j�Z���m�k�e�m�]�b�� ���� ��

   4.5 
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�l�h�\�Z�j�h�\���m�k�e�m�]�� ���� ��
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   5.5 �D�h�g�d�m�j�_�g�l�g�u�c���Z�g�Z�e�b�a�� ���� ��

     5.5.1 

Количественная и качественная 

характеристика 17 

     5.5.2 

Тенденции основных производителей 

продукции 25 
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ɺʓɼɽʈɾʂʀ ʀɿ ʀʉʉʃɽɼʆɺɸʅʀʗ 
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2. ʆʇʀʉɸʅʀɽ ʊʆɺɸʈɸ/ʋʉʃʋɻʀ 

ʆʇʈɽɼɽʃɽʅʀɽ ʊʆɺɸʈɸ/ʋʉʃʋɻʀ 

Очки уже давно стали неотъемлемой частью модной индустрии. Это 

относится не только к специальным, «украшающим» солнцезащитным 

очкам, но и обычным, «медицинским», каждодневным. 

… 

 

ʉɽɻʄɽʅʊɸʎʀʗ ʊʆɺɸʈɸ/ʋʉʃʋɻʀ 

Основные виды продукции и услуг, которые будут представлены в 

магазине: 

ʆʧʨʘʚʳ ʜʣʷ ʦʯʢʦʚ: 

�x металлические, 

�x пластмассовые, 

�x комбинированные. 

 
ʃʠʥʟʳ ʜʣʷ ʦʯʢʦʚ: 
… 

… 

 

ʉʊʆʀʄʆʉʊʔ ʊʆɺɸʈɸ/ʋʉʃʋɻʀ. ʇʈʀʅʗʊɸʗ ʂʆʅʎɽʇʎʀʗ 

ʎɽʅʆʆɹʈɸɿʆɺɸʅʀʗ 

Стоимость реализуемой продукции и оказываемых услуг определяется на 

основе анализа состояния конкурентной среды и устанавливается на 

уровне цен конкурентов.  

… 

 

ʇɽʈʉʇɽʂʊʀɺʓ ʈɸɿɺʀʊʀʗ ʊʆɺɸʈɸ/ʋʉʃʋɻʀ 

В качестве перспективных направлений развития оптического рынка, 

специалисты выделяют торговлю… 

… 
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ʃʀʎɽʅɿʀʀ, ʇɸʊɽʅʊʓ, ɻʆʉʋɼɸʈʉʊɺɽʅʅɸʗ ʇʆɼɼɽʈɾʂɸ 

ʊʆɺɸʈʆɺ/ʋʉʃʋɻ 

Чтобы открыть салон оптики, необходимо получить лицензию на 

осуществление фармацевтической деятельности.  

… 
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3. ɸʅɸʃʀɿ ʈʓʅʂɸ 

ɸʅɸʃʀɿ ʇʆʃʆɾɽʅʀʗ ɼɽʃ ɺ ʆʊʈɸʉʃʀ 

ʊɽʂʋʑɸʗ ʉʀʊʋɸʎʀʗ ɺ ʆʊʈɸʉʃʀ 

Финансово-экономический кризис оказал свое действие и на рынок оптики. 

Как сообщают специалисты, все больше торговых точек закрывается. 

Самая существенная проблема - отсутствие финансовых ресурсов. Как 

объясняют… 

… 

 

ʌɸʂʊʆʈʓ, ɺʃʀʗʖʑʀɽ ʅɸ ʆʊʈɸʉʃʔ 

ʊɸɹʃʀʎɸ 1. ʌɸʂʊʆʈʓ, ɺʃʀʗʖʑʀɽ ʅɸ ʆʊʈɸʉʃʔ. 

ʇʦʣʦʞʠʪʝʣʴʥʳʝ ʬʘʢʪʦʨʳ ʆʪʨʠʮʘʪʝʣʴʥʳʝ ʬʘʢʪʦʨʳ 

  

  

  

  

  

  

  

 

 

ʆɹʑʀɽ ɼɸʅʅʓɽ ʆ ʈʓʅʂɽ  

ʆɹʒɽʄʓ ʈʓʅʂɸ 

Рынок оптики в России непрозрачен, так как большая его доля приходится 

на «стихийные» ларьки и палатки, поэтому … 

Последние годы рынок оптики ежегодно увеличивался в России на é%. 

Однако, по причине кризиса привычный темп роста в 2009 году… 

… 
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ʉɽɻʄɽʅʊɸʎʀʗ ʈʓʅʂɸ 

Сегментация московского рынка оптики по формату торговли: 

… 

 

ʎɽʅʆʆɹʈɸɿʆɺɸʅʀɽ ʅɸ ʈʓʅʂɽ 

Ведущие игроки рынка оптики придерживаются конкурентного принципа 

ценообразования. В то же время, колебания цен продажи на отдельные 

виды корректирующих средств и сопутствующего товара в различных 

салонах могут достигать …%.��

�« ��

��

ʂʆʅʂʋʈɽʅʊʅʓʁ ɸʅɸʃʀɿ 

ʂʆʃʀʏɽʉʊɺɽʅʅɸʗ ʀ ʂɸʏɽʉʊɺɽʅʅɸʗ ʍɸʈɸʂʊɽʈʀʉʊʀʂɸ 

Все игроки по продаже могут быть классифицированы в соответствии с 

видом торговой точки и ее месторасположением… 

… 

 

ʊɽʅɼɽʅʎʀʀ ʆʉʅʆɺʅʓʍ ʇʈʆʀɿɺʆɼʀʊɽʃɽʁ ʇʈʆɼʋʂʎʀʀ 

Игроки активно выходят в регионы и увеличивают свою долю на рынке. 

Одним из наиболее представленных игроков на рынке (как Москвы, так и 

регионов) является … 

… 

 

ɸʅɸʃʀɿ ʇʆʊʈɽɹʀʊɽʃɽʁ 

ʆʇʀʉɸʅʀɽ ʇʆʊʈɽɹʀʊɽʃɽʁ 
В последние годы наблюдается общая тенденция … 

 

ʇʆʊʈɽɹʀʊɽʃʔʉʂʀɽ ʇʈɽɼʇʆʏʊɽʅʀʗ 
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Из разговоров с представителями компаний – поставщиков МКЛ и с 

врачами-контактологами на местах можно сделать вывод, что постепенно 

российский рынок … 

ɺʓɹʆʈ ʀ ʆɹʆʉʅʆɺɸʅʀɽ ʋʅʀʂɸʃʔʅʆɻʆ ɼʆʉʊʆʀʅʉʊɺɸ 

ʇʈʆɼʋʂʎʀʀ 

Салон оптики будет ориентирован на потребителей среднего достатка, 

которые заботятся о своём зрении. 

… 
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4. ʄɸʈʂɽʊʀʅɻʆɺʓʁ ʇʃɸʅ 

ʋʅʀʂɸʃʔʅʓɽ ɼʆʉʊʆʀʅʉʊɺɸ, ʇʆɿʀʎʀʆʅʀʈʆɺɸʅʀɽ 

Салон будет специализироваться на продаже средств коррекции зрения 

(очков и контактных линз) и солнцезащитных очков среднего ценового 

сегмента, ориентируясь на возрастную группу… 

… 

ʎɽʅʆɺɸʗ ʇʆʃʀʊʀʂɸ 

Цена будет рассчитываться исходя из оптовой цены и наценки. Наценка 

будет составлять от …%  до…% 

… 

 

ʇʆʈʗɼʆʂ ʆʉʋʑɽʉʊɺʃɽʅʀʗ ʇʈʆɼɸɾ / ʆʂɸɿɸʅʀʗ ʋʉʃʋɻ 

Продажи начнутся с четвертого месяца реализации бизнес-плана. 

Предполагается, что сбыт первые месяцы будет обеспечен ʢʦʤʧʣʝʢʩʥʦʡ 

ʨʝʢʣʘʤʥʦʡ ʢʘʤʧʘʥʠʝʡ. 
… 

 

ʂʆʅʎɽʇʎʀʗ ʈɽʂʃɸʄʓ ʀ PR. ʇʈʆɻʈɸʄʄɸ ʇʆ ʆʈɻɸʅʀɿɸʎʀʀ 

ʈɽʂʃɸʄʓ 

В рамках данного бизнес-плана принято решение о проведении рекламной 

компании ʚ ʩʝʪʠ ʀʥʪʝʨʥʝʪ и ʩ ʧʦʤʦʱʴʶ ʥʘʨʫʞʥʦʡ ʨʝʢʣʘʤʳ … 
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5. ʇʃɸʅ ʇʈʆɼɸɾ 

ʎɽʅʓ ʅɸ ʂʆʅʂʈɽʊʅʓɽ ɺʀɼʓ ʊʆɺɸʈɸ/ʋʉʃʋɻʀ. 
ʊɸɹʃʀʎɸ 2. ʎɽʅʓ ʅɸ ʂʆʅʂʈɽʊʅʓɽ ɺʀɼʓ ʊʆɺɸʈʆɺ.  

ʋʩʣʫʛʘ ʉʫʤʤʘ, 
ʨʫʙ. ʅʘʮʝʥʢʘ 
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ʋʩʣʫʛʘ ʉʫʤʤʘ, 
ʨʫʙ. ʅʘʮʝʥʢʘ 

 

   
 

ʆʈɻɸʅʀɿɸʎʀʗ ʉɹʓʊɸ. ʂɸʅɸʃʓ ʉɹʓʊɸ. 
Реализация продукции будет осуществляться через магазин 

ʥʝʧʦʩʨʝʜʩʪʚʝʥʥʦ ʢʦʥʝʯʥʦʤʫ ʧʦʪʨʝʙʠʪʝʣʶ.  

Система сбыта будет состоять из следующих этапов: 

… 

 

ʇʃɸʅ ʇʈʆɼɸɾ ʅɸ ɺɽʉʔ ʈɸʉʏɽʊʅʓʁ ʇɽʈʀʆɼ. 

 



Маркетинговое Агентство Step by Step 
г. Москва, ул. Николоямская, д. 29, 3-й этаж 
Тел. (495)915-39-69, (495)760-5073  www.step-by-step.ru 

      

 

22 

ɼɸʊɸ ɺʓʇʋʉʂɸ ʆʊʏɽʊɸ: ʅʆʗɹʈʔ 2010 Г. 
 

ʊɸɹʃʀʎɸ 3. ʇʃɸʅ ʇʈʆɼɸɾ, ʏɸʉʊʔ 1, ʐʊ.  

1 ʛʦʜ 2 ʛʦʜ 
ʎʝʥʦʚʘʷ ʢʘʪʝʛʦʨʠʷ 

I II III IV I II III IV 
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1 ʛʦʜ 2 ʛʦʜ 
ʎʝʥʦʚʘʷ ʢʘʪʝʛʦʨʠʷ 

I II III IV I II III IV 
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ʊɸɹʃʀʎɸ 4. ʇʃɸʅ ʇʈʆɼɸɾ, ʏɸʉʊʔ 2, ʐʊ. 

3 ʛʦʜ 
ʎʝʥʦʚʘʷ ʢʘʪʝʛʦʨʠʷ 

I II III IV 
     

     

     

     

     

     

     

     

     

     

     

     

     

     

     

     

     

     

     

     

     

     

     

     

     

     

     

 

 

 

… 
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6. ʇʈʆʀɿɺʆɼʉʊɺɽʅʅɸʗ ʏɸʉʊʔ 

ʆʇʀʉɸʅʀɽ ʇʈʆʀɿɺʆɼʉʊɺɽʅʅʆɻʆ ʇʈʆʎɽʉʉɸ. 
ʊɽʍʅʆʃʆɻʀʏɽʉʂɸʗ ʉʍɽʄɸ ʆʈɻɸʅʀɿɸʎʀʀ ʋʉʃʋɻʀ 

Работа салона оптики будет состоять из следующих этапов (Таблица 6):  

1. директор магазина заключает ʜʦʛʦʚʦʨʘ ʩ ʜʠʩʪʨʠʙʴʶʪʦʨʘʤʠ 
ʠ/ʠʣʠ ʧʨʦʠʟʚʦʜʠʪʝʣʷʤʠ на поставку определенного 

ассортимента товаров, 

… 

 

ʊɸɹʃʀʎɸ 5. ʉʍɽʄɸ ʈɸɹʆʊʓ ʉɸʃʆʅɸ ʆʇʊʀʂʀ 

ˉ 
ʵʪʘʧʘ 

ʅʘʠʤʝʥʦʚʘʥʠʝ ʵʪʘʧʘ ʀʩʧʦʣʥʠʪʝʣʴ ʆʪʚʝʪʩʪʚʝʥʥʳʡ 

  

    

    

    

    

    

  

    

    

    

    

    

    

    

 

ʊʈɽɹʆɺɸʅʀʗ ʂ ʇʈʆɼʋʂʎʀʀ 

… 
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ʊɸɹʃʀʎɸ 6. ʊʈɽɹʆɺɸʅʀʗ ʂ ʇʈʆɼʋʂʎʀʀ 

ʂʦʜ ʧʦ ʆʂʇ ʅʘʠʤʝʥʦʚʘʥʠʝ ɻʆʉʊ 

   

   

   

   

   

   

   

   

   

   
 

ʊʈɽɹʆɺɸʅʀʗ ʂ ʇʆʉʊɸɺʑʀʂɸʄ  

ʇʦʩʪʘʚʱʠʢʠ ʫʩʣʫʛ ʠ ʪʦʚʘʨʦʚ: 

… 

ʉʆʉʊɸɺ ʀ ʉʊʆʀʄʆʉʊʔ ʆɹʆʈʋɼʆɺɸʅʀʗ 

ʊɸɹʃʀʎɸ 7. ʉʆʉʊɸɺ ʀ ʉʊʆʀʄʆʉʊʔ ʆʉʅʆɺʅʆɻʆ ʆɹʆʈʋɼʆɺɸʅʀʗ, ʈʋɹ. 

ˉ ʅʘʠʤʝʥʦʚʘʥʠʝ ʂʦʣ-ʚʦ ʎʝʥʘ 
ʨʫʙ. ʉʫʤʤʘ, ʨʫʙ. 
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ˉ ʅʘʠʤʝʥʦʚʘʥʠʝ ʂʦʣ-ʚʦ ʎʝʥʘ 
ʨʫʙ. ʉʫʤʤʘ, ʨʫʙ. 

     

     

     

     

     

     

     

 

 
ʉʪʦʠʤʦʩʪʴ ʦʩʥʦʚʥʦʛʦ ʦʙʦʨʫʜʦʚʘʥʠʷ ʩʦʩʪʘʚʣʷʝʪ é ʨʫʙʣʝʡ. 
 

ɸʄʆʈʊʀɿɸʎʀʗ ʆʉʅʆɺʅʓʍ ʉʈɽɼʉʊɺ 

… 

 

ʆʎɽʅʂɸ ʀ ʆɹʆʉʅʆɺɸʅʀɽ ʅɽʆɹʍʆɼʀʄʓʍ ʈɽʉʋʈʉʆɺ 

Основные средства: 

ʊɸɹʃʀʎɸ 8. ʇʃʆʑɸɼʀ ʅɽʆɹʍʆɼʀʄʓʍ ʇʆʄɽʑɽʅʀʁ. 

ˉ ʅʘʠʤʝʥʦʚʘʥʠʝ ʇʣʦʱʘʜʴ, ʤ2 

   

   

   

   

   

  

 

Общая площадь для работы салона составляет … кв.м. 

 

… 

ʆʎɽʅʂɸ ʇʆʉʊʆʗʅʅʓʍ ʀ ʇɽʈɽʄɽʅʅʓʍ ɿɸʊʈɸʊ 

ʅʘʢʣʘʜʥʳʝ (ʧʦʩʪʦʷʥʥʳʝ)  ʠ ʧʝʨʝʤʝʥʥʳʝ ʨʘʩʭʦʜʳ ʚ ʤʝʩʷʮ при выходе 

на проектную мощность приведены ниже. 
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ʊɸɹʃʀʎɸ 9. ʇʆʉʊʆʗʅʅʓɽ ɿɸʊʈɸʊʓ ɺ ʄɽʉʗʎ, ʈʋɹ.  

ˉ ʉʪʘʪʴʷ ʟʘʪʨʘʪ 
ʉʫʤʤʘ,  

ʨʫʙ. 

ʇʦʩʪʦʷʥʥʳʝ ʟʘʪʨʘʪʳ 

   

   

   

   

   

   

   

   

   

   

 

Постоянные затраты в месяц планируется держать на уровне éʨʫʙ. 

 

ʊɸɹʃʀʎɸ 10. ʇɽʈɽʄɽʅʅʓɽ ɿɸʊʈɸʊʓ ɺ ʄɽʉʗʎ, ʈʋɹ.  

ˉ ʉʪʘʪʴʷ ʟʘʪʨʘʪ ʉʫʤʤʘ, 
ʨʫʙ. 

ʇʝʨʝʤʝʥʥʳʝ ʨʘʩʭʦʜʳ 
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ˉ ʉʪʘʪʴʷ ʟʘʪʨʘʪ ʉʫʤʤʘ, 
ʨʫʙ. 

   

   

   

   

   

   

   

   

   

   

  

 

 

ʆʎɽʅʂɸ ɼʆʍʆɼʆɺ 

ʊɸɹʃʀʎɸ 11. ʆʂɸɿʓɺɸɽʄʓɽ ʋʉʃʋɻʀ, ʀʍ ʂʆʃʀʏɽʉʊɺʆ ʀ ʉʊʆʀʄʆʉʊʔ, ʈʋɹ. 

ʋʩʣʫʛʘ ʉʫʤʤʘ, 
ʨʫʙ. 

ʅʘʮʝʥʢʘ, 
ʨʫʙ. 

ɼʦʣʷ ʚ 
ʦʙʲʝʤʝ 
ʧʨʦʜʘʞ 
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ʋʩʣʫʛʘ ʉʫʤʤʘ, 
ʨʫʙ. 

ʅʘʮʝʥʢʘ, 
ʨʫʙ. 

ɼʦʣʷ ʚ 
ʦʙʲʝʤʝ 
ʧʨʦʜʘʞ 
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ʊɸɹʃʀʎɸ 12. ʇʃɸʅ ʇʆ ɼʆʍʆɼɸʄ (ʏɸʉʊʔ 1), ʈʋɹ.  

1 ʛʦʜ 2 ʛʦʜ 
ʎʝʥʦʚʘʷ ʢʘʪʝʛʦʨʠʷ 

I II III IV I II III IV 
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1 ʛʦʜ 2 ʛʦʜ 
ʎʝʥʦʚʘʷ ʢʘʪʝʛʦʨʠʷ 

I II III IV I II III IV 
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ʊɸɹʃʀʎɸ 13. ʇʃɸʅ ʇʆ ɼʆʍʆɼɸʄ (ʏɸʉʊʔ 2), ʈʋɹ. 

3 ʛʦʜ 
ʎʝʥʦʚʘʷ ʢʘʪʝʛʦʨʠʷ 

I II III IV 
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6.1. ʌʋʅʂʎʀʆʅɸʃʔʅʆɽ ʈɽʐɽʅʀɽ 

ɺʓɹʆʈ ʀ ʆɹʆʉʅʆɺɸʅʀɽ ʊʀʇɸ ʇʈɽɼʇʈʀʗʊʀʗ 

В качестве организационно-правовой формы для салона оптики 

рекомендуется выбрать …. 

… 
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7. ʆʈɻɸʅʀɿɸʎʀʆʅʅʆ-ʋʇʈɸɺʃɽʅʏɽʉʂɸʗ ʉʊʈʋʂʊʋʈɸ 

ʆʈɻɸʅʀɿɸʎʀʆʅʅɸʗ ʉʊʈʋʂʊʋʈɸ  

ʉʍɽʄɸ 1. ʆʈɻɸʅʀɿɸʎʀʆʅʅɸʗ ʉʊʈʋʂʊʋʈɸ  
 

… 

 

ʉʇɽʎʀɸʃʀɿɸʎʀʗ, ʂʆʃʀʏɽʉʊɺʆ ʀ ʉʆʉʊɸɺ ʉʆʊʈʋɼʅʀʂʆɺ 

1. Директор  осуществляет общее руководство, контроль и 

регулирование… 

 

… 

 

ɿɸʊʈɸʊʓ ʅɸ ʆʇʃɸʊʋ ʊʈʋɼɸ 

Штат сотрудников насчитывает … человек. Затраты оплаты труда будут 

соответственно составлять … руб. в месяц (ФОТ), отчисления в 

пенсионный фонд составят … руб. в месяц. Таким образом, ФОТ с ЕСН 

составит … руб. в месяц. 

 

Для всех сотрудников компании предполагается фиксированная 

заработная плата.  

 

ʊɸɹʃʀʎɸ 14. ʐʊɸʊʅʆɽ ʈɸʉʇʀʉɸʅʀɽ 

ɼʦʣʞʥʦʩʪʴ ʂʦʣ-ʚʦ ɿ.ʧ., ʨʫʙ. ʉʫʤʤʘ, 
ʨʫʙ. ɽʉʅ ʀʪʦʛʦ 
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8. ʌʀʅɸʅʉʆɺʓʁ ʇʃɸʅ 

ʆʉʅʆɺʅʓɽ ʇɸʈɸʄɽʊʈʓ ʈɸʉʏɽʊʆɺ 

�x Курс доллара – … руб. 

�x Ставка налога на прибыль – …% 

�x … 

…  

ʆɹʒɽʄ ʌʀʅɸʅʉʀʈʆɺɸʅʀʗ  

Для создания салона оптики необходимы средства на аренду помещений, 

их ремонт и оснащение, а также на покрытие убытков от операционной 

деятельности в первый год реализации проекта.  

 

Затраты на открытие составят … руб. Данная сумма складывается из 

затрат на открытие и покрытие операционных издержек в первые месяцы 

работы.  

… 

ʊɸɹʃʀʎɸ 15. ɿɸʊʈɸʊʓ ʅɸ ʆʊʂʈʓʊʀɽ 

ˉ ʉʪʘʪʴʷ ʟʘʪʨʘʪ ʉʫʤʤʘ, 
ʨʫʙ. 
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ˉ ʉʪʘʪʴʷ ʟʘʪʨʘʪ ʉʫʤʤʘ, 
ʨʫʙ. 

   

   

   

   

 
 

ʊɸɹʃʀʎɸ 16. ɿɸʊʈɸʊʓ ʅɸ ʋʉʊɸʅʆɺʂʋ ʉʀɻʅɸʃʀɿɸʎʀʁ, ʈʋɹ. 

ʋʩʪʘʥʦʚʢʘ ʩʠʛʥʘʣʠʟʘʮʠʡ ʂʦʣ-ʚʦ ʎʝʥʘ, 
ʨʫʙ. 

ʉʫʤʤʘ, 
ʨʫʙ. 

     

     

     

     

 

 

ʆʉʅʆɺʅʓɽ ʌʆʈʄʓ ʌʀʅɸʅʉʆɺʓʍ ʈɸʉʏɽʊʆɺ (ʈʋɹ.)  

ʊɸɹʃʀʎɸ 17. ɻʈɸʌʀʂ ʆʂʋʇɸɽʄʆʉʊʀ ʇʈʆɽʂʊɸ, ʈʋɹ. ʉɺʆɼ ɼʆʍʆɼʓ-ʈɸʉʍʆɼʓ 

ʄʝʩʷʮ 
ʈʘʩʭʦʜʳ, 

ʨʫʙ. 
ɼʦʭʦʜʳ, 

ʨʫʙ. 
ʅʘʣʦʛ ʥʘ 

ʧʨʠʙʳʣʴ, ʨʫʙ. 
ʀʪʦʛʦ, ʨʫʙ. 

ʇʨʠʙʳʣʴ ʜʦ 
ʥʘʣʦʛʦʚ, ʨʫʙ. 
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ʄʝʩʷʮ 
ʈʘʩʭʦʜʳ, 

ʨʫʙ. 
ɼʦʭʦʜʳ, 

ʨʫʙ. 
ʅʘʣʦʛ ʥʘ 

ʧʨʠʙʳʣʴ, ʨʫʙ. 
ʀʪʦʛʦ, ʨʫʙ. 

ʇʨʠʙʳʣʴ ʜʦ 
ʥʘʣʦʛʦʚ, ʨʫʙ. 
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ʊɸɹʃʀʎɸ 18. ʇʃɸʅ ɼɺʀɾɽʅʀʗ ɼɽʅɽɾʅʓʍ ʉʈɽɼʉʊɺ (CASH FLOW) (ʏɸʉʊʔ 1), ʈʋɹ.  

  
ʇʦʢʘʟʘʪʝʣʠ 

          

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 

  

           

           

           

           

           

           

  

           

           

           

           

           
��
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ʊɸɹʃʀʎɸ 19. ʇʃɸʅ ɼɺʀɾɽʅʀʗ ɼɽʅɽɾʅʓʍ ʉʈɽɼʉʊɺ (CASH FLOW) (ʏɸʉʊʔ 2), ʈʋɹ. 

 
ʇʦʢʘʟʘʪʝʣʠ 

     
 

1 12 13 14 15 16 17 

  

       

       

       

       

       

       

  

       

       

       

       

       

 

ɸʅɸʃʀɿ ʏʋɺʉʊɺʀʊɽʃʔʅʆʉʊʀ 

ʆʉʅʆɺʅʓɽ ʌʆʈʄʓ ʌʀʅɸʅʉʆɺʓʍ ʈɸʉʏɽʊʆɺ (ʈʋɹ.) 
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ʊɸɹʃʀʎɸ 20. ʆʊʏɽʊ ʆ ʇʈʀɹʓʃʗʍ ʀ ʋɹʓʊʂɸʍ (ʏɸʉʊʔ 1), ʈʋɹ. 

  
ʇʦʢʘʟʘʪʝʣʠ 

          

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 

           

           

��           

��           

��           
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ʊɸɹʃʀʎɸ 21. ʆʊʏɽʊ ʆ ʇʈʀɹʓʃʗʍ ʀ ʋɹʓʊʂɸʍ (ʏɸʉʊʔ 2), ʈʋɹ. 

  
ʇʦʢʘʟʘʪʝʣʠ 

      

1 7 8 9 10 11 13 

       

       

��       

��       

��       

       

       

       

       

       

       

       

       

       

       

       

       

 

ɸʅɸʃʀɿ ʏʋɺʉʊɺʀʊɽʃʔʅʆʉʊʀ 

ʇʆʂɸɿɸʊɽʃʀ ʕʌʌɽʂʊʀɺʅʆʉʊʀ ʇʈʆɽʂʊɸ 
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9. ʆʈɻɸʅʀɿɸʎʀʆʅʅʓʁ ʇʃɸʅ ʆʉʋʑɽʉʊɺʃɽʅʀʗ ʇʈʆɽʂʊɸ 

ʇʃɸʅ-ɻʈɸʌʀʂ ʈɽɸʃʀɿɸʎʀʀ ʇʈʆɽʂʊɸ 

ʊɸɹʃʀʎɸ 22. ɻʈɸʌʀʂ ʈɽɸʃʀɿɸʎʀʀ ʇʈʆɽʂʊɸ  

ʄʝʩʷʮʳ  ˉ 
ʧ/ʧ ʅʘʠʤʝʥʦʚʘʥʠʝ ʨʘʙʦʪ 

1 2 3 4, 5é 

1          

2         

3          

4          
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10. ʅʆʈʄɸʊʀɺʅɸʗ ʀʅʌʆʈʄɸʎʀʗ 

Для открытия салона оптики необходимо пройти следующие процедуры:  

1. … 

2. … 

3. … 

4. … 
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11. ʀʉʇʆʃʔɿʆɺɸʅʅʓɽ ʀʉʊʆʏʅʀʂʀ 

1. … 

2. … 

3. … 

4. … 
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ʉʇʀʉʆʂ ʇʈʀʃʆɾɽʅʀʁ 

ʇʈʀʃʆɾɽʅʀɽ 1. ʇɽʈɽʏɽʅʔ ɼʆʂʋʄɽʅʊʆɺ, ʅɽʆɹʍʆɼʀʄʓʍ ɼʃʗ 

ʈɽɻʀʉʊʈɸʎʀʀ ʂʂʄ ɺ ʅɸʃʆɻʆɺʆʁ ʀʅʉʇɽʂʎʀʀ  

1. Заявление владельца ККМ по установленной форме  

(Точный образец выдает своя налоговая инспекция, после проверки 

наличия ниже перечисленных документов).  

… 

 

ʇʈʀʃʆɾɽʅʀɽ 2. ɺʓɼɽʈɾʂʀ ʀɿ ʇʆʉʊɸʅʆɺʃɽʅʀʗ 

ʇʈɸɺʀʊɽʃʔʉʊɺɸ ʄʆʉʂɺʓ ʆʊ 21.11.2006 ˉ908-ʇʇ çʆ 

ʇʆʈʗɼʂɽ ʋʉʊɸʅʆɺʂʀ ʀ ʕʂʉʇʃʋɸʊɸʎʀʀ ʆɹʒɽʂʊʆɺ ʅɸʈʋɾʅʆʁ 

ʈɽʂʃɸʄʓ ʀ ʀʅʌʆʈʄɸʎʀʀ ɺ ɻʆʈʆɼɽ ʄʆʉʂɺɽ ʀ ʈɽɻʃɸʄɽʅʊɽ 

ʇʆɼɻʆʊʆɺʂʀ ɼʆʂʋʄɽʅʊʆɺ ʂʆʄʀʊɽʊʆʄ ʈɽʂʃɸʄʓ, 
ʀʅʌʆʈʄɸʎʀʀ ʀ ʆʌʆʈʄʃɽʅʀʗ ɻʆʈʆɼɸ ʄʆʉʂɺʓ ɿɸʗɺʀʊɽʃʗʄ 

ɺ ʈɽɾʀʄɽ "ʆɼʅʆɻʆ ʆʂʅɸ"è 

(…) 

2.2.9.7. Настенные панно - объекты наружной рекламы и информации, 

устанавливаемые на плоскости стен зданий в виде: 

… 

 

ʇʈʀʃʆɾɽʅʀɽ 3. ɼʆʂʋʄɽʅʊʓ, ʅɽʆɹʍʆɼʀʄʓɽ ɼʃʗ 

ʈɽɻʀʉʊʈɸʎʀʀ ɺʓɺɽʉʂʀ 

 

ʊɸɹʃʀʎɸ 23. ɼʆʂʋʄɽʅʊʓ ɼʃʗ ʈɽɻʀʉʊʈɸʎʀʀ ɺʓɺɽʉʂʀ 

ˉ 
ʧ/ʧ 

ʅʘʠʤʝʥʦʚʘʥʠʝ ʜʦʢʫʤʝʥʪʘ 
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ˉ 
ʧ/ʧ 

ʅʘʠʤʝʥʦʚʘʥʠʝ ʜʦʢʫʤʝʥʪʘ 

  

  

  

  

  

  

  

  

  

 

 
 

 

 

ʇʦ ʧʦʚʦʜʫ ʧʨʠʦʙʨʝʪʝʥʠʷ ʛʦʪʦʚʳʭ ʘʥʘʣʠʪʠʯʝʩʢʠʭ ʦʪʯʝʪʦʚ ʄɸ Step by 
Step ʦʙʨʘʱʘʡʪʝʩʴ ʢ ʤʝʥʝʜʞʝʨʘʤ ʦʪʜʝʣʘ ʨʘʟʚʠʪʠʷ (e-mail: info@step-
by-step.ru) ʠʣʠ ʧʦ ʪʝʣʝʬʦʥʘʤ (495) 760-50-73, 8 (903) 240-00-88 
 


