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	Цель исследования:

Анализ российского рынка детского питания

В исследовании содержится информация следующего характера:

· Описана ситуация на российском рынке детского питания

· Определен объем и емкость рынка детского питания

· Выявлены социально-экономические показатели развития российского рынка детского питания

· Выделены основные производители российского рынка детского питания

· Рассмотрены основные тенденции рынка

· Обозначены возможные проблемы рынка и их причины

· Описаны потребительские предпочтения и степень активности населения в потреблении детского питания

· Определены пустующие ниши и перспективные для детского питания

География исследования

Российская Федерация

Методы сбора информации

Кабинетное исследование.

Исследование представляет интерес для:

· производителей детского питания 

· поставщиков сырья и оборудования для производства детского питания
· инвесторов, желающих:

· организовать собственное производство детского питания
· создать организацию, занимающуюся  дистрибуцией, оптовой торговлей или розничной продажей детского питания
· консалтинговых, маркетинговых, рекламных агентств

По консолидированной оценке компаний-производителей ежегодный объем российского рынка детского питания в целом оценивается приблизительно в 406 млн. долларов. 

На рынке присутствует много иностранных игроков. Доля импортной продукции пока преобладает над долей отечественной продукции. В основном производством детского питания занимаются крупные компании, занимающие определённые ниши в рынках молочных продуктов, рынке сока. На Российском рынке присутствуют производители, чья продукция ни чем не уступает по качеству продукции иностранных компаний. Доля импортной продукции постепенно сокращается.

Основной причиной развития является не насыщенность и не развитость этого рынка. По прогнозам, прирост рынка в ближайшее время будет составлять от 15 до 20% в год.

Сегодня на рынке присутствуют порядка 30-50 национальных и региональных производителей. По объемам продаж лидируют 7-8 брендов. В число этих брендов входят и российские компании.

В настоящее время больше всего детского питания экспортируют в Россию такие страны-поставщики как Нидерланды, Швейцария, Словения, Польша. При этом на Нидерланды приходится около 19%, от всего экспорта в Россию, а на Швейцарию – 13%.

При выборе детского питания самыми важными факторами выбора для мам оказались: Отсутствие консервантов и красителей, отсутствие аллергической реакции у ребёнка, обогащённость витаминами и минеральными веществами.
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Время проведения исследования

Методы сбора данных

Макроэкономические факторы, влияющие на
Рынок

Описание отрасли

Сегментация и структура Рынка по основным видам Продукции

Определение и сегментирование продукции по основным наименованиям

Сегментирование Продукции по технологии потребления

Ценовое сегментирование Продукции

Основные тенденции различных сегментах Продукции

Основные количественные характеристики Рынка

Объем и ёмкость Рынка

Объем Рынка в натуральном выражении.

Объем Рынка в денежном выражении

Ёмкость Рынка

Темпы роста Рынка

Сбытовая структура Рынка

Цепочка движения товара

Краткое описание основных сегментов участников Рынка

Производители продуктов детского питания

Объемы российского производства, импорта и экспорта

Импорт продукции

Основные российские компании-производители

Экспорт продукции

Конкурентный анализ

Компания Лебедянский, Холдинг.

Компания Нутритек.

Компания Нестле

Анализ потребителей

Описание потребителей

Потребительские предпочтения.

Медиа-предпочтения потребителей.

Степень активности в потреблении продукции.

Структура потребления детского питания.

Структура осведомлённости потребителей о марках.

Обобщающие выводы и рекомендации

Факторы, благоприятствующие развитию Рынка

Сдерживающие факторы Рынка/анализ рисков

Тенденции Рынка
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Маркетинговое Агентство Step by Step специализируется в области корпоративного маркетинга. Мы оказываем широкий спектр услуг отделам маркетинга коммерческих компаний, от проведения практически любых исследовательских работ до содействия в реализации маркетинговых планов компании в случае недостатка собственных ресурсов подразделения (например, в связи с открытием нового проекта или крупным мероприятием). 

Маркетинговое Агентство Step by Step объединяет в себе такие качества как комплексный подход к задаче, свойственный управленческим консультантам, и владение современными методиками маркетинговых исследований, присущее исследовательским компаниям. 

Маркетинговое Агентство Step by Step специализируется на следующих сегментах рынка:

· Рынок промышленных предприятий (Business-to-Business рынок)

· ИТТ – рынок

· Рынок торгово-розничных предприятий

· Рынок отдыха и развлечений

· Рынок предприятий малого бизнеса

Маркетинговое Агентство Step by Step – член Национальной гильдии профессиональных консультантов, Гильдии маркетологов, Международной ассоциации ESOMAR.
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