Маркетинговое Агентство Step by Step

[image: image1.jpg]°
STEP BY STEP



125047, г. Москва, ул. Чаянова, дом 15, корп. 5, офис 913 - 917 

Тел./ Факс (495)250-61-74, 226-02-98, www.step-by-step.ru

	Название отчета
	Маркетинговое исследование и анализ российского рынка сыра

	Название компании-исполнителя
	Маркетинговое Агентство Step by Step

	Дата выхода отчета 
	08.05.2008

	Количество страниц
	118 стр.

	Язык отчета
	русский

	Стоимость (руб.)
	25 000 руб.


	Полное описание отчета (цель, методы, структура, источники информации, выдержки из текста, графическая информация, диаграммы-примеры и т.п.) – не более 2-х стр.А4
	Цель исследования: изучение рынка сыров, определение его основных качественных и количественных характеристик.

Задачи исследования:

· Описать общую ситуацию на рынке 

· Определить структуру рынка, основные сегменты рынка

· Определить объем, емкость, темпы роста рынка

· Определить факторы, сдерживающие факторы рынка и факторы, благоприятствующие развитию рынка

· Определить основные тенденции рынка

· Определить основных игроков на рынке, провести конкурентный анализ основных игроков

· Определить потребителей, проанализировать их потребительские предпочтения

Выдержки из исследования:
С начала октября 2007 года в России отмечен рост цен на сыры на 19%. Причина этого повышения – глобальный рост цен на сырье. Следствием повышения цен становится активный рост сегмента премиальных сыров. По данным отраслевых агентств, в 2007 году в премиальном сегменте (свыше 300 рублей за кг), произошел рост цен на 25%.  

Значительную долю в премиальном сегменте занимают импортные сыры, на долю которых приходится 35-40% российского рынка. Повышение цен в 2007 году на российском рынке оказалось выгодным для иностранных производителей сыра. Так, финские компании, производящие сыр Arla и Valio заявили о планах увеличения своих долей на российском рынке. Соответственно, ожидается рост в среднеценовом и премиальном сегментах.

 В целом, сырная отрасль признается аналитиками одним из наиболее динамично развивающихся рынков, рост, которого может достигать 60%.

Эксперты рынка отмечают интенсивный рост объема рынка в стоимостном выражении, что связано, в основном, с 2 причинами: 

· Увеличение цен на европейскую продукцию вследствие отмены экспортных субсидий и подорожания сырья для изготовления сыра

· Растущая покупательская способность населения

В последнее время объемы российского производства постепенно увеличиваются. Согласно экспертным прогнозам, доля отечественного производства на рынке сыров будет возрастать и к 2016 году достигнет показателя в 456 тыс. тонн.
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Группа Компаний Step by Step специализируется в области маркетинговых исследований, стратегического маркетинга, корпоративного консалтинга, брендинга. Мы оказываем широкий спектр услуг отделам маркетинга коммерческих компаний, от проведения практически любых исследовательских работ до содействия в реализации маркетинговых планов компании в случае недостатка собственных ресурсов подразделения (например, в связи с открытием нового проекта или крупным мероприятием). 

Группа Компаний Step by Step объединяет в себе такие качества как комплексный подход к задаче, свойственный управленческим консультантам, и владение современными методиками маркетинговых исследований, присущее исследовательским компаниям. В состав Группы Компаний входят такие подразделения, как Аналитический Центр, Call Centr, Step by Step Недвижимость, Step by Step Консалтинг.

Группа Компаний Step by Step специализируется на следующих сегментах рынка:

· Недвижимость

· Рынок отдыха и развлечений

· Рынок промышленных предприятий (Business-to-Business рынок)

· ИТТ – рынок

· Рынок торгово-розничных предприятий

· Рынок предприятий малого бизнеса

Группа Компаний Step by Step – член Национальной гильдии профессиональных консультантов, Гильдии маркетологов, Международной ассоциации ESOMAR.
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