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НЕ размещать графики и картинки!
	Цель исследования: анализ российского рынка нижнего белья
В исследовании содержится следующая информация:

· рассмотрена структура Рынка по основным видам продукции, ценовым диапазонам и игрокам;

· оценен объем и емкость российского рынка нижнего белья;

· выявлены сдерживающие факторы Рынка, а также наиболее перспективные ниши; 

· проведен конкурентный анализ основных игроков Рынка.

Методы сбора информации:

Кабинетное исследование. 
Исследование будет представлять интерес для:

· производителей нижнего белья;

· дистрибьюторов нижнего белья;

· розничных сетей нижнего белья;

· инвесторов, желающих:

· организовать собственное производство нижнего белья; 

· создать организацию, занимающуюся дистрибуцией, оптовой торговлей или розничной нижнего белья;

· консалтинговых, маркетинговых и рекламных агентств. 
Выдержки из исследования:

Российский рынок нижнего белья постепенно подходит к последней стадии своего развития и насыщается. По оценкам экспертов, рынок нижнего белья России оценивается приблизительно в 2,5-3 млрд. долларов, из которых 40% приходится на московский рынок. Темпы роста рынка в ближайшей перспективе оцениваются игроками рынка неоднозначно. По оценкам одних экспертов рынок в ближайшей перспективе будет расти не более чем на 5% в год, по оценкам других рост составит не менее 10%. 

Объем импорта нижнего белья в 2005 году составил 41,7 млн. долларов, более половины которого приходится на женское нижнее белье. 

Что касается экспорта, то его объемы значительно уступают объему импорта и составляют 2,5 млн. долларов, основную часть которого составляет женское нижнее белье. Практически половина продукции вывозится в Литву, а остальная часть в такие страны как Финляндия и Германия. 
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Маркетинговое Агентство Step by Step специализируется в области корпоративного маркетинга. Мы оказываем широкий спектр услуг отделам маркетинга коммерческих компаний, от проведения практически любых исследовательских работ до содействия в реализации маркетинговых планов компании в случае недостатка собственных ресурсов подразделения (например, в связи с открытием нового проекта или крупным мероприятием). 

Маркетинговое Агентство Step by Step объединяет в себе такие качества как комплексный подход к задаче, свойственный управленческим консультантам, и владение современными методиками маркетинговых исследований, присущее исследовательским компаниям. 

Маркетинговое Агентство Step by Step специализируется на следующих сегментах рынка:

· Рынок промышленных предприятий (Business-to-Business рынок)

· ИТТ – рынок

· Рынок торгово-розничных предприятий

· Рынок отдыха и развлечений

· Рынок предприятий малого бизнеса

Маркетинговое Агентство Step by Step – член Национальной гильдии профессиональных консультантов, Гильдии маркетологов, Международной ассоциации ESOMAR.
PAGE  
4


