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	Описание отчета 
	Цель исследования:
Обзор российского рынка наручных часов 

В исследовании содержится информация следующего характера:

· Описана ситуация на российском рынке наручных часов

· Определены основные сегменты рынка по различным критериям

· Выявлены основные производители наручных часов в России

· Определена динамика объемов производства

· Определены основные торговые марки импортных наручных часов, представленные на рынке

· Определены объемы импорта и экспорта на рынке

· Определены основные страны-импортеры и страны-экспортеры

· Определены объемы нелегальной импортной продукции на российском рынке

· Дано описание дистрибуторской сети

· Представлены данные об основных дистрибуторских компаниях на российском рынке наручных часов

· Дан ценовой анализ представленных на рынке торговых марок

· Описаны потребительские предпочтения на рынке
· Рассмотрены основные тенденции рынка

География исследования

Российская Федерация

Методы сбора информации

Кабинетное исследование
Исследование представляет интерес для:

· производителей наручных часов
· инвесторов, желающих:

· создать организацию, занимающуюся  дистрибуцией, оптовой торговлей или розничной наручных часов

· организовать поставки импортной продукции на российский рынок

· консалтинговых, маркетинговых, рекламных агентств
Выдержки из исследования:

Основным производителем-импортером своей продукции в Россию является швейцарская компания «Vacheron». Ее доля в стоимостном выражении составляет 10%. Продукция других известных производителей Cartier, Tissot, Longines занимает 9, 6 и 5% соответственно. 

В мире на 100 компаний, выпускающих часы, приходится в среднем около одной, производящей механизмы. В российском производстве соотношение иное, но за последние несколько лет количество производителей механизмов резко сократилось.

По сравнению с 2004 годом в 2005, увеличилась доля Украины и Казахстана в экспорте – с 28 до 34% и с 9 до 17% соответственно. Общий объем экспорта за 10 месяцев 2005 года составляет 94% от общегодового объема за 2004 год.

Основной компанией, экспортирующей часовую продукцию российского производства, является ОАО «Часовой завод «Чайка». Ее доля в общем объеме экспорта за 10 месяцев 2005 года составила 21% в стоимостном выражении

По сравнению с 2004 годом, за 10 месяцев 2005 года доля швейцарского импорта в стоимостном выражении увеличилась с 81 до 87% от общего объема ввозимой продукции. Доля Германии и Китая за этот же период снизилась с 5 до 4% и с 5 до 2% соответственно. 
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Маркетинговое Агентство Step by Step специализируется в области корпоративного маркетинга. Мы оказываем широкий спектр услуг отделам маркетинга коммерческих компаний, от проведения практически любых исследовательских работ до содействия в реализации маркетинговых планов компании в случае недостатка собственных ресурсов подразделения (например, в связи с открытием нового проекта или крупным мероприятием). 

Маркетинговое Агентство Step by Step объединяет в себе такие качества как комплексный подход к задаче, свойственный управленческим консультантам, и владение современными методиками маркетинговых исследований, присущее исследовательским компаниям. 

Маркетинговое Агентство Step by Step специализируется на следующих сегментах рынка:

· Рынок промышленных предприятий (Business-to-Business рынок)

· ИТТ – рынок

· Рынок торгово-розничных предприятий

· Рынок отдыха и развлечений

· Рынок предприятий малого бизнеса

Маркетинговое Агентство Step by Step – член Национальной гильдии профессиональных консультантов, Гильдии маркетологов, Международной ассоциации ESOMAR.
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