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НЕ размещать графики и картинки!
	Цель исследования: анализ конъюнктуры рынка туристических услуг, выявление основных тенденций, прогнозирование вероятного роста рынка.

В исследовании содержится информация следующего характера:

· изучена макроэкономическая ситуация, влияющая на рынок; 

· проведен анализ современного состояния рынка,

· приведены оценки объема рынка, прогнозы его изменения

· произведен конкурентный анализ основных игроков рынка, выделены их конкурентные преимущества и недостатки; 
· определены сдерживающие факторы рынка и факторы, благоприятствующие развитию рынка
· определены потребители и их предпочтения в выборе услуг;

· оценены перспективы рынка.

Метод сбора данных: кабинетное исследование.

Выдержки из исследования:
По расчетам Высшей Школы Экономики, оборот рынка выездного туризма в России в 2005 году можно оценить приблизительно в $2,5 млрд.. В 2006 году объем выездного рынка составил $2,9млрд.
Выездной поток из России в 2004 году увеличился на 15,5% по сравнению с аналогичным периодом 2003 года. В 2006 году темп прироста составляет 14,38%.

Согласно данным UNWTO, мировая туриндустрия в 2006 году выросла в среднем на 4,5% по сравнению с прошлым годом. По словам генерального секретаря UNWTO Франческо Франжиалли, рост туризма в 2006 году обогнал долгосрочный прогноз (4,1%), несмотря на риски, с которыми мировой туризм столкнулся год назад – терроризм, санитарные проблемы, вызванные птичьим гриппом, и подъем нефтяных цен. Подъему также способствовало состояние экономики, переживающей один из самых продолжительных периодов устойчивого развития.

В российском туризме по данным отчета WTTC на 2007 год будет занято 3 913 000 человек, что составляет 5,7% от общей занятости в стране. Доля туризма в валовом внутреннем продукте России будет 358,4 млрд. руб. ($13,6 млрд.), или 1,1%, в 2006 году туризм принес России $12,4 млрд., или 1,5%.

	Подробное оглавление/содержание отчета
	Введение


Методологическая часть


Описание типа исследования


Объект и предмет исследования


Цели и задачи исследования


География исследования


Время проведения исследования


Методы сбора данных


Макроэкономические факторы, влияющие на Рынок


Мировой рынок туристических услуг


Объем мирового рынка туризма


Темпы роста


Международные туристистические потоки


Сдерживающие факторы рынка


Тенденции развития рынка


Место России на мировом рынке


Прогноз развития рынка


Российский рынок въездного туризма


Объем рынка


Структура рынка


Особенности спроса на услуги рынка въездного туризма


Рынок въездного туризма Москвы


Рынок въездного туризма Санкт-Петербурга


Сдерживающие факторы рынка


Тенденции развития рынка


Рынок выездного туризма


Объем рынка


Емкость рынка


Темпы роста


Структура рынка


Структура спроса на рынке выездного туризма


Сдерживающие факторы рынка


Тенденции рынка


Внутренний рынок туристических услуг


Объем рынка


Темпы роста


Структура спроса на рынке


Тенденции рынка


Сдерживающие факторы рынка


Участники российского туристистического рынка


Общая характеристика игроков российского туристического рынка


Крупнейшие турагентские сети


Турагентские сети по принципу франчайзинга


Розничные сети туроператоров

Объединения турагентств


Крупнейшие игроки на рынке въездного туризма
Крупнейшие игроки на рынке выездного туризма
Крупнейшие игроки на российском внутреннем рынке туристических услуг


Тенденции в направлении конкуренции между крупнейшими игроками рынка туристических услуг


Потребители туристичеких услуг


Описание потребителей


Потребительские предпочтения


Характеристика турпродукта


Факторы выбора турфирмы


Тенденции в потребительском сегменте


Обобщающие выводы и рекомендации


Факторы, благоприятствующие развитию рынка
Сдерживающие факторы рынка


Сдерживающие факторы на рынке въездного туризма


Сдерживающие факторы на рынке выездного туризма


Сдерживающие факторы на рынке внутреннего туризма


Другие сдерживающие факторы


Инвестиционная привлекательность


Общие тенденции рынка


Тенденции на рынке въездного туризма


Тенденции на рынке выездного туризма


Тенденции на рынке внутреннего туризма


Тенденции на конкурентном поле


Тенденции в потребительском сегменте


Общие выводы по отчету


Приложение

	Перечень приложений к отчету;
количество и названия таблиц, диаграмм, графиков
	Диаграмма 1. Среднедушевые доходы населения
Диаграмма 2. Динамика мировых туристических прибытий в 1999 –  2006 гг., млн. чел.


Диаграмма 3. Доля регионов в мировых туристических прибытиях в 2006 г., %


Диаграмма 4. Темпы прироста мировых туристических прибытий в 2006 г. в разрезе регионов, %. 


Диаграмма 5. Темпы прироста мировых туристических прибытий в 2006г по кварталам в разрезе регионов, %.


Диаграмма 6. Бюджетные средствах, выделенные в 2006 году туристическими администрациями на продвижение национального турпродукта, млн. долларов


Диаграмма 7. Прогноз для 10 самых быстроразвивающихся туристических стран в 2007- 2016 гг. , % (ежегодный прирост)


Диаграмма 8. Динамика въездного потока в 2002 – 2006 гг., тыс. чел.


Диаграмма 9. Въезд иностранных граждан в РФ по целям поездок.


Диаграмма 10. Въезд иностранных граждан в Россию с целью туризма в 2005 и 2006 гг. (тыс. поездок).


Диаграмма 11. Темпы прироста иностранных граждан, въехавших в Россию в 2006 г. по некоторым странам, в % к предыдущему году.


Диаграмма 12.  Рейтинг привлекательности отдельных регионов РФ для внутренних туристов в 2005 году.


Диаграмма 13. Динамика прибывших в Москву иностранных граждан с целью туризма в 2000 - 2006 гг., тыс. чел.


Диаграмма 14. Динамика прибывших в Санкт-Петербург иностранных граждан с целью туризма в 1997-2006 гг., млн. чел


Диаграмма 15. Продолжительность пребывания иностранных туристов в Санкт-Петербурге, % (2005 год)


Диаграмма 16. Динамика выездного потока из России в 2004 – 2006 гг., тыс. чел.


Диаграмма 17. Темпы прироста российских граждан, выехавших за рубеж в 2004 – 2006 гг. с целью туризма, в % к предыдущему году


Диаграмма 18. Цель поездки российских граждан за рубеж в 2006 году, %


Диаграмма 19. Доля некоторых стран в туристическом выездном потоке из России в 2005 –  2006 гг., %


Диаграмма 20. Темпы прироста выезда российских туристов по некоторым странам в 2006 г., в % к предыдущему году


Диаграмма 21. Структура спроса по итогам 9 месяцев 2006 г., %


Диаграмма 22. Структура спроса по итогам зимнего сезона 2004/2005 г., %


Диаграмма 23. Структура спроса на направления горнолыжного туризма по итогам зимнего сезона 2004/2005 г., %


Диаграмма 24. Финансовые обороты 10 крупнейших туроператоров россии по итогам 2005 года.


Диаграмма 25. Темпы роста 10 крупнейших туроператоров россии по итогам 2005 года.


Диаграмма 26. Соотношение независимых и сетевых турагенств в Москве, %


Диаграмма 27. Финансовый оборот крупнейших компаний, работающих на рынке въездного туризма, в 2004 -  2005 гг., млн. $


Диаграмма 28. Динамика турпотока крупнейших компаний, работающих на рынке въездного туризма, в 2004-  2005 гг., тыс. чел.


Диаграмма 29. Финансовый оборот крупнейших компаний на рынке выездного туризма в 2004-2005 гг., $млн.


Диаграмма 30. Соотношение по половому признаку российских туристов, путешествующих по России, странам дальнего зарубежья и СНГ, %
Диаграмма 31. Уровень образования российских туристов, путешествующих по России, странам дальнего зарубежья и СНГ,  %


Диаграмма 32. Уровень трудовой активности российских туристов, путешествующих по России, странам дальнего зарубежья и СНГ ,%


Диаграмма 33. Уровень доходов российских туристов, путешествующих по России, странам дальнего зарубежья и СНГ, %


Диаграмма 34. Факторы, определяющие отдых в России, %
104

Диаграмма 35. Предпочтения туристов, отдыхающих в России и за границей, в отношении выбора спутника,%


Диаграмма 36. Предпочтения отдыхающих в России в способе организации отдыха, %


Диаграмма 37. Предпочтения отдыхающих за границей в способе организации отдыха, %


Диаграмма 38. Отношение российских туристов к покупке туристической путевки в кредит, %


Диаграмма 39. Предпочтения отдыхающих в России в отношении пользования услугами гостиниц, %


Диаграмма 40. Предпочтения отдыхающих за границей в выборе класса гостиницы, %


Диаграмма 41. Частота поездок по России и за границу в течение трех летних месяцев, %


Диаграмма 42. Степень удовлетворенности россиян отдыхом в сезон лето-2005, %


Диаграмма 43. Предпочитаемая продолжительность поездки за границу, %


Диаграмма 44. Затраты на отдых туристов, отдыхающих за границей, %


Диаграмма 45. Затраты на отдых туристов, отдыхающих за границей, %


Диаграмма 46. Направления предполагаемых поездок российских граждан за рубеж в ближайшие три года, %


Диаграмма 47. Факторы, определяющие выбор турфирмы, % 2006 год.


Таблица 1. Сравнительная характеристика крупнейших производителей по основным параметрам

Таблица 2. Сравнительная характеристика компаний на рынке внутреннего туризма.


Таблица 3. STEP-анализ рынка туризма (благоприятствующие факторы)


Таблица 4. STEP-анализ рынка туризма (сдерживающие факторы)


Таблица 5. STEP-анализ рынка выездного туризма (сдерживающие факторы)


Таблица 6. STEP-анализ рынка внутреннего туризма (сдерживающие факторы)


Приложения


Приложение 1. Развитие туризма и путешествий в России, оценки и прогнозы Всемирного совета по туризму и путешествиям, %


Приложение 2. Результаты опроса 115 компаний из 24 регионов Российской Федерации по ситуации на рынке въездного туризма


Приложение 3. Численность российских граждан, выехавших за границу в 2004 - 2006 гг. с целью туризма, чел.
140

Приложение 4. Рейтинг крупнейших турфирм России по результатам работы за 2005 год


Приложение 5. Туристские компании - члены РСТ, подтвердившие в установленном порядке своё лидерство по объёмам продаж в 2005 г.


Приложение 6. Крупнейшие московские туроператоры и их специализация




	Способ предоставления отчета (в электронном / печатном виде/ оба)
	В печатном и электронном формате

	Название файла (если отчет предоставлен в электронном виде)
	SbS_туризм.new 


Маркетинговое Агентство Step by Step специализируется в области корпоративного маркетинга. Мы оказываем широкий спектр услуг отделам маркетинга коммерческих компаний, от проведения практически любых исследовательских работ до содействия в реализации маркетинговых планов компании в случае недостатка собственных ресурсов подразделения (например, в связи с открытием нового проекта или крупным мероприятием). 

Маркетинговое Агентство Step by Step объединяет в себе такие качества как комплексный подход к задаче, свойственный управленческим консультантам, и владение современными методиками маркетинговых исследований, присущее исследовательским компаниям. 

Маркетинговое Агентство Step by Step специализируется на следующих сегментах рынка:

· Рынок промышленных предприятий (Business-to-Business рынок)

· ИТТ – рынок

· Рынок торгово-розничных предприятий

· Рынок отдыха и развлечений

· Рынок предприятий малого бизнеса

Маркетинговое Агентство Step by Step – член Национальной гильдии профессиональных консультантов, Гильдии маркетологов, Международной ассоциации ESOMAR.
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