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	Название компании-исполнителя
	Маркетинговое Агентство Step by Step

	Дата выхода отчета 
	30.01.2015

	Количество страниц
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	Стоимость (руб.)
	24 000 руб.
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	Цель БП: открытие тепличного хозяйства по выращиванию цветов (тюльпанов)
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К готовому Бизнес-плану прилагается заполненная Финансовая модель в формате xls (Microsoft Excel). 

Бизнес - план содержит следующие основные блоки:
1. Описание рассматриваемого рынка
2. Маркетинговый план открытия данного бизнеса
3. План сбыта
4. Производственная часть
5. Организационная структура предприятия
6. Финансовый план
7. Нормативная база
Предлагаемый бизнес–план может являться основой для написания бизнес-плана для Вашего проекта. К бизнес-плану прилагается финансовая модель в формате xls (Microsoft Excel). 

Выдержки из БП:
[bookmark: _Toc224983739][bookmark: _Toc231987691][bookmark: _Toc231987762]Суть проекта
Основные направления проектируемой деятельности: выращивания цветов в теплицах и продажа их через магазин и торговые точки. Предполагается выращивание тепличных тюльпанов. Предприятие планирует реализацию продукции оптом и в розницу. 

Проект предусматривает строительство теплицы, площадью 576 м2. для выращивания на срез цветов.

Основными задачами предприятия на инвестиционный период являются: выращивание цветов; расширение сегмента внутреннего рынка сбыта; укрепление каналов сбыта; обеспечение прибыли от производства и реализации цветов, достаточной для расширения и развития производства.

[bookmark: _Toc224983740][bookmark: _Toc231987692][bookmark: _Toc231987763]Долгосрочные и краткосрочные цели проекта
Краткосрочные цели проекта: создание и налаживание процесса выращивания тюльпанов и работы предприятия, выход на местный рынок цветов

Долгосрочные цели проекта: расширение ассортимента, наращивание производственных мощностей, расширение рынка сбыта.

[bookmark: _Toc224983741][bookmark: _Toc231987693][bookmark: _Toc231987764]Расчетные сроки проекта – 5 лет

[bookmark: _Toc224983742][bookmark: _Toc231987694][bookmark: _Toc231987765]Резюме комплекса маркетинга (4Р) услуг
Продукт – цветы: тюльпаны
Средняя цена реализации – 35 руб.
Сбыт – оптовые покупатели и розничная продажа.
Продвижение – стимулирование участников системы сбыта рекламой и выгодными предложениями.

[bookmark: _Toc224983743][bookmark: _Toc231987695][bookmark: _Toc231987766]Стоимость проекта 
Необходимый объем инвестиций – $....

[bookmark: _Toc224983744][bookmark: _Toc231987696][bookmark: _Toc231987767]Источники финансирования проекта
Собственные средства.

[bookmark: _Toc224983745][bookmark: _Toc231987697][bookmark: _Toc231987768]Выгоды и риски проекта
Выгоды: 
1. Популярность тюльпанов с круглогодичным спросом, пик спроса приходится на весенние праздники;
2. Цветок неприхотлив к условиям выращивания и дают большой урожай, 200-300 штук с 1 квадратного метра;

Риски: 
1. У цветов ограниченный срок хранения;
2. При нарушении технологии может быть угроза снижения урожая или потеря его;
3. В случае подорожания посевного материала вырастут цены на готовые цветы, что может снизить спрос.
[bookmark: _Toc224983746][bookmark: _Toc231987698][bookmark: _Toc231987769]
Ключевые экономические показатели эффективности проекта
[bookmark: _Toc129503322]Ставка дисконтирования – …%.
Срок окупаемости проекта - … месяца
Срок окупаемости проекта дисконтированный – … месяцев
Планируемый объем продаж – … руб/год
Внутренняя норма рентабельности IRR, год. – …% для срока жизни проекта … месяцев
Внутренняя норма рентабельности IRR, мес. – …% для срока жизни проекта … месяцев

Данный Бизнес-план разработан с учётом влияния кризисных явлений и, как следствие, даёт возможность создания компании с хорошими перспективами развития. 
Подготовленный специалистами нашей компании данный Бизнес-план проверен ведущими экспертами рынка.
Кроме того, к готовому бизнес-плану прилагается уже заполненная Финансовая модель. Данная Финмодель демонстрирует все произведённые расчеты и даёт возможность изменять любые исходные параметры для каждой конкретной ситуации.  Также она позволяет корректировать бизнес-процессы непосредственно  во время создания данного бизнеса и его дальнейшего функционирования и развития.  
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Маркетинговое Агентство Step by Step специализируется в области корпоративного маркетинга. Мы оказываем широкий спектр услуг отделам маркетинга коммерческих компаний, от проведения практически любых исследовательских работ до содействия в реализации маркетинговых планов компании в случае недостатка собственных ресурсов подразделения (например, в связи с открытием нового проекта или крупным мероприятием). 

Маркетинговое Агентство Step by Step объединяет в себе такие качества как комплексный подход к задаче, свойственный управленческим консультантам, и владение современными методиками маркетинговых исследований, присущее исследовательским компаниям. 

Маркетинговое Агентство Step by Step специализируется на следующих сегментах рынка:
· Рынок промышленных предприятий (Business-to-Business рынок)
· ИТТ – рынок
· Рынок торгово-розничных предприятий
· Рынок отдыха и развлечений
· Рынок предприятий малого бизнеса

Маркетинговое Агентство Step by Step – член Национальной гильдии профессиональных консультантов, Гильдии маркетологов, Международной ассоциации ESOMAR.
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