
Маркетинговое Агентство Step by Step 
109004, г. Москва, Николоямский пер. д.3А, стр.2 
Тел. +7 (495) 912-48-17, +7 (985) 760-50-73, www.step-by-step.ru 
 

 1

 
Название отчета КАБИНЕТНОЕ ИССЛЕДОВАНИЕ РОССИЙСКОГО РЫНКА УСЛУГ 

ЭСТЕТИЧЕСКОЙ МЕДИЦИНЫ 
Название компании-
исполнителя 

Группа компаний Step by Step 

Дата выхода отчета  14.11.2013 
Количество страниц 73 стр. 
Язык отчета русский 
Стоимость (руб.) 25000 руб. 
Полное описание 
отчета (цель, методы, 
структура, источники 
информации, 
выдержки из текста, 
графическая 
информация, 
диаграммы-примеры и 
т.п.) – не более 2-х 
стр.А4 

Цель исследования: анализ текущей ситуации на рынке  
 
Задачи исследования: 

 Описание макроэкономической ситуации на Рынке 
 Выделение основных сегментов Рынка 
 Определение основных количественных характеристик Рынка 
 Описание структуры Рынка 
 Выявление основных игроков на Рынке 
 Выявление основных факторов, влияющих на Рынок 
 Выявление основных тенденций Рынка 
 Описание потребителей на Рынке 

 
Выдержки из исследования: 
Рынок эстетической медицины является одним из сегментов рынка платных 
медицинских услуг объем, которого оценивался в 2012 году …. млрд. RUR. 
Единой стоимостной оценки объема рынка эстетической медицины нет. По оценки 
проведенной специалистами … в 2012 году его объем составляет порядка  …млрд. 
RUR, ….% из которых приходится на сегмент пластической хирургии. 
Одной из основных особенностей рынка является….. 
В 2013 году основными потребителями во всех сегментах эстетической медицины 
остаются….. 
По прогнозам игроков рынка ситуация будет исправлена в сторону….. 
По оценке экспертов рынка основными критериями предпочтений потребителей в 
сторону платной медицины являются: 
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оглавление/содержание 
отчета 

1 Введение  4 
2 Список использованных терминов 6 
3 Методологическая часть 8 

 
3.1 Описание типа исследования 8 
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4.1 Общеэкономическая ситуация в России 10 

  
4.1.1 Динамика валового внутреннего продукта 10 

  
4.1.2 Промышленное производство 12 

  
4.1.3 Уровень инфляции 13 

  
4.1.4 Уровень  доходов населения 15 

  
4.1.5 Инвестиции 17 

  
4.1.6 Розничная торговля 18 

  
4.1.7 

Влияние макроэкономических факторов на 
развитие изучаемого рынка 19 



Маркетинговое Агентство Step by Step 
109004, г. Москва, Николоямский пер. д.3А, стр.2 
Тел. +7 (495) 912-48-17, +7 (985) 760-50-73, www.step-by-step.ru 
 

 2
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5.2.3 Ценовая сегментация 24 

 
5.3 Объем рынка 25 

  
5.3.1 
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5.3.2 Емкость рынка 26 

  
5.3.3 Прогнозы развития рынка 27 
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5.5.5 
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Маркетинговое Агентство Step by Step специализируется в области корпоративного маркетинга. Мы 
оказываем широкий спектр услуг отделам маркетинга коммерческих компаний, от проведения практически 
любых исследовательских работ до содействия в реализации маркетинговых планов компании в случае 
недостатка собственных ресурсов подразделения (например, в связи с открытием нового проекта или крупным 
мероприятием).  
 
Маркетинговое Агентство Step by Step объединяет в себе такие качества как комплексный подход к задаче, 
свойственный управленческим консультантам, и владение современными методиками маркетинговых 
исследований, присущее исследовательским компаниям.  

 
Маркетинговое Агентство Step by Step специализируется на следующих сегментах рынка: 

 Рынок промышленных предприятий (Business-to-Business рынок) 
 ИТТ – рынок 
 Рынок торгово-розничных предприятий 
 Рынок отдыха и развлечений 
 Рынок предприятий малого бизнеса 

 
Маркетинговое Агентство Step by Step – член Национальной гильдии профессиональных консультантов, 
Гильдии маркетологов, Международной ассоциации ESOMAR.  


