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АННОТАЦИЯ  

Цель БП: открытие складского комплекса класса «В». 
 
�D�� �]�h�l�h�\�h�f�m�� �;�b�a�g�_�k���i�e�Z�g�m�� �i�j�b�e�Z�]�Z�_�l�k�y�� �a�Z�i�h�e�g�_�g�g�Z�y�� �N�b�g�Z�g�k�h�\�Z�y��

�f�h�^�_�e�v���\���n�h�j�f�Z�l�_���[�O�V�����0�L�F�U�R�V�R�I�W���(�[�F�H�O����  

 

Бизнес - план содержит следующие основные блоки: 

1. Описание рассматриваемого рынка 

2. Маркетинговый план открытия данного бизнеса 

3. План сбыта 

4. Производственная часть 

5. Организационная структура предприятия 

6. Финансовый план 

7. Нормативная база 

 

Предлагаемый бизнес–план может являться основой для написания 

бизнес-плана для Вашего проекта. К бизнес-плану прилагается 

финансовая модель в формате xls (Microsoft Excel).  

 

СУТЬ ПРОЕКТА  

Создание складского комплекса класса «B» общей площадью 5000 м² из 

которых: 

�x 3000 м² складские с полезным объемом - 15000 м³ помещения и 

административные помещения 

�x 2000 м² площадка для маневрирования 

 

ДОЛГОСРОЧНЫЕ И КРАТКОСРОЧНЫЕ ЦЕЛИ ПРОЕКТА 

Краткосрочная цель: удовлетворение потребностей коммерческих 

организаций в хранении своих товаров, продукции и различных грузов на 

специально оборудованном охраняемом складе; закрепление на рынке 

складских услуг. 

 

Долгосрочная цель: расширение комплекса предлагаемых услуг, 

создание круга постоянных клиентов, увеличение стоимости компании. 
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РАСЧЕТНЫЕ СРОКИ ПРОЕКТА 

Расчетный срок проекта – … года. 

 

РЕЗЮМЕ КОМПЛЕКСА МАРКЕТИНГА (4Р) ПРОДУКЦИИ 

Продукт.�� Складское помещение класса «B», расположенное в 

промышленной части одного из подмосковных городов вблизи крупной 

транспортной магистрали, специализирующееся на хранении товаров, не 

требующих специальных температурных условий хранения.  

 

Основной услугой, предоставляемой на складе, будет «ответственное 

хранение». Цена на услугу будет формироваться с учетом средних цен на 

рынке и в зависимости от потребностей каждого клиента в условиях 

хранения. Сбыт будет гарантирован активной рекламной кампанией, 

направленной на потенциальных потребителей складских услуг 

(предприятия, торговые сети и другие организации, нуждающихся в 

соответствующих услугах). 

 

Цена ��– складывается, исходя из объема занятого каждым клиентом. Будет 

принята средняя цена по области за один кв.м., при этом с каждым 

клиентом будут оговариваться индивидуальные условия. 

 

Сбыт��– Создаваемые в рамках проекта услуги планируется реализовывать 

посредством прямых каналов товародвижения.  

 

Продвижение – В качестве рекламы будут задействованы такие каналы 

коммуникации, как различные отраслевые издания и Интернет-ресурсы, 

щиты вдоль дорог вблизи складского комплекса.  

 

СТОИМОСТЬ ПРОЕКТА  

Необходимый объем инвестиций – … руб.  

 

ИСТОЧНИКИ ФИНАНСИРОВАНИЯ ПРОЕКТА 

Собственные средства. 
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ВЫГОДЫ И РИСКИ ПРОЕКТА 

Выгоды:  

�x приносит высокую доходность, 

�x возможность создания базы клиентов, 

�x гарантированное закрепление на рынке складских услуг ввиду его 

слабой заполненности. 

 

Риски:  

�x неудачным выбором местоположения, т.к. значительная 

удаленность от основных транспортных сетей может затруднить 

подъезд грузового транспорта и, как следствие, негативно 

отразиться на спросе; 

�x неправильным выбором концепции рекламной кампании: это может 

привести к тому, что информация о складе не дойдет до целевой 

аудитории и потенциальные клиенты не будут осведомлены о его 

существовании. 

 

КЛЮЧЕВЫЕ ЭКОНОМИЧЕСКИЕ ПОКАЗАТЕЛИ ЭФФЕКТИВНОСТИ 

ПРОЕКТА 

Ставка дисконтирования – …%. 

Срок окупаемости проекта - … месяца 

Срок окупаемости проекта дисконтированный – … месяцев 

Планируемый объем продаж – … руб./год 

Внутренняя норма рентабельности IRR, год. – …% для срока жизни 

проекта … месяцев 

Внутренняя норма рентабельности IRR, мес. – …% для срока жизни 

проекта … месяцев 

 

 

 

Кол-во страниц:  83 стр. 

Язык отчета: русский 

Отчет содержит:  8 диаграмм,  22 таблицы, 3  схемы,  4 приложения 
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ВЫДЕРЖКИ ИЗ ИССЛЕДОВАНИЯ 
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2. ОПИСАНИЕ ТОВАРА/УСЛУГИ 

Склады – это предприятия, обеспечивающие накопление и 
сохранность товаров на пути к их очередному месту назначения. 
 

Но, несмотря на то, что практически любому предприятию, так или иначе 

связанному с оборотом различных товаров, требуются помещения для их 

складирования, не каждая компания может позволить себе построить 

собственное складское помещение. Так и рождается спрос на услуги 

организаций, предлагающих аренду складских площадей.  

… 

 

ОПРЕДЕЛЕНИЕ ТОВАРА/УСЛУГИ 

Основной услугой, предлагаемой на складе, будет «ответственное 
хранение», т.е. комплекс мероприятий по приему, учету, складированию и 

сохранению товаров клиента в течение оговоренного в договоре срока. 

 

СТОИМОСТЬ ТОВАРА/УСЛУГИ. ПРИНЯТАЯ КОНЦЕПЦИЯ 

ЦЕНООБРАЗОВАНИЯ 

При формировании цены на основную услугу склада за основу будет взята 

концепция, принятая на рынке… 

… 

ПЕРСПЕКТИВЫ РАЗВИТИЯ ТОВАРА/УСЛУГИ 

Дальнейшее расширение спектра услуг возможно за счет предоставления 

услуг по упаковке товаров клиента и их доставки к пункту назначения в 

оговоренные сроки.  

… 

ЛИЦЕНЗИИ, ПАТЕНТЫ, ГОСУДАРСТВЕННАЯ ПОДДЕРЖКА 

ТОВАРОВ/УСЛУГ 

Деятельность складов (за исключением складов временного хранения, 

расположенных при таможнях) не требует обязательного государственного 

лицензирования. 
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3. АНАЛИЗ РЫНКА 

АНАЛИЗ ПОЛОЖЕНИЯ ДЕЛ В ОТРАСЛИ 

ТЕКУЩАЯ СИТУАЦИЯ В ОТРАСЛИ 

С улучшением состояния российской экономики спрос на рынке складской 

недвижимости повышается с начала текущего года. Увеличение 

потребности в складских площадях повлекло за собой их сокращение. В 

московском регионе доля свободных площадей по итогам первого 

полугодия 2010 года составила примерно …%, что, наконец, достигло 

предкризисного уровня 2008 года, а к третьему кварталу доля этого 

показателя опустилась до …%. 

 

ФАКТОРЫ, ВЛИЯЮЩИЕ НА ОТРАСЛЬ 

К числу факторов положительно влияющих на Рынок можно отнести: 

�x Повышение прозрачности рынка земельных участков, то есть 

упрощение и ускорение различных подготовительных процедур, 

напрямую не связанных с технико-экономическими этапами 

развития проекта, также увеличивает привлекательность рынка для 

инвесторов. 

�x … 

 

К факторам, отрицательно влияющим на рынок можно отнести: 

�x Замедление темпов ввода складских мощностей в условиях 

сокращения инвестиционных возможностей (50% от 

запланированных в московском регионе и СПб и 20% - в регионах). 

�x … 

�x … 

 

ОБЩИЕ ДАННЫЕ О РЫНКЕ  

ОБЪЕМЫ РЫНКА 

Существуют разные оценки объема рынка складской недвижимости 

Московского региона. 
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По дынным Penny Lane Realty объем московского рынка складских 

площадей категории «А» и «В» составил … млн. кв. м. по итогам первого 

полугодия 2010 года. Из общего объема складских площадей … млн. кв. м. 

относятся к помещениям класса «А» и … млн. кв. м. – классу «В».  … 

… 

 

СТРУКТУРА РЫНКА 

Основными участниками российского рынка складской недвижимости 

являются: 

�x Собственники складских объектов, 

�x Арендаторы складских объектов, 

�x Девелоперы, которые осуществляют весь комплекс работ по их 

сооружению, 

�x Консалтинговые компании, предоставляющие широкий спектр 

информационных, юридических, финансовых и иных услуг для 

остальных участников рынка. 

 

… 

 

СЕГМЕНТАЦИЯ РЫНКА 

Описанную ниже классификацию предлагает компания Knight Frank. 

 

Наиболее удобно и эффективно расположенные помещения с точки зрения 

логистики  это складские помещения класса «А+». Склады больших 

площадей, в составе которых находятся офисы и служебные помещения, 

имеют собственную складскую и погрузочную технику. 

… 

 

ЦЕНООБРАЗОВАНИЕ НА РЫНКЕ 

Цены на логистические услуги складываются из многих факторов:  

�x цены на бензин,  

�x цены на автотранспорт,  

�x арендные ставки складов,  

�x дальность перевозок,  
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�x величина груза,  

�x частоте перевозок одной компанией и т.д.  

 

… 

 

КОНКУРЕНТНЫЙ АНАЛИЗ 

КОЛИЧЕСТВЕННАЯ И КАЧЕСТВЕННАЯ ХАРАКТЕРИСТИКА 

Конкуренция на рынке складских услуг обладает рядом особенностей. 

Основная борьба за клиентов разворачивается между недавно 

построенными складами, т.к. действующие длительное время склады 

имеют своих постоянных клиентов и ввиду дефицита предложения и 

избыточного спроса на их услуги не испытывают жесткой конкуренции со 

стороны вновь появляющихся игроков. 

 

С начала года в эксплуатацию введено … кв. м складских помещений, из 

них  …% категории «А» и …% категории «В». Крупные игроки рынка 

складской недвижимости заинтересованы в объектах класса «А». 

 

… 

 

АНАЛИЗ ПОТРЕБИТЕЛЕЙ 

ОПИСАНИЕ ПОТРЕБИТЕЛЕЙ 
К основным арендаторам складских помещений относятся: 

�x операторы розничной торговли (из иностранных — «Ашан», 

«ИКЕА», российских — «Перекресток», «Дикси», «Пятерочка» и т. 

д.); 

�x компании-производители («Нестле», «Проктер & Гэмбл», 

«Пепси», «Кока-Кола», «Шварцкопф & Хенкель»  и т.д.), которые 

предпочитают строить или арендовать склады там, где производят 

свою продукцию; 

�x логистические операторы («Tablogix», «НЛК» и др.) 

�x компании, специализирующиеся на отдельной отрасли 

(компьютерах и оргтехнике, строительно-отделочных материалах, 

упаковке и др.)  
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Структура спроса на складские помещения последний год остается 

неизменной. По данным «Colliers International» спрос на складские площади 

выглядит следующим образом… 

… 

 

��

ПОТРЕБИТЕЛЬСКИЕ ПРЕДПОЧТЕНИЯ 
Различия в потребительских предпочтениях клиентов складов чаще всего 

связаны  с площадями, в аренде которых они заинтересованы (см. 

«Сегментация потребителей по их потребностям, оценка сегментов 

потребителей»). Однако вместе с тем, можно выделить и группы 

потребителей услуг складов в соответствии с условиями хранения их 

товаров. Т.е. существуют товары, требующие специальных условий 

хранения (продукты питания, лекарства, взрывчатые вещества и т.д.), и 

товары, не требующие создание условий хранения сильно отличающихся 

от обычных (машинное оборудование, компьютерная и оргтехника, одежда 

и т.д.). В каждом из сегментов, рассмотренных выше можно выделить 

потребителей заинтересованных в создании таких специальных условий 

для их товаров и не заинтересованных. 

 

ВЫБОР И ОБОСНОВАНИЕ УНИКАЛЬНОГО ДОСТОИНСТВА 

ПРОДУКЦИИ 

В качестве основного целевого сегмента будет рассматриваться первый 

сегмент, т.к. потребительские предпочтения данного сегмента наиболее 

полно соответствуют размерам и типу создаваемого склада. Кроме того, 

большие размеры данного сегмента обеспечат наиболее полный сбыт 

сдаваемых в аренду площадей склада. 

 

… 
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4. МАРКЕТИНГОВЫЙ ПЛАН 

УНИКАЛЬНЫЕ ДОСТОИНСТВА, ПОЗИЦИОНИРОВАНИЕ 

Склад будет позиционироваться как выгодно расположенное складское 

помещение класса B, предоставляющее услуги ответственного хранения 

организациям и компаниям легкой и пищевой промышленности, сетям 

розничной торговли, логистическим операторам и т.д. К уникальным 

достоинствам склада можно отнести: 

… 

 

ЦЕНОВАЯ ПОЛИТИКА 

При заключении договора об ответственном хранении потребитель услуг 

будет оплачивать каждый кубический метр занимаемого пространства на 

складе.  

… 

 

ПОРЯДОК ОКАЗАНИЯ УСЛУГ 

Продажа услуг склада будет производиться непосредственно 

предприятиям, заинтересованным в аренде складских площадей (т.е. 

потребителям данных услуг). Организация продажи услуги будет включать 

в себя несколько этапов: 

1. заключение договора о доверительном хранении, 

2. доставка товара на склад, его учет, маркирование и складирование, 

3. отправка товара потребителю. 

 

 

КОНЦЕПЦИЯ РЕКЛАМЫ И PR. ПРОГРАММА ПО ОРГАНИЗАЦИИ 

РЕКЛАМЫ 

Ввиду специфики складского бизнеса реклама будет строиться по 

принципу «B2B» («бизнес для бизнеса»), т.е. целевой аудиторией всей 

рекламной кампании будет  

… 
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5. ПЛАН ПРОДАЖ 

ЦЕНЫ НА КОНКРЕТНЫЕ ВИДЫ ТОВАРА/УСЛУГИ. 
Как уже было сказано выше, основной услугой склада является 

ответственное хранение товаров и продукции заказчика. Поэтому в рамках 

данного проекта за основу берется стоимость аренды 1м³ складского 

пространства равной … руб. за квартал.  

 

Средние цены на хранение, погрузку и разгрузку, прием груза и прочие 

услуги представлены в таблице. 

 

ТАБЛИЦА 1. ЦЕНЫ НА КОНКРЕТНЫЕ ВИДЫ ПРОДУКЦИИ, РУБ. ЗА КУБ. М. 

Товарная категория Сумма, руб. 

  

  

  

  

  
 

Применительно же к каждому клиенту цена услуг склада будет меняться в 

зависимости от типа товара, условий и сроков его хранения. 

 

ОРГАНИЗАЦИЯ СБЫТА. КАНАЛЫ СБЫТА. 

Сбыт будет производиться посредством прямых каналов товародвижения, 

т.е. все услуги склада будут продаваться непосредственно клиенту. 

 

ПЛАН ПРОДАЖ НА ВЕСЬ РАСЧЕТНЫЙ ПЕРИОД 

В связи с тем, что в большинстве случаев договоры ответственного 

хранения заключаются на длительный срок, а в некоторых случаях 

возможна аренда всей площади склада одним клиентом, в данном бизнес-

плане рассматривается средняя наполняемость склада на уровне …%.  

 

ТАБЛИЦА 2. ПЛАН СДАВАЕМОГО В АРЕНДУ ОБЪЕМА НА РАСЧЕТНЫЙ ПЕРИОД  

Месяц % загрузки 
предприятия 

Сдаваемый в 
аренду объем,             

м. куб. 



Маркетинговое Агентство Step by Step 
г. Москва, ул. Николоямская, д. 29 стр.1, 3-й этаж 
Тел. (495)915-39-69, 760-50-73,  www.step-by-step.ru 

      

21 

ДАТА ВЫПУСКА ОТЧЕТА: НОЯБРЬ  2010 Г. 
 

Месяц % загрузки 
предприятия 

Сдаваемый в 
аренду объем,             

м. куб. 
   

   

   

   

   

   

   

 

… 

 

Ожидаемый план реализации услуг приведен в таблице. 
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ТАБЛИЦА 3. ПЛАН РЕАЛИЗАЦИИ УСЛУГ, ЧАСТЬ 1, М. КУБ. 

1 год 2 год 
Ценовая категория 

I II III IV I II III IV 
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ТАБЛИЦА 4. ПЛАН ПРОДАЖ, ЧАСТЬ 2, М. КУБ. 

3 год 
Ценовая категория 

I II III IV 
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6. ПРОИЗВОДСТВЕННАЯ ЧАСТЬ 

ОПИСАНИЕ ПРОИЗВОДСТВЕННОГО ПРОЦЕССА. 
ТЕХНОЛОГИЧЕСКАЯ СХЕМА ОРГАНИЗАЦИИ УСЛУГИ. 

Технологическая схема производства услуги начинается с заключения 

договора на ответственное хранение между заведующим складом (или его 

заместителем) и заказчиком услуг. В договоре оговариваются обязанности 

и ответственность сторон, сроки хранения, тип продукции или товаров, 

подлежащих хранению; условия хранения, стоимость складских услуг, а 

также другие условия. 

… 

… 

 

ТРЕБОВАНИЯ К ПОСТАВЩИКАМ 

В процессе реализации данного проекта руководство склада будет 

взаимодействовать со следующими организациями: 

 

СОСТАВ И СТОИМОСТЬ ОБОРУДОВАНИЯ 

РАСЧЕТ ПЛОЩАДЕЙ НЕОБХОДИМЫХ ПОДСОБНЫХ ПОМЕЩЕНИЙ 

… 

 

 

ТАБЛИЦА 5. РАСПРЕДЕЛЕНИЕ ПЛОЩАДЕЙ СКЛАДА, КВ. М. 

№ п/п Наименование помещения Площадь, 
кв. м. 
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РАСЧЕТ ЗАТРАТ НА АСФАЛЬТИРОВАНИЕ И УКЛАДКУ БОРТОВОГО КАМНЯ 

Для более удобного маневрирования автомобильной техники на самой 

площадке будет положен асфальт, а по ее периметру выложен дорожный 

бортовой камень.  

 

… 

 

ОЦЕНКА И ОБОСНОВАНИЕ НЕОБХОДИМЫХ РЕСУРСОВ 

Для бесперебойной работы склада требуется следующее оборудование: 

 

ТАБЛИЦА 6. СОСТАВ И СТОИМОСТЬ ОСНОВНОГО ОБОРУДОВАНИЯ, РУБ. 

№ 
п/п Наименование Количество Цена, руб. Сумма 

Склад 
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Стоимость основного оборудования составляет …  рублей.  
 

АМОРТИЗАЦИЯ ОСНОВНЫХ СРЕДСТВ 

… 

 

ОЦЕНКА ПОСТОЯННЫХ И ПЕРЕМЕННЫХ ЗАТРАТ 

Накладные (постоянные)  и переменные расходы в месяц при выходе 

на проектную мощность приведены ниже. 

 

ТАБЛИЦА 7. ПОСТОЯННЫЕ ЗАТРАТЫ В МЕСЯЦ, РУБ. 

№ Статья затрат Сумма,  
руб. 

Постоянные затраты 

   

   

   

   

   

   

   

   

   

   

 

ТАБЛИЦА 8. ПЕРЕМЕННЫЕ ЗАТРАТЫ В МЕСЯЦ, РУБ. 

№ Статья затрат Сумма, 
руб. 

Переменные расходы 
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ОЦЕНКА ДОХОДОВ 

ТАБЛИЦА 9. РЕАЛИЗУЕМЫЕ ТОВАРЫ, ИХ КОЛИЧЕСТВО И СТОИМОСТЬ, РУБ. 

Услуга Сумма, руб. Наценка, 
руб. 

Доля в объеме 
продаж 
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ТАБЛИЦА 10. ПЛАН ПО ДОХОДАМ (ЧАСТЬ 1), РУБ. 

1 год 2 год 
Ценовая категория 

I II III IV I II III IV 
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ТАБЛИЦА 11. ПЛАН ПО ДОХОДАМ (ЧАСТЬ 2), РУБ. 

3 год 
Ценовая категория 

I II III IV 

     

     

     

     

     

     
 

6.1. ФУНКЦИОНАЛЬНОЕ РЕШЕНИЕ 

ВЫБОР И ОБОСНОВАНИЕ ТИПА ПРЕДПРИЯТИЯ 

В качестве организационно-правовой формы для складского комплекса 

рекомендуется выбрать … 
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7. ОРГАНИЗАЦИОННО-УПРАВЛЕНЧЕСКАЯ СТРУКТУРА 

ОРГАНИЗАЦИОННАЯ СТРУКТУРА  

… 

 

 

СПЕЦИАЛИЗАЦИЯ, КОЛИЧЕСТВО И СОСТАВ СОТРУДНИКОВ 

1. Заведующий складом осуществляет общее руководство, контроль и 

регулирование финансовых потоков предприятия, подбор кадров 

Требования: 

�x опыт работы в руководящей должности не менее 5 лет 

�x высшее экономическое образование 

�x наличие рекомендаций  

�x ответственность 

�x исполнительность 

 

2. Заместитель заведующего складом руководит работой склада, 

обеспечивает сохранность складируемых товарно-материальных 

ценностей, контролирует ведение учета складских операций. 

Требования: 

�x опыт работы в руководящей должности не менее 3 лет 

�x высшее образование 

�x наличие рекомендаций  

�x ответственность 

�x исполнительность 

 

… 

ЗАТРАТЫ НА ОПЛАТУ ТРУДА 

Штат сотрудников насчитывает … человек. Затраты оплаты труда будут 

соответственно составлять … руб. в месяц (ФОТ), отчисления в 

пенсионный фонд составят … руб. в месяц. Таким образом, ФОТ с ЕСН 

составит … руб. в месяц. 

 

Для всех сотрудников предполагается фиксированная заработная плата.  
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ТАБЛИЦА 12. ШТАТНОЕ РАСПИСАНИЕ 

Должность Кол-во З.п., руб. Сумма, 
руб. ЕСН Итого, 

руб. 
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8. ФИНАНСОВЫЙ ПЛАН 

ОСНОВНЫЕ ПАРАМЕТРЫ РАСЧЕТОВ 

�x Курс доллара – … руб. 

�x Ставка налога на прибыль – …% 

�x Ставка ЕСН – …% 

�x Норма дисконтирования (годовая) – …% 

 

ОБЪЕМ ФИНАНСИРОВАНИЯ  

Для создания складского комплекса необходимы средства на аренду 

земли, строительство и оснащение склада, а также на покрытие убытков от 

операционной деятельности в первый год реализации проекта.  

 

Затраты на открытие составят … руб. Данная сумма складывается из 

затрат на открытие и покрытие операционных издержек в первые месяцы 

работы. Затраты на открытие состоят, в свою очередь, из инвестиционных 

затрат (покупка оборудования и инвентаря, ремонт и оснащение 

помещений, создание веб-сайта и др.) и операционных затрат до начала 

продаж (1 месяц реализации проекта). Полный перечень затрат приведен в 

таблице. 

 

ТАБЛИЦА 13. ЗАТРАТЫ НА ОТКРЫТИЕ, РУБ. 

№ Статья затрат Сумма, 
руб. 

   

   

   

   

   

   

   

   

   

   

   



Маркетинговое Агентство Step by Step 
г. Москва, ул. Николоямская, д. 29 стр.1, 3-й этаж 
Тел. (495)915-39-69, 760-50-73,  www.step-by-step.ru 

      

33 

ДАТА ВЫПУСКА ОТЧЕТА: НОЯБРЬ  2010 Г. 
 

№ Статья затрат Сумма, 
руб. 

   

   

   

   

   

   

   

   

   
 

ТАБЛИЦА 14. ЗАТРАТЫ НА УСТАНОВКУ СИГНАЛИЗАЦИЙ, РУБ. 

Установка сигнализаций Кол-во Цена, 
руб. 

Сумма, 
руб. 

1     

2     

3     

      
 

ОСНОВНЫЕ ФОРМЫ ФИНАНСОВЫХ РАСЧЕТОВ (РУБ.)  

ТАБЛИЦА 15. ГРАФИК ОКУПАЕМОСТИ ПРОЕКТА, РУБ. СВОД ДОХОДЫ-РАСХОДЫ 

Месяц Расходы, 
руб. 

Доходы, 
руб. 

Налог на 
прибыль, руб. Итого, руб. Прибыль до 

налогов, руб. 
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Месяц Расходы, 
руб. 

Доходы, 
руб. 

Налог на 
прибыль, руб. Итого, руб. Прибыль до 

налогов, руб. 
      

      

      

      

      

      

      

      

      

      

      

      

      

      

      

      

      

      

      

      

      

      

      
 
Проект окупается на  … 
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ТАБЛИЦА 16. ПЛАН ДВИЖЕНИЯ ДЕНЕЖНЫХ СРЕДСТВ (CASH FLOW) (ЧАСТЬ 1), РУБ.  

1 год 2 год 
Показатели 

I II III IV Всего I II III IV Всего 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 

  Операционная деятельность 

           

           

           

           

           

           

  Инвестиционная деятельность 
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ТАБЛИЦА 17. ПЛАН ДВИЖЕНИЯ ДЕНЕЖНЫХ СРЕДСТВ (CASH FLOW) (ЧАСТЬ 2), РУБ. 

3 год 
Показатели 

I II III IV Всего 
ИТОГО 

1 12 13 14 15 16 17 

  Операционная деятельность 

       

       

       

       

       

       
  Инвестиционная деятельность 
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ТАБЛИЦА 18. ОТЧЕТ О ПРИБЫЛЯХ И УБЫТКАХ (ЧАСТЬ 1), РУБ. 

1 год 2 год 
Показатели 

I II III IV Всего I II III IV Всего 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 
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ТАБЛИЦА 19. ОТЧЕТ О ПРИБЫЛЯХ И УБЫТКАХ (ЧАСТЬ 2), РУБ. 

3 год ИТОГО 
Показатели 

I II III IV Всего  

1 7 8 9 10 11 13 

       

       
       

       

       

       

       

       

       

       

       

       

       

       

       

       

       
 

АНАЛИЗ ЧУВСТВИТЕЛЬНОСТИ 

ПОКАЗАТЕЛИ ЭФФЕКТИВНОСТИ ПРОЕКТА 

… 
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9. ОРГАНИЗАЦИОННЫЙ ПЛАН ОСУЩЕСТВЛЕНИЯ ПРОЕКТА 

ПЛАН-ГРАФИК РЕАЛИЗАЦИИ ПРОЕКТА 

ТАБЛИЦА 20. ГРАФИК РЕАЛИЗАЦИИ ПРОЕКТА 

Месяц № 
п/п Наименование работ 

1-3 3-11 12 12-24 24- … 
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10. НОРМАТИВНАЯ ИНФОРМАЦИЯ 

НОРМАТИВНАЯ БАЗА 

�x Гражданский кодекс Российской Федерации часть вторая от 26 

января 1996 г. N 14-ФЗ (см. Приложение 1), 

�x … 

�x … 

НЕОБХОДИМЫЕ ЛИЦЕНЗИИ ИЛИ РАЗРЕШЕНИЯ ДЛЯ 

ВЫПОЛНЕНИЯ ПРОЕКТА  

Для начала функционирования склада необходимы следующие 

разрешения: 

1. Согласование проекта в: 

�x ЦГСЭН, 

�x Управлении госпожарнадзора, 

�x Главном архитектурно-планировочном управлении, 

�x техническом отделе управы,   

�x Энергосбыте и Энергонадзоре и тд. 

… 
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11. ИСПОЛЬЗОВАННЫЕ ИСТОЧНИКИ 

1. Индикаторы рынка недвижимости http://www.irn.ru/ 

2. Интернет-журнал … 

3. … 

4. … 

5. … 
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По поводу приобретения готовых аналитических отчетов МА Step by 
Step обращайтесь к менеджерам отдела развития (e-mail: info@step-
by-step.ru) или по телефонам (495) 760-50-73, 8 (903) 240-00-88 
 


