Маркетинговое Агентство Step by Step
[image: image1.jpg]°
STEP BY STEP



105062, г. Москва, ул. Покровка,  д. 42/5

Тел. (495)225-48-08, 226-02-98 www.step-by-step.ru

	Название отчета
	Маркетинговое исследование и анализ российского рынка питьевой и минеральной воды

	Название компании-исполнителя
	Маркетинговое агентство Step by  Step

	Дата выхода отчета 
	10.04.2006

	Количество страниц
	209 стр.

	Язык отчета
	русский

	Стоимость (руб.)
	60 000 руб. (Вкл. НДС)

	Полное описание отчета (цель, методы, структура, источники информации, выдержки из текста, графическая информация, диаграммы-примеры и т.п.) – не более 2-х стр.А4
	Целью исследования является описание актуального состояния московского рынка питьевой и минеральной бутилированной воды, его основных сегментов и выделение основных тенденций развития рынка.

Комплексное исследование составлено на основании 3 этапов:

Этап 1. Кабинетное исследование российского рынка питьевой и минеральной воды
Этап 2. Экспертные интервью с игроками российского рынка:

Королевская вода

Алексинская родниковая вода

Акватехпрофи

Селиваноская вода

Водовоз.ru
Этап 3. Количественное исследование: 

· Телефонный опрос покупателей питьевой и минеральной воды в индивидуальной упаковке. 

· Телефонный опрос потребителей услуги по доставке питьевой воды на дом. 

Телефонный опрос жителей России, проведен в январе 2006 года по пяти округам РФ, восьми городам:

Центральный федеральный округ

Москва

Северо-Западный федеральный округ

Санкт-Петербург

Приволжский федеральный округ

Нижний Новгород

Самара

Южный федеральный округ России

Ростов-на-Дону

Волгоград

Уральский федеральный округ

Екатеринбург

Челябинск
География исследования:  Россия
Целевая аудитория.

Данное исследование будет представлять интерес для:

· Производителей минеральной и питьевой воды,

· Поставщиков питьевой и минеральной воды на рынке,

· Инвесторов, желающих организовать собственное производство минеральной и питьевой воды,
· Инвесторов, желающих создать собственную организацию, занимающуюся   дистрибуцией, оптовой и ли розничной торговлей минеральной и питьевой воды.
Выдержки из исследования:

Рынок бутилированной питьевой и минеральной воды сегодня один из самых быстрорастущих потребительских рынков. По сравнению с относительно резким снижением темпов роста на рынках соков и пива, рынок минеральной и питьевой воды продолжает стабильно развиваться на уровне прироста в 20 %.  Аналитики высоко оценивают потенциал рынка питьевой и минеральной воды – около 20-30% ежегодного прироста объемов продаж.

Структура отечественного рынка прохладительных напитков выглядит следующим образом: на долю минеральной и питьевой воды приходится  около 66% рынка. Напитки, содержащие колу, занимают 9%, «ретро» - напитки («Тархун», «Байкал», «Саяны» и другие) - 8%, а напитки с фруктовым вкусом, квас, сокосодержащие напитки и прочие составляют 17% рынка

 57% опрошенных респондентов потребляют только минеральную воду, 19% только питьевую. Остальная же часть респондентов не делает различий при покупке воды. Основными потребителями питьевой и минеральной воды являются женщины в возрасте от 26 и старше. Стоит отметить, что минеральную воду несколько чаще потребляют  пожилые люди. 

Наибольшую долю на российском рынке питьевой и минеральной воды в индивидуальной упаковке занимают такие марки воды как Aqua Minerale и Bon Aqua. Однако на региональных рынках по узнаваемости марки, зачастую лидируют местные производители.  
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МЕТОДЫ СБОРА ИНФОРМАЦИИ

ОБЩИЕ ХАРАКТЕРИСТИКИ РЫНКА

ЗАКОНОДАТЕЛЬСТВО И СТАНДАРТЫ ОТРАСЛИ

НАЛОГООБЛОЖЕНИЕ

ОБЪЕДИНЯЮЩИЕ ОРГАНИЗАЦИИ, ДЕЙСТВУЮЩИЕ НА РЫНКЕ ПИТЬЕВОЙ И МИНЕРАЛЬНОЙ БУТИЛИРОВАННОЙ ВОДЫ
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Основные тенденции различных сегментов продукции

Тенденции в сегментах по типу потребления воды

Тенденции в ценовых сегментах

Тенденции в сегментах упаковки

ОБЪЕМ И ЕМКОСТЬ РЫНКА

ТЕМПЫ РОСТА

ВЛИЯНИЕ СЕЗОННОСТИ НА РЫНОК

СЛИЯНИЯ И ПОГЛОЩЕНИЯ НА РЫНКЕ

РЕЗЮМЕ

СТРУКТУРА РЫНКА ПИТЬЕВОЙ И МИНЕРАЛЬНОЙ ВОДЫ В ИНДИВИДУАЛЬНОЙ УПАКОВКЕ

СТРУКТУРА РЫНКА ПРОХЛАДИТЕЛЬНЫХ НАПИТКОВ В ИНДИВИДУАЛЬНОЙ УПАКОВКЕ

СТРУКТУРА СЕГМЕНТА ПО ТИПАМ ПИТЬЕВОЙ И МИНЕРАЛЬНОЙ ВОДЫ

СТРУКТУРА СЕГМЕНТА ПО УПАКОВКЕ

ЦЕНОВАЯ СЕГМЕНТАЦИЯ СЕГМЕНТА

МАРКЕТИНГОВАЯ ПОЛИТИКА КОМПАНИЙ, РАБОТАЮЩИХ В СЕГМЕНТЕ ПИТЬЕВОЙ И МИНЕРАЛЬНОЙ ВОДЫ В ИНДИВИДУАЛЬНОЙ УПАКОВКЕ

РЕЗЮМЕ

СПРОС И ПОТРЕБИТЕЛЬСКИЕ ПРЕДПОЧТЕНИЯ ПОТРЕБИТЕЛЕЙ МИНЕРАЛЬНОЙ И ПИТЬЕВОЙ ВОДЫ

СТРУКТУРА ПОКУПАТЕЛЕЙ МИНЕРАЛЬНОЙ И ПИТЬЕВОЙ ВОДЫ

Портрет различных групп потребителей воды

Предпочитаемый тип упаковки питьевой и минеральной воды

Предпочитаемый тип упаковки при регулярной покупке

Предпочитаемый тип упаковки при спонтанной покупке

ТРЕБОВАНИЯ К ИНФОРМАЦИИ НА УПАКОВКЕ

МОТИВЫ ПОКУПКИ БУТИЛИРОВАННОЙ ВОДЫ

Мотивы покупки питьевой воды

Мотивы покупки минеральной воды

Мотивы покупки воды респондентами, не делающими различий между питьевой и минеральной водой при покупке

МЕСТА ПОКУПОК

Места спонтанных покупок

Места регулярных покупок

КРИТЕРИИ ВЫБОРА ВОДЫ

Критерии выбора питьевой воды

Критерии выбора минеральной воды

Критерии выбора воды респондентами, которые не делают различий между питьевой и минеральной водой при покупке.

ПРЕДПОЧТЕНИЯ В ОТНОШЕНИИ ПОТРЕБЛЯЕМОЙ ВОДЫ

Предпочтения в отношении питьевой воды

Предпочтения в отношении минеральной воды

Предпочтения в отношении питьевой и минеральной воды

ПРЕДПОЧИТАЕМЫЕ БРЕНДЫ

Предпочитаемые бренды по России

Предпочитаемые бренды в Центральном федеральном округе

Предпочитаемые бренды в Северо-Западном федеральном округе

Предпочитаемые бренды в Приволжском федеральном округе

Предпочитаемые бренды в Южном федеральном округе

Предпочитаемые бренды в Уральском федеральном округе

ПОТЕНЦИАЛЬНАЯ СТЕПЕНЬ ОДОБРЕНИЯ НОВОГО БРЭНДА ВОДЫ

ЧАСТОТА ПОКУПКИ НАПИТКОВ

ОБЪЕМ ПОКУПОК

Объем покупок питьевой воды

Объем покупок минеральной воды

Объем покупок питьевой и минеральной воды

ПРЕДПОЛАГАЕМЫЕ ТРАТЫ НА ПОТРЕБЛЕНИЕ ВОДЫ

Предполагаемые траты на потребление питьевой воды

Предполагаемые траты на потребление минеральной воды

Предполагаемые траты на потребление питьевой и минеральной воды

СЕЗОННОСТЬ ПОТРЕБЛЕНИЯ ВОДЫ

Сезонность потребления питьевой воды

Сезонность потребления минеральной воды

Сезонность потребления питьевой и минеральной воды

МЕДИА-ПРЕДПОЧТЕНИЯ ПОТРЕБИТЕЛЕЙ

РЕЗЮМЕ

РЫНОК СБЫТА ПИТЬЕВОЙ И МИНЕРАЛЬНОЙ ВОДЫ В ИНДИВИДУАЛЬНОЙ УПАКОВКЕ

Схема движения товара в сегменте

Дистрибьюция в сегменте питьевой и минеральной воды в индивидуальной упаковке. Общая характеристика и тенденции.

Ассоциация дистрибьюторов минеральных вод (г. Москва)

Розничные каналы сбыта

Продуктовые магазины, киоски, рынки

Супермаркеты

B2B сегмент рынка воды в индивидуальной упаковке

КОНКУРЕНТНЫЙ АНАЛИЗ

ОСНОВНЫЕ ПАРАМЕТРЫ КОНКУРЕНЦИИ НА РЫНКЕ

ОСНОВНЫЕ ИГРОКИ НА РОССИЙСКОМ РЫНКЕ

Крупнейшие производители питьевой и минеральной вод. Профили компаний
The Pepsi Bottling Group

The Coca-Cola Company

"Georgian Glass and Mineral Water Co. N.V." ("GG&MW")

Nestle Waters

ЗАО «Кавминводы»

ОАО «Нарзан»

Шишкин лес

ЗАО «Висма»

Ессентуки

«Обуховские минеральные воды»

ОСНОВНЫЕ ИГРОКИ В ЦЕНТРАЛЬНОМ ОКРУГЕ. ПРОФИЛИ КРУПНЕЙЙШИХ КОМПАНИЙ.

The Pepsi Bottling Group

The Coca-Cola Company

"Georgian Glass and Mineral Water Co. N.V." ("GG&MW")

Nestle Waters

ЗАО «Кавминводы»

ОАО «Нарзан»

Шишкин лес

ЗАО «Висма»

Ессентуки

ООО «Славяновская»

Сравнительный анализ основных игроков

ОСНОВНЫЕ ИГРОКИ В СЕВЕРО-ЗАПАДНОМ ОКРУГЕ. ПРОФИЛИ КРУПНЕЙШИХ КОМПАНИЙ

The Pepsi Bottling Group

The Coca-Cola Company

"Georgian Glass and Mineral Water Co. N.V." ("GG&MW")

ЗАО «Кавминводы»

ОАО «Нарзан»

ЗАО «Висма»

Ессентуки

Полюстрово

Сравнительный анализ основных игроков

ОСНОВНЫЕ ИГРОКИ В ПРИВОЛЖСКОМ ОКРУГЕ. ПРОФИЛИ КРУПНЕЙШИХ КОМПАНИЙ

The Pepsi Bottling Group

The Coca-Cola Company

"Georgian Glass and Mineral Water Co. N.V." ("GG&MW")

Ессентуки

Вода «Сарова»

ТФ «Волжанка»

ООО «Аква»

ООО «Лагуна»

Борские минеральные воды

ЗАО «Ветлужская минеральная вода»

Сравнительный анализ основных игроков

ОСНОВНЫЕ ИГРОКИ В ЮЖНОМ ФЕДЕРАЛЬНОМ ОКРУГЕ. ПРОФИЛИ КРУПНЕЙШИХ КОМПАНИЙ

The Pepsi Bottling Group
The Coca-Cola Company

ОАО «Нарзан»

ЗАО «Висма»

Ессентуки

Волгоградское санаторно-курортное объединение

Меркурий

ООО «Аква Дон»

ООО «Себряковминводы»

ОАО «Аксу»

Сравнительный анализ основных игроков

ОСНОВНЫЕ ИГРОКИ В УРАЛЬСКОМ ФЕДЕРАЛЬНОМ ОКРУГЕ. ПРОФИЛИ КРУПНЕЙШИХ КОМПАНИЙ

The Pepsi Bottling Group

The Coca-Cola Company

"Georgian Glass and Mineral Water Co. N.V." ("GG&MW")

ОАО «Нарзан»

Ессентуки

«Обуховские минеральные воды»

ООО «Центр пищевой индустрии «Ариант Плюс»

Люкс вода

Санаторий «Яган-Тау»

Сравнительный анализ основных игроков

РЕЗЮМЕ

ВЫВОДЫ

ИНВЕСТИЦИИ НА РЫНКЕ ПИТЬЕВОЙ И МИНЕРАЛЬНОЙ ВОДЫ И ИНВЕСТИЦИОННАЯ ПРИВЛЕКАТЕЛЬНОСТЬ

ПУСТУЮЩИЕ НИШИ

ПЕРСПЕКТИВЫ РАЗВИТИЯ И ПРИВЛЕКАТЕЛЬНОСТЬ РАЗЛИЧНЫХ СЕГМЕНТОВ РЫНКА ДЛЯ ВХОДА НОВЫХ ИГРОКОВ
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Диаграмма 2. Доли ценовых сегментов на московском рынке питьевой/минеральной воды в стоимостном выражении, в %

Диаграмма 3. Доли питьевой/минеральной воды по типам упаковки в стоимостном выражении, в %

Диаграмма 4. Темпы прироста рынков  в денежном выражении
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Маркетинговое Агентство Step by Step специализируется в области корпоративного маркетинга. Мы оказываем широкий спектр услуг отделам маркетинга коммерческих компаний, от проведения практически любых исследовательских работ до содействия в реализации маркетинговых планов компании в случае недостатка собственных ресурсов подразделения (например, в связи с открытием нового проекта или крупным мероприятием). 

Маркетинговое Агентство Step by Step объединяет в себе такие качества как комплексный подход к задаче, свойственный управленческим консультантам, и владение современными методиками маркетинговых исследований, присущее исследовательским компаниям. 

Маркетинговое Агентство Step by Step специализируется на следующих сегментах рынка:

· Рынок промышленных предприятий (Business-to-Business рынок)

· ИТТ – рынок

· Рынок торгово-розничных предприятий

· Рынок отдыха и развлечений

· Рынок предприятий малого бизнеса

Маркетинговое Агентство Step by Step – член Национальной гильдии профессиональных консультантов, Гильдии маркетологов, Международной ассоциации ESOMAR.
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