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АННОТАЦИЯ  

Цель исследования: анализ текущей ситуации на рынке оптики в 
России 
 

 Задачи исследования: 

 Описание макроэкономической ситуации на Рынке 

 Выделение основных сегментов Рынка 

 Определение основных количественных характеристик Рынка 

 Описание структуры Рынка 

 Выявление основных игроков на Рынке 

 Выявление основных факторов, влияющих на Рынок 

 

Кол-во страниц: 107 стр. 

Язык отчета: русский 

Отчет содержит: 9 диаграмм, 34 таблицы, 3 схемы 
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Цепочка движения товара 

Краткое описание основных сегментов участников Рынка 

Производители Продукции 

Дистрибьюторы Продукции 

Розничный сектор 

Импорт  и  экспорт на Рынке 

Импорт и Экспорт Оправ (Код 9003) 

Основные страны-импортеры 

Основные страны-производители 

Основные страны-экспортеры 

Импорт и Экспорт Очков солнцезащитных (Код 90041) 

Основные страны-импортеры 

Основные страны-производители 

Основные страны-экспортеры 

Импорт и Экспорт Линз контактных (Код 90013) 

Основные страны-импортеры 

Основные страны-производители 

Основные страны-экспортеры 

Импорт и Экспорт Линз для очков из стекла (Код 90014) 

Основные страны-импортеры 

Основные страны-производители 

Основные страны-экспортеры 

Импорт и Экспорт Линз для очков из прочих материалов (Код 90015) 

Основные страны-импортеры 

Основные страны-производители 

Основные страны-экспортеры 

Конкурентный анализ 

Конкуренция между крупнейшими производителями и поставщиками 

Продукции 
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Сравнительная характеристика крупнейших производителей контактных 

линз по основным параметрам 

Крупнейшие производители очковой оптики 
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ВЫДЕРЖКИ ИЗ ИССЛЕДОВАНИЯ 

ОПИСАНИЕ ОТРАСЛИ 

Практически каждый второй житель среднего или крупного города имеет 

дефекты зрения, каждый пятый вынужден использовать средства 

коррекции (постоянно или периодически), - об этом свидетельствуют 

результаты маркетингового исследования, проведенного консалтинговой 

компанией "Технологии Роста". 10% городского населения регулярно, не 

реже 1 - 2-х раз в год, обращается к врачам-офтальмологам с целью 

проверки зрения и назначения лекарственных препаратов и средств 

коррекции.  

Однако предложение рынка оптики в РФ не отвечает мировым 

требованиям. В крупных городах, где население свыше 1 млн. человек, 

салонов оптики должно быть как минимум … 

ТЕКУЩАЯ СИТУАЦИЯ В ОТРАСЛИ  

Финансово-экономический кризис оказал свое действие и на рынок оптики. 

Как сообщают специалисты, все больше торговых точек закрывается. 

Самая существенная проблема - отсутствие финансовых ресурсов. Как 

объясняют руководители многих салонов оптики, это связано с 2 

основными тенденциями в поведении потребителей: 

 …. 

 

ОТРАСЛЬ И КРИЗИС 

ГОСУДАРСТВЕННАЯ ПОДДЕРЖКА 

… 

ТАБЛИЦА 1. ТРЕБОВАНИЯ К ПРОДУКЦИИ 

Код по ОКП Наименование ГОСТ 
94 8870 
94 8880   

   

93 9212   

94 4260   

94 4240   
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….. 

… 

СТРУКТУРА МЕЖДУНАРОДНЫХ СТАНДАРТОВ В ОЧКОВОЙ ОПТИКЕ 

… 

ОПИСАНИЕ СМЕЖНЫХ РЫНКОВ  

РЫНОК ПЛАТНЫХ УСЛУГ ВРАЧЕЙ-ОФТАЛЬМОЛОГОВ 

… 

ТАБЛИЦА 2. СРАВНИТЕЛЬНЫЙ АНАЛИЗ ЗВЕНЬЕВ РАСПРЕДЕЛЕНИЯ ПЛАТНЫХ УСЛУГ 

ВРАЧЕЙ-ОФТАЛЬМОЛОГОВ 

Звено распреде-
ления Разновидность Ценовой 

сегмент 
Техническое 
оснащение 

Разнообра-
зие 

оказывае-
мых услуг 

Квалифи
кация 
врача1 

      

      

      

      
Источник: Step by Step 

 

РЫНОК АКСЕССУАРОВ К СРЕДСТВАМ КОРРЕКЦИИ ЗРЕНИЯ  

 …. 

 
ОСНОВНЫЕ ПРОИЗВОДИТЕЛИ АКСЕССУАРОВ К СРЕДСТВАМ КОРРЕКЦИИ ЗРЕНИЯ  
…. 

                                                        
1 Должна быть подтверждена сертификатом. 



Маркетинговое Агентство Step by Step 
125993, г. Москва, ул. Чаянова, д. 15 к.5, 9-й этаж 
Тел. (495)250-6174, (495)760-5073  www.step-by-step.ru 

      

ДАТА ВЫПУСКА ОТЧЕТА: МАЙ 2009 Г. 
12 

СЕГМЕНТАЦИЯ И СТРУКТУРА РЫНКА  

ОПИСАНИЕ ТЕХНОЛОГИИ ПРОИЗВОДСТВА ПРОДУКЦИИ 

ИЗГОТОВЛЕНИЕ КОНТАКТНЫХ ЛИНЗ 

… 

ИЗГОТОВЛЕНИЕ ОЧКОВ, ОЧКОВЫХ ЛИНЗ2 

… 

СЫРЬЕ И МАТЕРИАЛЫ, ИСПОЛЬЗУЕМЫЕ ПРИ ПРОИЗВОДСТВЕ ПРОДУКЦИИ 

… 

СЕГМЕНТИРОВАНИЕ ПРОДУКЦИИ ПО ОСНОВНЫМ 

НАИМЕНОВАНИЯМ  

СЕГМЕНТИРОВАНИЕ ОПРАВ 

Все многообразие очковых оправ, имеющихся на рынке очковой оптики, 

можно классифицировать несколькими способами: 

 

1. По половой принадлежности: 

… 

2. По применяемому материалу:  

 …. 

 

3. По стилю оправ:  

 … 

4. По исполнению:  
… 

5. По назначению: 
… 

 

6. Сегментирование в зависимости от цены: 
… 

СЕГМЕНТИРОВАНИЕ ОЧКОВ/ОЧКОВЫХ ЛИНЗ 

…. 

                                                        
2 По материалам с сайта компании «Феникс» www.phoenixcompany.ru  
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СЕГМЕНТИРОВАНИЕ КОНТАКТНЫХ ЛИНЗ 

… 

ПОКАЗАНИЯ К ПРИМЕНЕНИЮ КОНТАКТНЫХ ЛИНЗ  
… 

ТЕНДЕНЦИИ РАЗЛИЧНЫХ СЕГМЕНТОВ ПРОДУКЦИИ 
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ОСНОВНЫЕ КОЛИЧЕСТВЕННЫЕ ХАРАКТЕРИСТИКИ РЫНКА 

ОБЪЕМ И ЕМКОСТЬ РЫНКА  

Объем Рынка очковой оптики составляет более … млрд. долларов. 

Правда, на «цивилизованную торговлю» – магазины, салоны, клиники – 

приходится только 20% рынка, 80% остаются за лотками и палатками. 

Даже в Москве, которая, по словам специалистов, в этом отношении 

выглядит продвинутой, более 30% рынка оптики приходится на «дикую 

торговлю».  
…. 

 

ТЕМПЫ РОСТА РЫНКА 

По последним экспертным оценкам, рынок оптики ежегодно увеличивается 

в России на …..%. Однако, по причине спада производства привычный 

темп роста значительно упал. …. 
 

Мы можем сделать предположение, что так как в 1-м квартале 2009 года 

промышленное производство в целом РФ сократилось на 14,3 % по 

сравнению с аналогичным прошлогодним периодом, темп роста сократился 

до приблизительно ….%. 
 

ВЛИЯНИЕ СЕЗОННОСТИ 

.... 

ПРОИЗВОДИТЕЛИ ПРОДУКЦИИ 

… 

ДИСТРИБЬЮТОРЫ ПРОДУКЦИИ 

 … 



Маркетинговое Агентство Step by Step 
125993, г. Москва, ул. Чаянова, д. 15 к.5, 9-й этаж 
Тел. (495)250-6174, (495)760-5073  www.step-by-step.ru 

      

ДАТА ВЫПУСКА ОТЧЕТА: МАЙ 2009 Г. 
15 

РОЗНИЧНЫЙ СЕКТОР 

… 
СЕГМЕНТАЦИЯ ИГРОКОВ РОЗНИЧНОГО РЫНКА ОПТИКИ 
… 
ТАБЛИЦА 3. ИНТЕРНЕТ-МАГАЗИНЫ ОЧКОВОЙ ПРОДУКЦИИ С РАЗБИВКОЙ ПО 

СЕГМЕНТАМ РЫНКА 
Контактные линзы, 

аксессуары для линз Очки (в т. ч. оправы) Комплекс 

   

   

   

1.    

2.    

3.    

4.    

5.    

6.    

7.    

8.    

9.    

10.    

11.    
Источник: Step by Step 

 

… 
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ИМПОРТ  И  ЭКСПОРТ НА РЫНКЕ  

Анализ осуществляется на основе обработки баз таможенной статистики. В 

российской практике традиционно используются следующие параметры, 
характеризующие путь товара через таможню: 

 страна-отправитель - страна, откуда вывезен товар, место 

последнего прохождения таможни; 

 страна-получатель - страна, в которую ввезен товар; 

 страна-производитель – страна, в которой произведён товар; 

 статистическая стоимость товара - сумма в долларах, которую был 

ввезен товар из той или иной страны или за отчетный период в 

целом; 

 вес ввезенного товара, в килограммах. 

 

Продукция рынка оптики, предназначенная для импорта и экспорта через 

российскую таможню, декларируется под следующими кодами ТНВЭД: 

 
ТАБЛИЦА 4. КОДЫ ТНВЭД ПРОДУКЦИИ РЫНКА ОПТИКИ 

Код Описание 

 
Оправы и арматура для очков, защитных очков 
или аналогичных оптических приборов, и их 
части 

 Очки солнцезащитные 

 Линзы контактные   

 Линзы для очков из стекла 

 Линзы для очков из прочих материалов 
Источник: ФТС 

 

ИМПОРТ И ЭКСПОРТ ОПРАВ (КОД 9003) 

Объем импорта оправ и арматуры для очков составил в 2008 году в 

натуральном измерении - ….. ед., в денежном – …. долл. при цене импорта 

за единицу продукции … долл.  

 

ТАБЛИЦА 5. ОБЪЕМ ИМПОРТА И ЭКСПОРТА ОПРАВ 

 
Объём 

импорта 
(ед.) 

Объём 
импорта 
(ед.,%) 

Объём 
импорта 
(долл.) 

Объём 
импорта 
(долл.,%) 

Цена/ед. 

Импорт      
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Объём 

импорта 
(ед.) 

Объём 
импорта 
(ед.,%) 

Объём 
импорта 
(долл.) 

Объём 
импорта 
(долл.,%) 

Цена/ед. 

Экспорт      

Общий итог      
Источник: ФТС 

 

Объем экспорта составил …. ед. в натуральном выражении, в денежном – 

.. долл. при цене за единицу … долл. В общем объеме 

внешнеэкономической деятельности импорт занимает …% и …6% в 

натуральном и денежном выражении соответственно (табл. 10). 

ОСНОВНЫЕ СТРАНЫ-ИМПОРТЕРЫ  

ТАБЛИЦА 6. ОСНОВНЫЕ СТРАНЫ – ИМПОРТЕРЫ ПРОДУКЦИИ 

Страна - 
импортёр 

Объём 
импорта 

(ед.) 

Объём 
импорта 
(ед.,%) 

Объём 
импорта 
(долл.) 

Объём 
импорта 
(долл.,%) 

Цена/ед. 

Италия      

      

      

      

      

      

      

      

      

      

      

ИТОГО      
Источник: ФТС 

… 

ОСНОВНЫЕ СТРАНЫ-ПРОИЗВОДИТЕЛИ  

ТАБЛИЦА 7. ОСНОВНЫЕ СТРАНЫ  ПРОИЗВОДИТЕЛИ ПРОДУКЦИИ 

Страна - 
импортёр 

Объём 
импорта 

(ед.) 

Объём 
импорта 
(ед.,%) 

Объём 
импорта 
(долл.) 

Объём 
импорта 
(долл.,%) 

Цена/ед. 

Италия      
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ИТОГО      
Источник: ФТС 

 

…. 

ОСНОВНЫЕ СТРАНЫ-ЭКСПОРТЕРЫ  

ТАБЛИЦА 8. ОСНОВНЫЕ СТРАНЫ – ЭКСПОРТЕРЫ ПРОДУКЦИИ 

Страна - 
экспортёр 

Объём 
экспорта 

(ед.) 

Объём 
экспорта 

(ед.,%) 

Объём 
экспорта 
(долл.) 

Объём 
экспорта 
(долл.,%) 

Цена/ед. 

Латвия      

      

      

      

      

ИТОГО      
Источник: ФТС 

… 

… 

ТАБЛИЦА 9. СООТНОШЕНИЕ ИМПОРТА И ЭКСПОРТА ПО КАЖДОМУ ИЗ КОДОВ 

ПРОДУКЦИИ (ИМПОРТ) 

Импорт 
Код Описание 

шт шт(%) $ $(%) 
Цена 
им 

 

Оправы и арматура для 
очков, защитных очков 
или аналогичных 
оптических приборов, и 
их части 

     

 очки солнцезащитные      

 линзы контактные        

 линзы для очков из 
стекла      

 линзы для очков из 
прочих материалов      

Общий итог        
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ТАБЛИЦА 10. СООТНОШЕНИЕ ИМПОРТА И ЭКСПОРТА ПО КАЖДОМУ ИЗ КОДОВ 

ПРОДУКЦИИ (ЭКСПОРТ) 

Экспорт 
Код Описание 

шт шт(%) $ $(%) 
Цена 
экс 

 

Оправы и арматура для 
очков, защитных очков 
или аналогичных 
оптических приборов, и 
их части 

     

 очки солнцезащитные      

 линзы контактные        

 линзы для очков из 
стекла      

 линзы для очков из 
прочих материалов      

Общий итог        
Источник: ФТС 

 

…. 
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КОНКУРЕНТНЫЙ АНАЛИЗ 

КОНКУРЕНЦИЯ МЕЖДУ КРУПНЕЙШИМИ ПРОИЗВОДИТЕЛЯМИ И 

ПОСТАВЩИКАМИ ПРОДУКЦИИ 

ОСНОВНЫЕ ПАРАМЕТРЫ КОНКУРЕНЦИИ  

.. 

ОСНОВНЫЕ ПРОИЗВОДИТЕЛИ РЫНКА. ОПИСАНИЕ ПРОФИЛЕЙ 

КРУПНЕЙШИХ КОМПАНИЙ  

 …. 

 

СРАВНИТЕЛЬНАЯ ХАРАКТЕРИСТИКА КРУПНЕЙШИХ ПРОИЗВОДИТЕЛЕЙ 

КОНТАКТНЫХ ЛИНЗ ПО ОСНОВНЫМ ПАРАМЕТРАМ 

 

ТАБЛИЦА 11. СРАВНИТЕЛЬНАЯ ХАРАКТЕРИСТИКА КРУПНЕЙШИХ ПРОИЗВОДИТЕЛЕЙ 

КОНТАКТНЫХ ЛИНЗ ПО ОСНОВНЫМ ПАРАМЕТРАМ 

Компания 
Год 
основа-
ния 

Ассортимент 
продукции 

Географиче
ский охват 

Степень 
активности на 
рынке 
(реклама, PR) 

Сила 
брэнда Сильные стороны 

       

       

       

       

       

       

       
Источник: Step by Step, 2009 

…. 

КРУПНЕЙШИЕ ПРОИЗВОДИТЕЛИ ОЧКОВОЙ ОПТИКИ 

…. 
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СРАВНИТЕЛЬНАЯ ХАРАКТЕРИСТИКА КРУПНЕЙШИХ ПРОИЗВОДИТЕЛЕЙ 

ОЧКОВОЙ ОПТИКИ ПО ОСНОВНЫМ ПАРАМЕТРАМ 

ТАБЛИЦА 12. ХАРАКТЕРИСТИКА КРУПНЕЙШИХ ПРОИЗВОДИТЕЛЕЙ ОЧКОВОЙ ОПТИКИ 

ПО ОСНОВНЫМ ПАРАМЕТРАМ 

Компании 
Год 

основани
я 

Ассортимент 
продукции 

Географиче
ский охват 

Сила 
брэндов Сильные стороны 

      

      

      

      

      

      
Источник: Step by Step, 2009 

 

… 

 

КОНКУРЕНЦИЯ МЕЖДУ КРУПНЕЙШИМИ КОМПАНИЯМИ 

РОЗНИЧНОГО СЕКТОРА 

ОСНОВНЫЕ ПАРАМЕТРЫ КОНКУРЕНЦИИ 

… 

СРАВНИТЕЛЬНАЯ ХАРАКТЕРИСТИКА КРУПНЕЙШИХ РОЗНИЧНЫХ КОМПАНИЙ  

.. 

 

 

 

 

 

По поводу приобретения готовых аналитических отчетов МА Step by 
Step обращайтесь к менеджерам отдела развития (e-mail: info@step-
by-step.ru) 
 


