Маркетинговое Агентство Step by Step

[image: image1.jpg]°
STEP BY STEP



125047, г. Москва, ул. Чаянова, дом 15, корп. 5, офис 913 - 917 

Тел./ Факс (495)250-61-74, 760-5073, www.step-by-step.ru

	Название отчета
	рОССИЙСКИЙ РЫНОК ТУРИЗМА – ВЛИЯНИЕ КРИЗИСА

	Название компании-исполнителя
	Маркетинговое Агентство Step by Step

	Дата выхода отчета 
	27.07.2009

	Количество страниц
	125 стр.

	Язык отчета
	русский

	Стоимость (руб.)
	25 000 руб.
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	Цель исследования: анализ текущей ситуации на рынке туризма и туристических услуг в России.

 Задачи исследования:
· Описание макроэкономической ситуации на Рынке

· Выделение основных сегментов Рынка

· Определение основных количественных характеристик Рынка

· Описание структуры Рынка

· Выявление основных игроков на Рынке

· Выявление основных факторов, влияющих на Рынок

Выдержки из исследования:

В 2008 году фактическая емкость рынка въездного туризма в натуральном выражении составила около … млн. чел.  (за исключением стран, имеющих с Россией приграничное торговое сообщение, в частности Китая, Польши, Финляндии, стран СНГ и Балтии). 

По сравнению с 2007 годом рост рынка составил порядка …%. В период с 2001 по 2008 гг. средние темпы роста въездного потока составили около …..% в год.

По экспертным оценкам, поток туристов в Россию в 2009 году уменьшится на 10% и по итогам года составит порядка … млн. чел. Данные о въезде иностранных граждан в Россию представлены в таблице 15 Приложения.

…
В 2008 году фактическая емкость рынка  выездного туризма составила около …. млн. чел (за исключением стран, имеющих с Россией приграничное торговое сообщение, в частности Китая, Польши, стран СНГ и Балтии). По сравнению с 2007 годом рост рынка составил порядка …%. В период с 2001 по 2008 гг. средние темпы роста выездного потока составили около …% в год. По результатам 2009 года прогнозируется …% снижение выездного потока, что составит … млн. чел. Данные о выезде иностранных граждан в Россию представлены в таблице 14 Приложения.

….
В 2008 году фактическая емкость рынка внутреннего туризма в натуральном выражении  по экспертным оценкам составила около … млн. чел. По сравнению с 2007 годом рост рынка составил …%. Прогнозируемое снижение объема внутреннего турпотока в 2009 г. - около …%. 
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Маркетинговое Агентство Step by Step специализируется в области корпоративного маркетинга. Мы оказываем широкий спектр услуг отделам маркетинга коммерческих компаний, от проведения практически любых исследовательских работ до содействия в реализации маркетинговых планов компании в случае недостатка собственных ресурсов подразделения (например, в связи с открытием нового проекта или крупным мероприятием). 

Маркетинговое Агентство Step by Step объединяет в себе такие качества как комплексный подход к задаче, свойственный управленческим консультантам, и владение современными методиками маркетинговых исследований, присущее исследовательским компаниям. 

Маркетинговое Агентство Step by Step специализируется на следующих сегментах рынка:

· Рынок промышленных предприятий (Business-to-Business рынок)

· ИТТ – рынок

· Рынок торгово-розничных предприятий

· Рынок отдыха и развлечений

· Рынок предприятий малого бизнеса

Маркетинговое Агентство Step by Step – член Национальной гильдии профессиональных консультантов, Гильдии маркетологов, Международной ассоциации ESOMAR.
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