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	Цель исследования: анализ текущей ситуации на рынке фарфорофаянсовой и керамической посуды в России.
 Задачи исследования:
· Описание макроэкономической ситуации на Рынке

· Выделение основных сегментов Рынка

· Определение основных количественных характеристик Рынка

· Описание структуры Рынка

· Выявление основных игроков на Рынке

· Выявление основных факторов, влияющих на Рынок

Выдержки из исследования:

Сегодня рынок фарфоровой и керамической посуды считается полностью сформированным.

Вместе с тем, затруднен вход новых игроков на рынок, многие заводы вынуждены зарываться, российское производство загружено на …%. Не смотря на увеличение объемов производства, темпы роста рынка постепенно снижаются, что говорит о том, что производство фарфорофаянсовой и керамической посуды переживает трудные времена.

На протяжении последних пяти лет производство фарфоровой и керамической посуды …, сократившись с … тыс. штук в 2005 г. до … тыс. штук в 2010 г. ситуация стабилизировалась лишь в … году.



	Подробное оглавление/содержание отчета
	1

Введение
6
2

Методологическая часть
7
 

2.1

Описание типа исследования
7
 

2.2

Объект исследования
7
 

2.3

Цели и задачи исследования
7
 

2.4

География исследования
7
 

2.5

Время проведения исследования
7
 

2.6

Методы сбора данных
7
3

Макроэкономические факторы, влияющие на Рынок
9
 

3.1

Динамика валового внутреннего продукта
9
 

3.2

Промышленное производство
11
 

3.3

Уровень инфляции
12
 

3.4

Уровень  доходов населения
13
 

3.5

Инвестиции
14
 

3.6

Розничная торговля
16
4

Описание отрасли
18
 

4.1

Обрабатывающая промышленность
18
 

4.2

Описание влияющих Рынков
21
 

 

4.2.1

Рынок глины  (формат)
21
 

4.3

Описание смежных рынков
22
5

Сегментация фарфорофаянсовой и керамической посуды
24
 

5.1

Определение продукции
24
 

5.2

Сегментирование фарфорофаянсовой и керамической 

посуды по основным наименованиям
25
 

 

5.2.1

Сегментация по форме изделия
25
 

 

5.2.2

Сегментация по виду изделия
26
 

 

5.2.3

Сегментация по технологии производства
26
 

 

5.2.4

Сегментация по типу потребителей
27
 

 

5.2.5

Сегментация по типу упаковки
27
 

5.3

Ценовое сегментирование фарфоровофаянсовой и 

керамической посуды
28
 

5.4

Тенденции в различных сегментах фарфорофаянсовой 

и керамической посуды
29
 

 

5.4.1

Тенденции в сегментах различных видов 

фарфорофаянсовой и керамической посуды
29
 

 

5.4.2

Тенденции в технологических сегментах
29
 

 

5.4.3

Тенденции в сегментах упаковки
29
 

 

5.4.4

Тенденции в ценовых сегментах
30
6

Основные количественные характеристики рынка фафрофоровофаянсовой и керамической посуды
32
 

6.1

Объем рынка фарфорофаянсовой и керамической 

посуды
32
 

 

6.1.1

Объем рынка Фарфоровой и керамической 

посуды в денежном выражении
32
 

 

6.1.2

Объемы российского производства 

фарфоровой и керамической посуды
32
 

 

6.1.3

Темпы роста рынка 

фарфофрофаянсовых и керамических изделий
33
 

 

6.1.4

Тенденции развития рынка 

фарфофрофаянсовых и керамических изделий
34
7

Сбытовая структура Рынка
35
 

7.1

Цепочка движения товара
35
 

7.2

Краткое описание основных сегментов участников 

рынка фарфофрофаянсовых и керамических изделий
35
 

 

7.2.1

Производители Продукции
35
 

 

7.2.2

Дистрибьюторы продукции
35
 

 

7.2.3

Розничный сектор
36
 

 

Основные принципы ценообразования
37
8

Объемы импорта и экспорта
38
 

8.1

Соотношение импорта и экспорта
38
 

8.2

Импорт
39
 

8.3

Экспорт
40
9

Конкурентный анализ
42
 

9.1

Основные параметры конкуренции
42
 

9.2

Основные производители. Описание профилей 

крупнейших компаний
42
 

9.3

Тенденции в направлении конкуренции между 

крупнейшими производителями
49
 

9.4

Конкуренция между крупнейшими дистрибьюторами 

и  оптовыми компаниями
49
 

 

9.4.1

Богемия-Люкс-Посуда, ООО
50
 

 

9.4.2

Арти-М, ООО
50
 

 

9.4.3

ЭНС
51
 

 

9.4.4

Кулинар-Страта
51
 

 

9.4.5

Арти-М
53
 

9.5

Тенденции в направлении конкуренции между крупнейшими производителями
54
 

9.6

Конкуренция между крупнейшими компаниями розничного сектора
54
 

 

9.6.1

X5 Retail Group N.V.
55
 

 

9.6.2

«Магнит»
55
 

 

9.6.3

«Ашан»
56
 

 

9.6.4

Тенденции в направлении конкуренции между крупнейшими производителями
61
10

Анализ потребителей
62
 

10.1

Описание потребителей
62
 

10.2

Сегментация потребителей с описанием
62
 

 

10.2.1

B2C рынки
62
 

 

10.2.2

B2B рынки
65
 

10.3

Потребительские предпочтения по маркам продукции
66
 

10.4

Основные тенденции в потребительском сегменте
66
11

Обобщающие выводы по отчету
67
 

11.1

Факторы, влияющие на развитие фарфофрофаянсовых

и керамических изделий
67
 

11.2

Step-анализ фарфофрофаянсовых и керамических 

изделий
67
 

11.3

Факторы, благоприятствующие развитию рынка

фарфофрофаянсовых и керамических изделий
68
 

11.3.1

Анализ рисков
68
 

11.4

Сдерживающие факторы развития рынка 

фарфофрофаянсовых и керамических изделий
68
 

 

11.4.1

Влияние кризиса на рынок фарфофрофаянсовых

и керамических изделий
69
 

 

11.4.2

Докризисный период
69
 

 

11.4.3

Влияние кризиса
69
 

 

11.4.4

Ситуация на рынке
69
 

11.5

Прогнозы развития рынка
70
 

 

11.5.1

Объемы рынка фарфофрофаянсовых и

 керамических изделий
70
 

 

11.5.2

Потребление
70
 

 

11.5.3

Основные игроки
70
12

Общие выводы по отчету
71


	Количество и названия таблиц, диаграмм, графиков
	

	Способ предоставления отчета (в электронном / печатном виде/ оба)
	В печатном/ электронном формате

	Название файла (если отчет предоставлен в электронном виде)
	farfor.pdf


Маркетинговое Агентство Step by Step специализируется в области корпоративного маркетинга. Мы оказываем широкий спектр услуг отделам маркетинга коммерческих компаний, от проведения практически любых исследовательских работ до содействия в реализации маркетинговых планов компании в случае недостатка собственных ресурсов подразделения (например, в связи с открытием нового проекта или крупным мероприятием). 

Маркетинговое Агентство Step by Step объединяет в себе такие качества как комплексный подход к задаче, свойственный управленческим консультантам, и владение современными методиками маркетинговых исследований, присущее исследовательским компаниям. 

Маркетинговое Агентство Step by Step специализируется на следующих сегментах рынка:

· Рынок промышленных предприятий (Business-to-Business рынок)

· ИТТ – рынок

· Рынок торгово-розничных предприятий

· Рынок отдыха и развлечений

· Рынок предприятий малого бизнеса

Маркетинговое Агентство Step by Step – член Национальной гильдии профессиональных консультантов, Гильдии маркетологов, Международной ассоциации ESOMAR.
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