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	Цель исследования: анализ текущей ситуации на Рынке.

Задачи исследования:

· Описание макроэкономической ситуации на Рынке

· Выделение основных сегментов Рынка

· Определение объема, емкости и темпов роста Рынка

· Описание структуры Рынка

· Выявление основных игроков на Рынке

· Выявление основных факторов, влияющих на Рынок

· Выявление основных тенденций Рынка

· Описание потребителей на Рынке

· Описать схемы ценообразования на Рынке

Выдержки из исследования:
Наиболее развитым сегментом рынка бытовой химии являются синтетические моющие средства. Их доля составляет 75,6%. На долю же чистящих средств приходится 24,4%.

Наибольшую долю в сегменте СМС составляют стиральные порошки (80%), 14% приходится на отбеливатели, а 6% - на кондиционеры и усилители действия моющих средств. И если раньше на рынке преобладали сухие средства, то в последние несколько лет ситуация изменилась - сегодня долгосрочную перспективу развития имеют гели и жидкие чистящие средства. 

Средства бытовой химии подразделяются на три основных ценовых категории:

· Низкая («Капелька», «Дося», «Золушка», «Минута»)

· Средняя («Миф», «Sortie», «Tide», «Deni», «Аос», «Бинго», Е, Pril, «Фейри», Aqualon и др.)

· Высокая (Persil, Ariel, Bagi и др.)

В последнее время наблюдается рост дорогих средств бытовой химии. Здесь постоянно растут объемы продаж всех брендов. В то же время низкоценовой сегмент  уже насыщен и теряет в объемах продаж.

Основными странами экспортерами являются Украина и Казахстан.

Основными странами-импортерами являются США, Польша  и Литва.

Безусловными лидерами на Рынке чистящих средств России являются две крупные интернациональные компании:

· Procter & Gamble – является владельцем крупного предприятия по производству моющих средств - Новомосковскбытхим.

· Henkel – владеет предприятиями «Эра» в г. Тосно и г. Энгельсе, а также в 2001 году приобрела третье российское предприятие ОАО «Пемос» в г. Пермь.

Среди российских производителей также есть крупные предприятия, такие как ООО «Нэфис» г. Казань, ОАО «Весна» г. Самара, ОАО «Концерн Калина» г. Омск, которые стабильно наращивают объем производства и продаж и имеют хорошие перспективы на Рынке в будущем.
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Группа Компаний Step by Step специализируется в области маркетинговых исследований, стратегического маркетинга, корпоративного консалтинга, брендинга. Мы оказываем широкий спектр услуг отделам маркетинга коммерческих компаний, от проведения практически любых исследовательских работ до содействия в реализации маркетинговых планов компании в случае недостатка собственных ресурсов подразделения (например, в связи с открытием нового проекта или крупным мероприятием). 

Группа Компаний Step by Step объединяет в себе такие качества как комплексный подход к задаче, свойственный управленческим консультантам, и владение современными методиками маркетинговых исследований, присущее исследовательским компаниям. В состав Группы Компаний входят такие подразделения, как Аналитический Центр, Call Centr, Step by Step Недвижимость, Step by Step Консалтинг.

Группа Компаний Step by Step специализируется на следующих сегментах рынка:

· Недвижимость

· Рынок отдыха и развлечений

· Рынок промышленных предприятий (Business-to-Business рынок)

· ИТТ – рынок

· Рынок торгово-розничных предприятий

· Рынок предприятий малого бизнеса

Группа Компаний Step by Step – член Национальной гильдии профессиональных консультантов, Гильдии маркетологов, Международной ассоциации ESOMAR.
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