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	Целью исследования является описание актуального состояния рынка питьевой бутилированной воды и выделение основных тенденций его развития.

Задачи исследования:

· Проанализировать макроэкономическую конъюнктуру рынка

· Обозначить долю рынка бутилированной воды в общей структуре рынка прохладительных напитков

· Описать отдельные виды продукции по различным основаниям

· Определить емкость и объем рынка

· Проанализировать основные факторы, влияющие на ценообразование

· Оценить инвестиционную привлекательность Рынка

· Выделить основные тенденции и прогнозы развития рынка

· Выделить и описать крупнейших игроков на Рынке

· Выделить сегменты потребителей питьевой воды

· Проанализировать потребительские предпочтения в каждом сегменте

· Указать мотивы и места покупок

· Определить факторы, влияющие на спрос

· Описать схему сбыта на рынке и основные розничные каналы сбыта

· Описать организацию работы с поставщиками

· Обозначить крупнейших дистрибьюторов на Рынке.

География исследования:  Российская Федерация.

Методология исследования: кабинетное исследование. В качестве вторичной информации были использованы статьи профессиональных журналов, периодические издания, информационные аналитические порталы, мнения экспертов.

Целевая аудитория.

Данное исследование будет представлять интерес для:

· Производителей минеральной воды,

· Поставщиков на рынке,

· Инвесторов, желающих организовать собственное производство минеральной воды,

· Инвесторов, желающих создать собственную организацию, занимающуюся   дистрибуцией, оптовой и ли розничной торговлей минеральной воды.

Выдержки из исследования:

Объем российского рынка минеральной воды Рынок бутилированной питьевой и минеральной воды сегодня один из самых быстрорастущих потребительских рынков: темпы роста в последние четыре года держатся на уровне 20%, а объемы в денежном выражении по итогам 2004 года составили 730 млн. долларов.

Структура потребления россиянами бутилированной воды имеет следующий вид: наибольшая доля принадлежит минеральной столовой воде – 66%, следующий по размеру сегмент – это очищенная вода (28%), на долю лечебной воды приходится 6%.

Оптимальный объем для минеральной воды в пластиковой упаковке, по мнению потребителей, – 0,5 – 2 литра.
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Маркетинговое Агентство Step by Step специализируется в области корпоративного маркетинга. Мы оказываем широкий спектр услуг отделам маркетинга коммерческих компаний, от проведения практически любых исследовательских работ до содействия в реализации маркетинговых планов компании в случае недостатка собственных ресурсов подразделения (например, в связи с открытием нового проекта или крупным мероприятием). 

Маркетинговое Агентство Step by Step объединяет в себе такие качества как комплексный подход к задаче, свойственный управленческим консультантам, и владение современными методиками маркетинговых исследований, присущее исследовательским компаниям. 

Маркетинговое Агентство Step by Step специализируется на следующих сегментах рынка:

· Рынок промышленных предприятий (Business-to-Business рынок)

· ИТТ – рынок

· Рынок торгово-розничных предприятий

· Рынок отдыха и развлечений

· Рынок предприятий малого бизнеса

Маркетинговое Агентство Step by Step – член Национальной гильдии профессиональных консультантов, Гильдии маркетологов, Международной ассоциации ESOMAR.
