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	Название отчета
	Маркетинговое исследование и анализ рынка кейтеринга.

	Название компании-исполнителя
	Маркетинговое Исследование Step by Step

	Дата выхода отчета
	1.06.2005

	Количество страниц
	64 стр.

	Язык отчета
	русский

	Стоимость (руб. или $)
	17 000 руб. (вкл. НДС).

	Краткое описание отчета (предмет исследования, основные блоки) – не более 2-х абзацев
	Предмет исследования: российский рынок кейтеринга.

Методы сбора информации: кабинетное исследование, при составлении исследования так же были использованы материалы выставки 

· «Индустрия праздника 2005»:

- Круглый стол «Правила игры» в рамках выставки «Индустрия праздника 2005». Пресс-релиз.

- Стенограмма круглого стола «Правила игры», апрель 2005

- Мнения специалистов по теме Круглого стола «Правила игры». Пресс-релиз.

- Итоги работы Круглого стола «Правила игры», апрель 2005. Пресс-релиз

· Материалы Ресторанного Бизнес-Форума "Food Service" 2005. Осенняя Сессия.
Данное исследование будет представлять интерес для 
· предпринимателей 

· существующих участников кейтерингового рынка 
· собирающихся начать развивать кейтеринговое направление в своей деятельности.

	Полное описание отчета (цель, методы, структура, источники информации, выдержки из текста, графическая информация, диаграммы-примеры и т.п.) – не более 2-х стр.А4
	Цель исследования: проанализировать перспективы развития различных сегментов российского рынка кейтеринга.

Выдержки из исследования:

Средняя цена обеда с доставкой в Москве и Санкт-Петербурге - порядка $3,2, при этом у аутсайдеров рынка она может быть и $2, а у лидеров - $4-5.
Основной рынок кейтеринга России сосредоточен в Москве и Санкт-Петербурге. Сейчас услугами кейтеринговых фирм охвачено, по разным оценкам, от 50% до 60% клиентуры 
двух столиц.
68% московских компаний вопрос питания собственных сотрудников вообще не волнует, 13% управляют точками общепита самостоятельно, без привлечения подрядчиков, 8% имеют своих поваров и только 6% закупают обеды у кейтеринговых компаний, а 5% имеют столовую, управляемую подрядчиком.
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Маркетинговое Агентство Step by Step специализируется в области корпоративного маркетинга. Мы оказываем широкий спектр услуг отделам маркетинга коммерческих компаний, от проведения практически любых исследовательских работ до содействия в реализации маркетинговых планов компании в случае недостатка собственных ресурсов подразделения (например, в связи с открытием нового проекта или крупным мероприятием). 

Маркетинговое Агентство Step by Step объединяет в себе такие качества как комплексный подход к задаче, свойственный управленческим консультантам, и владение современными методиками маркетинговых исследований, присущее исследовательским компаниям. 

 

Маркетинговое Агентство Step by Step специализируется на следующих сегментах рынка:

· Рынок промышленных предприятий (Business-to-Business рынок)

· ИТТ – рынок

· Рынок торгово-розничных предприятий

· Рынок отдыха и развлечений

· Рынок предприятий малого бизнеса

Маркетинговое Агентство Step by Step – член Национальной гильдии профессиональных консультантов и Гильдии маркетологов.

