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	Цель исследования: анализ потребительских предпочтений посетителей парков аттракционов в России.

Методы сбора информации 
Количественные исследования – личный опрос в парках. 
Описание исследования

В исследовании содержится информация следующего характера:
· Определен уровень удовлетворенности посетителей парками, причины и частоту посещений; 

· Готовность и уровень трат в парках, а также динамику изменений трат по сравнению с 2009 годом;

· Определены основные цели посещений парков, а также недостатки парков, по мнению потребителей;

· Выявлено мнение посетителей о существующем выборе аттракционов в парке;

· Изучены потребительские предпочтения при выборе пунктов общественного питания в парках;

· Определены источники информации о парках и проанализированы степень доверия к ним;

· Описан социально-демографический портрет потребителя:

· Пол;

· Образование;

· Статус респондента;

· Состав семьи респондента;

· Материальное положение респондента;

География исследования
· Барнаул (парк Солнечный ветер)

· Екатеринбург (парк 7 Королевство)

· Краснодар (парки Городской Сад, Солнечный остров, Чистяковская роща)

· Липецк (парки: Быханов Сад, Верхний парк, Нижний парк, Парк Победы)

· Мытищи (АВ-Парк)

· Саратов (парк Лукоморье)

· Томск (парк ГорСад)

· Тула (парк ЦПКиО им.П.П.Белоусова)

· Якутск (Туймаада Парк)
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Маркетинговое Агентство Step by Step специализируется в области корпоративного маркетинга. Мы оказываем широкий спектр услуг отделам маркетинга коммерческих компаний, от проведения практически любых исследовательских работ до содействия в реализации маркетинговых планов компании в случае недостатка собственных ресурсов подразделения (например, в связи с открытием нового проекта или крупным мероприятием). 

Маркетинговое Агентство Step by Step объединяет в себе такие качества как комплексный подход к задаче, свойственный управленческим консультантам, и владение современными методиками маркетинговых исследований, присущее исследовательским компаниям. 

Маркетинговое Агентство Step by Step специализируется на следующих сегментах рынка:

· Рынок промышленных предприятий (Business-to-Business рынок)

· ИТТ – рынок

· Рынок торгово-розничных предприятий

· Рынок отдыха и развлечений

· Рынок предприятий малого бизнеса

Маркетинговое Агентство Step by Step – член Национальной гильдии профессиональных консультантов, Гильдии маркетологов, Международной ассоциации ESOMAR.
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