Маркетинговое Агентство Step by Step

[image: image1.jpg]°
STEP BY STEP



125047, г. Москва, ул. Чаянова, дом 15, корп. 5, офис 913 - 917 

Тел./ Факс (495)250-61-74, 760-5073, www.step-by-step.ru

	Название отчета
	Российский рынок платного телевидения

	Название компании-исполнителя
	Маркетинговое Агентство Step by Step

	Дата выхода отчета 
	10.09.2009

	Количество страниц
	87 стр.

	Язык отчета
	русский

	Стоимость (руб.)
	23 500 руб.

	Полное описание отчета (цель, методы, структура, источники информации, выдержки из текста, графическая информация, диаграммы-примеры и т.п.) – не более 2-х стр.А4
	Цель исследования: анализ текущей ситуации на рынке платного телевидения в России.

 Задачи исследования:
· Описание макроэкономической ситуации на Рынке

· Выделение основных сегментов Рынка

· Определение основных количественных характеристик Рынка

· Описание структуры Рынка

· Выявление основных игроков на Рынке

· Выявление основных факторов, влияющих на Рынок

Выдержки из исследования:

На сегодня в России, по разным данным, на​считывается около … кабельных компаний, за​нимающихся распространением телевизионных программ. Примерно … из них работают циви​лизованно, то есть имеют все необходимые доку​менты (лицензии на строительство сети, на рас​пространение программ) и официально допуще​ны к работе Россвязьнадзором; … кабельных компаний принимают участие в работе Ассоциа​ции кабельного телевидения.
Объем рынка цифрового платного телевидения /ТВ/ в России по итогам 2008 г вырос почти в …раза до …. млн. долл. по сравнению с показателем по итогам 2007 г. 
Доля в доходах от услуг платного телевидения составила около …% Объем рынка платного телевидения в России по итогам 2008 г вырос на …%  до примерно …. млн. долл. против …. млн. долл. годом ранее.
…% выручки приносит кабельное телевидение, что составляет порядка $.... млн. Ещё …% или … миллионов - спутниковое ТВ. Всего …% доходов ($... млн.) от платного телевидения в России идёт с IPTV.
По итогам 2008 г проникновение цифрового платного телевидения составило около ….% от всех домохозяйств. При этом крупнейшим региональным рынком платного цифрового телевидения является рынок Москвы, где все операторы платного телевидения предоставляют услугу платного телевидения в цифровом формате.
В крупных городах показатель охвата в пределах от …% до почти …%. Например, в Москве, Санкт-Петербурге, Екатеринбурге, Казани, Перми кабельным телевидением обслуживается от …% до …% населения. …. По прогнозам ассоциации, к 2015 году в России услугами кабельного телевидения будут пользоваться …млн. домохозяйств, услугами спутникового телевидения — … млн., остальные … млн. — услугами цифрового эфирного телевидения.
Число абонентов цифрового телевидения по итогам 2008 года превысило … миллионов. Услуги цифрового ТВ в РФ в 2008-м году предлагали около … провайдеров – спутниковые, IPTV, а также крупнейшие кабельные операторы: Акадо, НТК (Твое ТВ), ТВТ, ЭР-Телеком, Уфанет и др.
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Маркетинговое Агентство Step by Step специализируется в области корпоративного маркетинга. Мы оказываем широкий спектр услуг отделам маркетинга коммерческих компаний, от проведения практически любых исследовательских работ до содействия в реализации маркетинговых планов компании в случае недостатка собственных ресурсов подразделения (например, в связи с открытием нового проекта или крупным мероприятием). 

Маркетинговое Агентство Step by Step объединяет в себе такие качества как комплексный подход к задаче, свойственный управленческим консультантам, и владение современными методиками маркетинговых исследований, присущее исследовательским компаниям. 

Маркетинговое Агентство Step by Step специализируется на следующих сегментах рынка:

· Рынок промышленных предприятий (Business-to-Business рынок)

· ИТТ – рынок

· Рынок торгово-розничных предприятий

· Рынок отдыха и развлечений

· Рынок предприятий малого бизнеса

Маркетинговое Агентство Step by Step – член Национальной гильдии профессиональных консультантов, Гильдии маркетологов, Международной ассоциации ESOMAR.
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