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	Полное описание отчета (цель, методы, структура, источники информации) 

НЕ размещать графики и картинки!
	Целью исследования является анализ Рынка ручного инструмента.
Задачи исследования раскрывают его основную цель и включают следующие пункты:

· Описание макроэкономических факторов, влияющих на Рынок

· Описание смежных и влияющих Рынков

· Сегментирование Рынка по разным основаниям

· Оценка объема, емкости и темпа роста Рынка

· Конкурентный анализ Рынка

· Анализ потребительских предпочтений

· Сдерживающие факторы Рынка

· Инвестиционная привлекательность Рынка

· Тенденции, существующие на Рынке и др
Данный отчет написан по результатам кабинетного исследования. Кабинетное исследование представляет собой вид качественного маркетингового исследования, направленного на поиск и анализ данных, содержащихся в открытых источниках информации. Был проведен анализ таможенной статистики за 2006 год.
Выдержки из исследования:
В 2006 году было заключено 116 933 сделки (65 079 – в 2005 году) в области внешнеэкономической торговли, связанных с  ручными инструментами, из них доля импорта составила 89,65%, а экспорта ( 10,35%. Было заключено сделок на сумму $403,7 млн. ($105,66 млн. в 2005 году). Объем экспорта в денежном выражении составил $107,1 млн., а импорта - $296,5 млн. Данные статистики свидетельствуют о стабильном развитии отрасли с сохранением соотношения импорт/экспорт.

Основными странами экспортерами являются Украина ($22,9 млн.) и Казахстан ($19,43 млн.).  Их доли от общего объема экспорта составляют соответственно 21,65% и 18,30%. 

Самыми крупными экспортерами ручных инструментов в России являются ОАО "Волгабурмаш" и ЗАО "Горизонт-плюс". Их доли в общем объеме экспорта в денежном выражении составляют 24,6% и 9,8% соответственно, что в денежном выражении составляет $26,42 млн. и $10,53 млн. Доля остальных участников экспорта значительно ниже, менее 6%.

Основными странами-импортерами являются Германия ($63,2 млн.), Китай ($35,5 млн.), Финляндия ($32,6 млн.) и США ($21,4 млн.). Доли от общего объема импорта: 21,53%, 12,1%, 11,1%, и 7,31% соответственно. В остальные страны доля импорта в общем объеме менее 6,5%.

 По данным таможенной статистики крупнейшим поставщиком ручного инструмента в Россию является компания "КИНТЕЦУ ВОРЛД ЭКСПРЕС", ее доля составила в денежном выражении $11, 29 млн. – 3,80%. Далее следуют «Голден Брикс Девелопмент» ($4,9 млн.), «Гедоре Веркцойгфабрик» ($4,64 млн.) и «SHANGHAI JOYE IMPORT&EXPORT» ($4,3 млн.), что в процентном отношении составляет 1,65%, 1,56% и 1,45% соответственно.

Российские производители пока не могут конкурировать на должном уровне с иностранными, поэтому большую часть Рынка ручных инструментов занимают именно импортные товары.



	Подробное оглавление/содержание отчета
	Методологическая часть


Описание типа исследования


Объект и предмет исследования


Цели и задачи исследования


География исследования


Время проведения исследования


Методы сбора данных


Источники сбора данных


Введение


Макроэкономические факторы, влияющие на Рынок


Общая экономическая ситуация в России


Динамика валового внутреннего продукта


Динамика денежных доходов населения

Уровень инфляции и динамика цен


Наиболее значимые экономические события первой половины 2007 года


Описание отрасли


Классификация продукции Рынка


Российские производители


Производители из стран бывшего СНГ


Описание влияющих Рынков


Рынок строительства


Рынок бытовых услуг


Описание смежных Рынков


Рынок электроинструментов


Сегментация и структура Рынка по основным видам Продукции


Определение и сегментирование Продукции по основным наименованиям


Сегментация Рынка по основным видам продукции


Сегментация по целевой аудитории


Сегментация по функциональным характеристикам


Сегментирование продукции по основным наименованиям

Сегментирование продукции по стране производства


Основные принципы ценообразования на Рынке


Ценовое сегментирование


Основные количественные характеристики Рынка


Анализ Импорта/Экспорта продукции


Импорт ручных инструментов


Экспорт ручных инструментов


Соотношение импорта и экспорта


Российское производство

Сбытовая структура Рынка


Краткое описание основных сегментов участников рынка


Производители ручного инструмента


Оптовые компании


Дилеры


Розница


Конкурентный анализ


Основные игроки Рынка


Основные параметры конкуренции


Конкуренции между иностранными и российскими производителями


Описание профилей производителей ручного инструмента
Сравнительная характеристика крупнейших российских производителей по основным параметрам


Описание профилей Иностранных производителей


Сравнительная характеристика крупнейших иностранных производителей по основным параметрам


Описание профилей основных оптовых компаний на российском рынке


Способы продвижения Продукции


Рекламная политика


Маркетинговая политика


Анализ потребителей


Структура потребления Продукции по видам и брендам Продукции


Описание и сегментация потребителей


Потребительские предпочтения по: видам, маркам Продукции


Обобщающие выводы и рекомендации


Факторы, благоприятствующие развитию Рынка


Сдерживающие факторы Рынка/анализ рисков


Сдерживающие факторы Рынка/анализ рисков


Инвестиционная привлекательность/пустующие ниши Рынка


Основные тенденции Рынка


Общие выводы по отчету

Приложение


ГОСТ Р ИСО 9001-2001




	Перечень приложений к отчету;
количество и названия таблиц, диаграмм, графиков
	Диаграмма 1. Динамика и прогноз ВВП РФ за 2003-2008 гг., %


Диаграмма 2. Динамика номинальной начисленной заработной платы в 2005-2007 гг., руб.


Диаграмма 3. Базовая инфляция (на конец периода, в % к декабрю предыдущего года)


Диаграмма 4. Динамика объема работ, выполненных по виду деятельности "строительство", млрд. руб.


Диаграмма 5. Ассортиментная структура Рынка электроинструментов


Диаграмма 6. Структура российского рынка электроинструментов по странам-производителям в 2006 г.


Диаграмма 7. Доли основных стран-импортеров ручного инструмента в общей структуре экспорта в 2006г. в денежном выражении


Диаграмма 8. Доли крупнейших компаний-импортеров ручных инструментов в структуре российского импорта в 2006 г. в стоимостном выражении

Диаграмма 9. Доли основных стран-экспортеров ручных инструментов в общей структуре экспорта в 2006 г. в денежном выражении, %.


Диаграмма 10. Доли основных компаний-экспортеров ручных инструментов в общей структуре российского экспорта в % в денежном выражении


Таблица 1. Распределение основных брендов по ценовым сегментам


Таблица 2. Объемы импорта по основным странам-импортерам в 2006 г.


Таблица 3. Объемы экспорта по основным странам-экспортерам в 2006 г.


Таблица 4. Объемы экспорта/импорта в 2006 году


Таблица 5. Отечественные производители ручных инструментов и ассортимент их продукции (по состоянию на 22.06.07г.)


Таблица 6. Сравнительная характеристика основных иностранных брендов ручного инструмента.


Таблица 7. Сравнительная характеристика основных оптовых компаний, занимающихся поставкой ручного инструмента в России.


Таблица 8. STEP-анализ


Таблица 9. Возможные риски, связанные с Рынком


	Способ предоставления отчета (в электронном / печатном виде)
	В печатном и электронном формате

	Название файла (если отчет предоставлен в электронном виде)
	


Маркетинговое Агентство Step by Step специализируется в области корпоративного маркетинга. Мы оказываем широкий спектр услуг отделам маркетинга коммерческих компаний, от проведения практически любых исследовательских работ до содействия в реализации маркетинговых планов компании в случае недостатка собственных ресурсов подразделения (например, в связи с открытием нового проекта или крупным мероприятием). 

Маркетинговое Агентство Step by Step объединяет в себе такие качества как комплексный подход к задаче, свойственный управленческим консультантам, и владение современными методиками маркетинговых исследований, присущее исследовательским компаниям. 

Маркетинговое Агентство Step by Step специализируется на следующих сегментах рынка:

· Рынок промышленных предприятий (Business-to-Business рынок)

· ИТТ – рынок

· Рынок торгово-розничных предприятий

· Рынок отдыха и развлечений

· Рынок предприятий малого бизнеса

Маркетинговое Агентство Step by Step – член Национальной гильдии профессиональных консультантов, Гильдии маркетологов, Международной ассоциации ESOMAR.
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