Маркетинговое Агентство Step by Step

[image: image1.jpg]°
STEP BY STEP



125047, г. Москва, ул. Чаянова д. 15, корп. 5, офис 913 - 917

Тел. (495)250-61-74  www.step-by-step.ru

	Название отчета
	Типовой бизнес-план открытия боулинг клуба в региональном центре

	Название компании-исполнителя
	Маркетинговое Агентство Step by Step

	Дата выхода отчета 
	16.07.2008

	Количество страниц
	83 стр.

	Язык отчета
	русский

	Стоимость (руб.)
	18 000 руб.

	Полное описание отчета (цель, методы, структура, источники информации, выдержки из текста) – не более 2-х стр.А4

НЕ размещать графики и картинки!
	Цели исследования: Создание в региональном центре боулинг-клуба на 6 игровых дорожек, предлагающего также услуги кафе и бара.

Методы сбора информации: кабинетное исследование.

Бизнес - план содержит следующие основные блоки:

1. Описание услуг

2. Анализ рынка

3. Маркетинговый план

4. План сбыта

5. Производственная часть

6. Функциональное решение

7. Организационно-управленческая структура

8. Финансовый план

9. Нормативная информация

10. Организационный план осуществления проекта

К бизнес-плану прилагается финансовая модель в Microsoft Excel. Предлагаемый бизнес–план может являться основой для написания бизнес – плана для Вашего проекта.

Выдержки из исследования:

Значительная часть рынка развлечений – это «Развлекательные» и «Торгово-развлекательные» центры. В них представлены на одной площади различные виды развлечений, в качестве «якорных» арендаторов выступают, как правило, кинотеатры и боулинг-клубы. 

Сегодня в боулинг играют в 120 странах мира более 100 миллионов человек. В США насчитывается около 8000 боулинг-центров и более 140000 дорожек. Самый большой в мире современный боулинг центр находится в Японии и имеет 141 дорожку.

По исследованиям МА Step by Step самыми популярными видами развлекательного отдыха в спортивно-развлекательных центрах (СРЦ) являются боулинг и бильярд, ради которых регулярно посещают СРЦ 32% и 26% посетителей соответственно.
**************************************
Основной проблемой наполняемости боулинг клуба является низкая посещаемость в будни в дневное время. Для привлечения дополнительных потоков посетителей в дневное время необходимо снижение цен.

	Подробное оглавление/содержание отчета
	ОГЛАВЛЕНИЕ
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Расчетные сроки проекта

Резюме комплекса маркетинга продукции

Стоимость проекта

Источники финансирования проекта

Выгоды и риски проекта

Ключевые экономические показатели эффективности проекта

2. ОПИСАНИЕ УСЛУГ

Функциональное назначение услуг

Виды продукции

Стоимость услуг, принятая концепция ценообразования

Требования к контролю качества
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Текущая ситуация в отрасли

Факторы, влияющие на отрасль

Тенденции развития отрасли

Общие данные о рынке

Объем рынка, потенциальная емкость рынка

Структура рынка

Ценообразование на рынке

Конечные потребители

Потенциальные потребители услуг

Оценка сегментов потребителей

Потребительские предпочтения основных сегментов потребителей

Выбор и обоснование целевого сегмента

Конкурентный анализ

Описание и анализ потенциальных конкурентов

Планета-Боулинг

Самолет-Боулинг

Дворец боулинга «Мегасфера»

Боулинг клуб Б-69

Выбор и обоснование уникального достоинства услуги

4. МАРКЕТИНГОВЫЙ ПЛАН

Уникальное достоинство продукта, позиционирование

Цены, ценовая политика. Обоснование цены на продукцию.

Порядок осуществления продаж, обоснование гарантий сбыта

Концепция рекламы и PR. Программа по организации рекламы.
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Выбор и обоснование типа предприятия
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7. ОРГАНИЗАЦИОННО-УПРАВЛЕНЧЕСКАЯ СТРУКТУРА

Организационная структура предприятия

Специализация, количество и состав сотрудников

Затраты на оплату труда

8. ФИНАНСОВЫЙ ПЛАН

Основные параметры финансовых расчетов

Доходная часть

Расходная часть

График окупаемости проекта
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Маркетинговое Агентство Step by Step специализируется в области корпоративного маркетинга. Мы оказываем широкий спектр услуг отделам маркетинга коммерческих компаний, от проведения практически любых исследовательских работ до содействия в реализации маркетинговых планов компании в случае недостатка собственных ресурсов подразделения (например, в связи с открытием нового проекта или крупным мероприятием). 

Маркетинговое Агентство Step by Step объединяет в себе такие качества как комплексный подход к задаче, свойственный управленческим консультантам, и владение современными методиками маркетинговых исследований, присущее исследовательским компаниям. 

Маркетинговое Агентство Step by Step специализируется на следующих сегментах рынка:

· Рынок промышленных предприятий (Business-to-Business рынок)

· ИТТ – рынок

· Рынок торгово-розничных предприятий

· Рынок отдыха и развлечений

· Рынок предприятий малого бизнеса

Маркетинговое Агентство Step by Step – член Национальной гильдии профессиональных консультантов, Гильдии маркетологов, Международной ассоциации ESOMAR.
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