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	Маркетинговое исследование и анализ рынка  электроинструментов

	Название компании-исполнителя
	Маркетинговое Агентство Step by Step

	Дата выхода отчета (дд/мм/гг)
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	Количество страниц
	71 стр.

	Язык отчета
	русский

	Стоимость (руб.)
	19 000 руб. (Вкл. НДС)

	Полное описание отчета (цель, методы, структура, источники информации, выдержки из текста, графическая информация, диаграммы-примеры и т.п.) – не более 2-х стр.А4
	Целью исследования является описание  и анализ состояния рынка электроинструментов.
В данном исследовании:
· Произведена сегментация Рынка с описанием количественных и качественных характеристик каждого сегмента

· Описано ценообразование на Рынке

· На основе Таможенной базы за 2005 год произведен анализ импорта/экспорта электроинструментов 

· Проведен анализ конкуренции на Рынке с описанием профилей основных игроков (производители/дистрибьюторы) 

· Произведена сегментация потребителей

· Выявлены потребительские предпочтения по видам электроинструментов и мотивации при покупке

· Определены факторы, влияющие на Рынок и риски

· Выявлены тенденции на Рынке

География исследования:  Россия  
Методология исследования: кабинетное исследование с использованием Таможенной базы за 2005 год.
Данное исследование будет интересно:

· существующим игрокам рынка,

· маркетинговым, консалтинговым компаниям и рекламным агентствам, работающим на данном рынке,

· инвесторам, планирующим выйти на московский рынок пассажирских автомобильных перевозок,

· компаниям, занимающимся строительством.

Выдержки из текста:
Рынок электроинструментов на сегодняшний день является перспективным и быстро развивающимся.  Темпы роста Рынка составляют  порядка 20-25% ежегодно. Но такие высокие темпы роста обеспечиваются в основном за счет импорта продукции.
На Рынке электроинструментов России 80% занимают товары, привезенные из других стран, в основном из Китая. Доля российских производителей упала с 60% в 2000 году до 20% в 2004 году. Столь стремительное падение, в три раза за 4 года, связано с обострением конкурентной ситуации на Рынке.

Наибольший процент Рынка занимают дрели (38%), затем идут углошлифовальные машины (УШМ) (26%), на третьем месте, значительно уступая двум первым местам, находятся аккумуляторные дрели (9%). Остальные виды электроинструментов занимают от 7% до 3% Рынка. 

В 2005 году было заключено 21 320 сделок в области внешнеэкономической торговли, связанных с  электроинструментами на сумму $154,2 млн.  Объем экспорта составил $ 5 714 390 в денежном выражении, а импорта - $ 148 447 460.

В 2004 году китайские компании занимали 50% Рынка, западные компании и Япония – 30%, а российские компании – соответственно 20%. 

Лидерами среди российский компаний являются «Интерскол», чья доля от объема российского производства составляет 42%.  Следом за ним идет «Пермская Научно-Производственная Приборостроительная компания» (ПНППК) и «Электромашиностроительный завод «Лепсе» (29% и 13% соответственно).

	Подробное оглавление/содержание отчета
	Методологическая часть
Введение

Уровень развития Рынка, этапы и сроки его существования

Степень изученности/открытости Рынка

Актуальность темы исследования

Макроэкономические факторы, влияющие на Рынок

Краткий обзор общей экономической ситуации в стране

Описание влияющих Рынков

Описание смежных Рынков

Сегментация и структура Рынка по основным видам Услуг

Определение и сегментирование Продукции по основным наименованиям

Основные принципы ценообразования на Рынке

Основные количественные характеристики Рынка

Объем и емкость Рынка

Темпы роста Рынка

Анализ Импорта/Экспорта продукции

Сбытовая структура Рынка

Конкурентный анализ

Основные игроки Рынка

Описание профилей производителей электроинструмента

Описание профилей основных дилеров/дистрибьюторов

Способы продвижения Продукции

Анализ потребителей

Описание и сегментация потребителей

Структура потребления Продукции по видам и брендам Продукции

Потребительские предпочтения по: видам, маркам Продукции

Потребительские мотивации и поведение при покупке Продукции

Основные тенденции в потребительском сегменте

Обобщающие выводы и рекомендации

Факторы, благоприятствующие развитию Рынка

Сдерживающие факторы Рынка/анализ рисков

Основные тенденции Рынка

Общие выводы по отчету

Приложение
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	Количество и названия таблиц, диаграмм, графиков
	Диаграмма 1. Рост ВВП, в % к предыдущему году

Диаграмма 2. Динамика уровня инфляции в России, в %

Диаграмма 3. Объем работ, выполненных по договорам строительного подряда, млн. руб.

Диаграмма 4. Ассортиментная структура Рынка 

Диаграмма 5. Доли основных стран-экспортеров электроинструментов в общей структуре экспорта в % в денежном выражении

Диаграмма 6. Доли основных компаний-экспортеров электроинструментов в общей структуре российского экспорта в % в денежном выражении

Диаграмма 7. Доли основных стран-экспортеров электроинструментов в общей структуре экспорта в % в денежном выражении

Диаграмма 8. Доли основных компаний-импортеров электроинструментов в общей структуре российского импорта в % в стоимостном выражении

Диаграмма 9. Объем импорта/производства на Рынке электроинструментов

Диаграмма 10. Структура Рынка по основным игрокам

Диаграмма 11. Доли основных российских производителей по итогам 2004 г.

Таблица 1. Основные показатели развития экономики 2005 гг.

Таблица 2. Основные производители строительно-монтажных инструментов

Таблица 3. Основные производители слесарно-монтажных инструментов

Таблица 4. Основные производители дереворежущих инструментов

Таблица 5. Распределение производителей по ценовым сегментам

Таблица 6. Алгоритм расчета объема различных сегментов на Рынке электроинструментов в денежном выражении 

Таблица 7. Объемы экспорта/импорта в 2005 году

Таблица 8. Объемы экспорта по основным странам-экспортерам

Таблица 9. Объемы импорта по основным странам-импортерам

Таблица 10. Сравнение российских и иностранных производителей электроинструмента

Таблица 11. Динамика строительства в России

Таблица 12. Основные производители электроинструментов

Схема 1. Цепочка движения товара

Схема 2. Структура потребления на Рынке



	Способ предоставления отчета (в электронном / печатном виде/ оба)
	В печатном/ электронном формате

	Название файла (если отчет предоставлен в электронном виде)
	SbS_электроинструменты.pdf

	Выберите рубрику, куда надо поместить данный отчет (можно несколько):

(УКАЗЫВАТЬ ОБЯЗАТЕЛЬНО!)
 
	Непродовольственные товары     

Торговля 

Строительство

Оборудование 

Сфера услуг 

Консалтинг


Маркетинговое Агентство Step by Step специализируется в области корпоративного маркетинга. Мы оказываем широкий спектр услуг отделам маркетинга коммерческих компаний, от проведения практически любых исследовательских работ до содействия в реализации маркетинговых планов компании в случае недостатка собственных ресурсов подразделения (например, в связи с открытием нового проекта или крупным мероприятием). 

Маркетинговое Агентство Step by Step объединяет в себе такие качества как комплексный подход к задаче, свойственный управленческим консультантам, и владение современными методиками маркетинговых исследований, присущее исследовательским компаниям. 

Маркетинговое Агентство Step by Step специализируется на следующих сегментах рынка:

· Рынок промышленных предприятий (Business-to-Business рынок)

· ИТТ – рынок

· Рынок торгово-розничных предприятий

· Рынок отдыха и развлечений

· Рынок предприятий малого бизнеса

Маркетинговое Агентство Step by Step – член Национальной гильдии профессиональных консультантов, Гильдии маркетологов, Международной ассоциации ESOMAR.
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