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НЕ размещать графики и картинки!
	Цель исследования: анализ рынка полиграфических услуг, выявление основных тенденций, прогнозирование вероятного роста рынка.

В ходе исследования:
· изучены макроэкономическая ситуация и государственная политика, влияющие на рынок;

· выделены основные сегменты рынка, основные тенденции их развития;

· приведены оценки объема рынка, прогнозы его изменения

· выявлены основные игроки рынка в каждом сегменте, выделены их конкурентные преимущества и недостатки; 
· определены сдерживающие факторы рынка и факторы, благоприятствующие развитию рынка
· определены потребители и их мотивы в выборе услуг;

· оценены перспективы рынка.

Методы исследования:

Отчет по рынку полиграфии представляет из себя комплексное исследование.
Этап 1: Кабинетное исследование
Этап 2: Экспертные интервью с представителями компаний – игроков рынков:
Алмаз Пресс,

LBL Полиграф Сервис,

Ракурс.
Исследование будет интересно:

· существующим игрокам рынка,

· маркетинговым, консалтинговым компаниям и рекламным агентствам, работающим на данном рынке,

· инвесторам, планирующим выйти на рынок полиграфических услуг,

· компаниям, занимающимся книгоизданием, журнальным или газетным бизнесом.

Выдержки из исследования:

По данным Минпечати, полиграфией в России занимаются от 4,7 тыс. до 5,9 тыс. предприятий. В том числе более 1,2 тыс. государственных учреждений, из них 64 — федерального значения, 500-600 ведомственных типографий (принадлежащих заводам, НИИ, вузам и т. п.) и 3,2-4,2 тыс. частных компаний. Число последних ежегодно увеличивается на 100-300 единиц. 

Крупнейшим полиграфическим рынком к 2010 году останется рынок полиграфии США. Их доля в общем производстве составит 167 млрд. евро. Второе место отводится Японии - 81 млрд. евро. Среднегодовой темп роста для Китая в период до 2010 гг. составит 11,6%, объем рынка достигнет 50 млрд. евро. Значительный рост ожидается в Германии. К 2010 году объем рынка полиграфических услуг в этой стране составит 32 млрд. евро.

Для рынка полиграфических услуг характерны следующие тенденции:

- общий рост,

- отказ от импорта готовой продукции;

- развитие информационных технологий,

- укрупнения полиграфических фирм при существенном сокращении (вплоть до исчезновения) малых и средних предприятий;

- специализаций предприятий по узкому направлению
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Маркетинговое Агентство Step by Step специализируется в области корпоративного маркетинга. Мы оказываем широкий спектр услуг отделам маркетинга коммерческих компаний, от проведения практически любых исследовательских работ до содействия в реализации маркетинговых планов компании в случае недостатка собственных ресурсов подразделения (например, в связи с открытием нового проекта или крупным мероприятием). 

Маркетинговое Агентство Step by Step объединяет в себе такие качества как комплексный подход к задаче, свойственный управленческим консультантам, и владение современными методиками маркетинговых исследований, присущее исследовательским компаниям. 

Маркетинговое Агентство Step by Step специализируется на следующих сегментах рынка:

· Рынок промышленных предприятий (Business-to-Business рынок)

· ИТТ – рынок

· Рынок торгово-розничных предприятий

· Рынок отдыха и развлечений

· Рынок предприятий малого бизнеса

Маркетинговое Агентство Step by Step – член Национальной гильдии профессиональных консультантов, Гильдии маркетологов, Международной ассоциации ESOMAR.
