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STEP BY STEP



Маркетинговое Агентство Step by Step

105062, г. Москва, ул. Покровка, 42/5, 

Тел./ Факс (495)225-48-08, www.step-by-step.ru

	Название отчета
	Типовой бизнес план создания мини-пивоварни

	Название компании-исполнителя
	Маркетинговое Агентство Step by Step

	Дата выхода отчета (дд/мм/гг)
	14.06.2006

	Количество страниц
	88 стр.

	Язык отчета
	русский

	Стоимость (руб.)
	18 000 руб. (Вкл. НДС)

	Полное описание отчета (цель, методы, структура, источники информации, выдержки из текста, графическая информация, диаграммы-примеры и т.п.) – не более 2-х стр.А4
	Предмет исследования: рынок пива России и г. Москвы
Цель исследования: Открытие мини-пивоварни в арендуемом помещении с ежемесячным объемом производства 6000 декалитров.
Методы сбора информации: экспертные оценки, кабинетное исследование.

Бизнес - план содержит следующие основные блоки:

1. Описание услуг 
2. Анализ рынка услуг
3. Маркетинговый план открытия 
4. План сбыта

5. Производственная часть

6. Организационная структура 
7. Финансовый план

8. Нормативная база

9. Организационный план

Предлагаемый бизнес – план может являться основой для написания бизнес – плана для Вашего проекта.
Выдержки из исследования:

Итоги 2005 г. для отрасли можно охарактеризовать как относительно слабые. Результаты прошедшего года подтверждают прогнозируемое снижение темпов роста производства до уровня 5-7% в год и ниже.
По разным данным, при схожем с нами уровне потребления напитка на душу населения в Европе около 45% продаж производителей приходится на пиво в бутылках и другой упаковке. Остальное — разливное пиво для баров и ресторанов. У нас же разлив до сих пор занимает чуть более 10% продаж производителей.
В 2005 году продолжилось сокращение доли малых и средних предприятий и укрепление позиций гигантов индустрии. Это сопровождалось снижением производства небольших пивоваренных компаний, и его существенным увеличением у ведущих производителей.

	Подробное оглавление/содержание отчета
	ОГЛАВЛЕНИЕ

1. РЕЗЮМЕ ПРОЕКТА

Суть проекта

Долгосрочные и краткосрочные цели проекта

Расчетные сроки проекта

Резюме комплекса маркетинга (4Р) продукции

Стоимость проекта

Источники финансирования проекта

Выгоды и риски проекта

Ключевые экономические показатели эффективности проекта

2. ОПИСАНИЕ ПРОДУКЦИИ

Назначение продукции

Виды продукции

Стоимость продукции, принятая концепция ценообразования

Требования к контролю качества

Возможности для дальнейшего развития продукции

Патентно-лицензионная защита услуг

3. АНАЛИЗ РЫНКА

Анализ положения дел в отрасли

Текущая ситуация в отрасли

Факторы, влияющие на отрасль

Тенденции развития отрасли

Общие данные о рынке

Объем рынка, потенциальная емкость рынка

Структура рынка

Ценообразование на рынке

Конечные потребители

Потенциальные потребители продукции

Сегментация потребителей

Описание основных сегментов потребителей

Выбор и обоснование целевого сегмента

Конкурентный анализ

Описание и анализ потенциальных конкурентов

Характеристика крупнейших пивоваренных холдингов

· Baltic Beverages Holding AB (BBH)

· Sun-Interbrew (САН Интербрю)

· Heineken, Нидерланды
· Efes Beverage Group, Турция
· SABMiller, ЮАР

Характеристика крупных пивоваренных заводов-конкурентов

· «Балтика» ( г. Санкт-Петербург)

· «Очаково» (г. Москва)

· "Бавария" (г. Санкт-Петербург)

· "Вена" (г. Санкт-Петербург)

· «Ярпиво» (г.Ярославль)

· Москворецкий пивоваренный завод (г. Москва)

Выбор и обоснование уникального достоинства продукции

4. МАРКЕТИНГОВЫЙ ПЛАН

Уникальное достоинство продукта, позиционирование

Цены, ценовая политика. Обоснование цены на продукцию.

Порядок осуществления продаж, обоснование гарантий сбыта продукции

Концепция рекламы и PR. Программа по организации рекламы.

5. ПЛАН СБЫТА

Цены на конкретные позиции продукции

Организация сбыта, каналы сбыта

Скорость товарооборота

План продаж на весь расчетный период

6. ПРОИЗВОДСТВЕННАЯ ЧАСТЬ

Описание производственного процесса. Технологическая схема производства продукции.

Требования к поставщикам

Состав основного оборудования

Оценка и обоснование необходимых ресурсов

Оценка постоянных и переменных затрат при производстве продукции

6.1. ФУНКЦИОНАЛЬНОЕ РЕШЕНИЕ

Выбор и обоснование типа предприятия

7. ОРГАНИЗАЦИОННО-УПРАВЛЕНЧЕСКАЯ СТРУКТУРА

Организационная структура предприятия

Специализация, количество и состав сотрудников

Затраты на оплату труда

8. ФИНАНСОВЫЙ ПЛАН

Объем финансирования

Анализ чувствительности параметров бизнес-плана

Состав и характер затрат на реализацию проекта (инвестиционные затраты)

Основные формы финансовых расчетов

Показатели эффективности проекта

9. НОРМАТИВНАЯ ИНФОРМАЦИЯ

Нормативная база

Необходимые лицензии или разрешения для выполнения проекта

10. ОРГАНИЗАЦИОННЫЙ ПЛАН ОСУЩЕСТВЛЕНИЯ ПРОЕКТА

11. ИСПОЛЬЗОВАННЫЕ ИСТОЧНИКИ

12. ПРИЛОЖЕНИЯ

	Перечень приложений к отчету
	ПРИЛОЖЕНИЕ 1. Должностные инструкции

Должностная инструкция Директора пивоварни

Должностная инструкция Бухгалтера-кассира

Должностная инструкция Пивовара

Должностная инструкция Уборщицы

ПРИЛОЖЕНИЕ 2. Основные положения ГОСТ Р 51174-98

ПРИЛОЖЕНИЕ 3. ТИПЫ ПИВА

	Количество и названия таблиц, диаграмм, графиков
	Таблица 1. Факторы, влияющие на отрасль

Таблица 2. Лицензионные марки пива в России и их производители

Таблица 3. Оценка сегментов потребителей

Таблица 4. Структура потребителей пива по степени предпочтения новых сортов

Таблица 5. Распределение респондентов по среднедушевому доходу, %

Таблица 6. Крупнейшие пивные заводы России

Таблица 7. Оптовые цены по видам продукции

Таблица 8. Состав основного оборудования

Таблица 9. Оценка необходимых площадей

Таблица 10. Накладные (постоянные) расходы в месяц при выходе на проектную мощность

Таблица 11. Текущие расходы на 100 литров пива, руб./100 л.

Таблица 12. Штатное расписание

Таблица 13. Инвестиционные затраты

Таблица 14. Отчет о прибылях и убытках

Таблица 15. План движения денежных средств (Cash Flow)

Таблица 16. План-график реализации проекта

Диаграмма 1. Структура цены 1 литра пива

Схема 1. Организационная структура предприятия

	Способ предоставления отчета (в электронном / печатном виде/ оба)
	В электронном и печатном формате

	Название файла (если отчет предоставлен в электронном виде)
	SbS_бп_пивоварни.doc


Маркетинговое Агентство Step by Step специализируется в области корпоративного маркетинга. Мы оказываем широкий спектр услуг отделам маркетинга коммерческих компаний, от проведения практически любых исследовательских работ до содействия в реализации маркетинговых планов компании в случае недостатка собственных ресурсов подразделения (например, в связи с открытием нового проекта или крупным мероприятием). 

Маркетинговое Агентство Step by Step объединяет в себе такие качества как комплексный подход к задаче, свойственный управленческим консультантам, и владение современными методиками маркетинговых исследований, присущее исследовательским компаниям. 

Маркетинговое Агентство Step by Step специализируется на следующих сегментах рынка:

· Рынок промышленных предприятий (Business-to-Business рынок)

· ИТТ – рынок

· Рынок торгово-розничных предприятий

· Рынок отдыха и развлечений

· Рынок предприятий малого бизнеса

Маркетинговое Агентство Step by Step – член Национальной гильдии профессиональных консультантов, Гильдии маркетологов, Международной ассоциации ESOMAR.
PAGE  
4

