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	Полное описание отчета 
	Объект исследования:

Рынок услуг краткосрочного бизнес-образования.

Цель данного исследования – анализ текущей ситуации на рынке услуг краткосрочного бизнес-образования и тенденций его развития.

Для достижения поставленной цели было сделано следующее:

· изучены макроэкономическая ситуация и государственная политика, влияющие на рынок;

· проведена сегментация рынка;

· приведены оценки объема рынка, прогнозы его изменения

· проанализированы основные проблемы и тенденции влияющих рынков;

· выявлены основные игроки рынка и их стратегии;

· оценены перспективы рынка.

Метод проведения исследования – кабинетное исследование.

В исследовании содержится актуальная информация по объему рынка, его структуре, долях различных сегментов.

В отчете описаны различные организации, организовывающие и проводящие мероприятия по краткосрочному бизнес-образованию, представленные на российском рынке.
По результатам исследования представлен STEP-анализ Рынка и анализ возможных рисков на Рынке.

Проанализированы основные тенденции и факторы влияния на рынке.

Выдержки из исследования:

Общий объем рынка бизнес-образования в Москве и Санкт-Петербурге в денежном выражении составляет сегодня 1 млрд 290 млн руб. Московский рынок бизнес-образования составляет 1 млрд 80 млн руб, а Санкт-Петербургский – 210 млн руб.

Ценовой диапазон почти 90% всех корпоратив​ных тренингов находится в пределах от $1500 до 2500 в Москве. В регионах в диапазон от $1200 до 2000 попадают 66% тренингов.
Всего, согласно справочникам, заявляют о себе как о тренинговых порядка 900 компаний, реально на рынке заметны около 60-80, и лишь о 25-30 можно говорить, как о сильных компаниях с деловой историей и репутацией.
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Маркетинговое Агентство Step by Step специализируется в области корпоративного маркетинга. Мы оказываем широкий спектр услуг отделам маркетинга коммерческих компаний, от проведения практически любых исследовательских работ до содействия в реализации маркетинговых планов компании в случае недостатка собственных ресурсов подразделения (например, в связи с открытием нового проекта или крупным мероприятием). 

Маркетинговое Агентство Step by Step объединяет в себе такие качества как комплексный подход к задаче, свойственный управленческим консультантам, и владение современными методиками маркетинговых исследований, присущее исследовательским компаниям. 

Маркетинговое Агентство Step by Step специализируется на следующих сегментах рынка:

· Рынок промышленных предприятий (Business-to-Business рынок)

· ИТТ – рынок

· Рынок торгово-розничных предприятий

· Рынок отдыха и развлечений

· Рынок предприятий малого бизнеса

Маркетинговое Агентство Step by Step – член Национальной гильдии профессиональных консультантов, Гильдии маркетологов, Международной ассоциации ESOMAR.
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