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	Цель исследования: анализ текущей ситуации на рынке рыбных консервов в России.

 Задачи исследования:
· Описание макроэкономической ситуации на Рынке

· Выделение основных сегментов Рынка

· Определение основных количественных характеристик Рынка

· Описание структуры Рынка

· Выявление основных игроков на Рынке

· Выявление основных факторов, влияющих на Рынок

Выдержки из исследования:

В общем объеме российское производство рыбных консервов продолжило … в 2013 году.

Существенно …..производство рыбоовощных консервов (на ….%), а также прочих рыбных консервов, не включенных в другие группировки (….%), на ….% …. производство рыбных консервов в томатном соусе. На ….% …. объем производства консервов рыбных в масле, консервов рыбных натуральных на ….%.

В динамике производство рыбных консервов в 2013 году …. на ….% и составило …. млн. усл. банок.

В результате расчетов установлено, что объем рынка рыбных консервов в натуральном выражении составил …. тыс. тонн. 

По данным Росстата розничная продажа консервов и пресервов из рыбы и морепродуктов в 2013 году составила ….. тыс. руб. 

В обороте внешней торговли рыбными консервами наблюдаются следующие тенденции:

· …

· …

· ….

Сферы влияния производителей достаточно ярко выражены по …. признаку. Условно всю территорию Российской Федерации можно разделить на две примерно равные части. В …. половине наблюдается явное доминирование … и … рыбообрабатывающих предприятий, а в …. и … – …. и …..
В технологической цепочке производства рыбной продукции первым звеном является процесс ….. От величины …. во всех водоемах зависит объем произведенной рыбной продукции. 

По оперативным данным …., в 2013 году российскими пользователями добыто (выловлено) …. тыс. тонн водных биоресурсов во всех районах Мирового океана, а также во внутренних пресноводных объектах, что на …. тыс. тонн или на …% …. уровня 2012 года. При этом объем добычи … на …% или на .. тыс. тонн плановые показатель вылова, установленные государственной программой Российской Федерации «Развитие рыбохозяйственного комплекса».

Правительством России принята Программа развития рыбохозяйственного комплекса до 2020 года. Стоимость программы ….. млрд. руб. 

Реализация государственной программы по оптимальному сценарию будет основываться на ….
В результате реализации оптимального сценария производство рыбы и продуктов рыбных переработанных и консервированных ….
Базовый сценарий реализации государственной программы подразумевает ….


Тенденции в ц

	новых сегментах

	40


	8

	Основные количественные характеристики рынка

	42


		8.1

	Основные показатели российского производства

	42


		8.2

	Динамика развития рынка. Объем и темпы роста

	45


			8.2.1

	Объем Рынка в натуральном выражении

	45



Объем Рынка в денежн

	м выражении

	47


		8.3

	Емкость рынка

	48


		8.4

	Прогноз развития рынка до 2020 года

	48


		8.5

	Влияние сезонности на Рынок

	50


		8.6

	Анализ внешней торговли

	51


			8.6.1

	Структура внешней торговли

	51


			8.6.2

	Импорт

	52


			8.6.3

	Виды импортируемых консервов

	53


			8.6.4

	Экспорт

	54


			8.6.5

	Оборот внешней торговли в пределах Таможенного Союза Россия-Беларусь-Казахстан

	56


			8.6.6

	Основные тенденции во внешней торговле

	57


	9

	Сбытовая структура Рынка

	58


		9.1

	Цепочка движения товара

	58



Краткое описание основных с

	гментов участников Рынка

	59


			9.2.1

	Производители Продукции

	59


		Конкурентный анализ

	63


			Конкуренция между крупнейшими производителями на рынке

	63


				Основные производители

	63


				Основные параметры конкуренции

	65



Описание профилей крупнейших комп

	ний

	66


				Рыбоконсервный комплекс «Роскон»

	66


				ООО «КРЕОН»

	67


				ЗАО «Рыбокомбинат Островной»

	69


				ОАО «Рыбообрабатывающий Комбинат № 1»

	70


				Озерновский рыбоконсервный завод №55

	72


				Дальморепродукт

	73



Сравнительная характеристика основных

	производителей на рынке

	75


				Тенденции в направлении конкуренции между крупнейшими производителями

	82


				Розничный сектор

	83


				Основные розничные компании рынка

	83


				Основные параметры конкуренции

	84


				Описание профилей крупнейших компаний

	85


				Тенденции в направлении конкуренции между крупнейшими предприятиями розничного сектора

	107


				Анализ потребителей

	108


				Сегментация потребителей

	108


				Потребители в сегменте B2C

	108



Степень активности в потреблении Продукции. Количество Продукции

	потребляемого одним потребителем за единицу времени

	108


				Потребительские мотивации и поведение при покупке Продукции

	109


				Структура потребления Продукции по видам и брендам Продукции

	110


				Основные тенденции в потребительском сегменте

	110


				Обобщающие выводы по отчету

	111


				Факторы, влияющие на развитие Рынка

	111


				Step-анализ Рынка

	111


				Факторы, благоприятствующие развитию Рынка

	112


				Анализ рисков

	113


				Сдерживающие факторы Рынка/анализ рисков

	114


				Текущая ситуация и перспективы развития рынка

	115



	
	

	Количество и названия таблиц, диаграмм, графиков
	Таблица 1. Производство основных видов пищевых продуктов, включая напитки, и табака в 2012-2013 гг. (тыс. тонн)

Таблица 2. Российское производство консервов 2010-2013 гг., тыс. условн. банок

Таблица 3. Российское производство консервов из ракообразных, моллюсков и пр. морепродуктов, 2010-1013 гг., тыс. бан. усл.

Таблица 4. Российское производство консервов всех видов, тыс. усл. банок

Таблица 5. Исходные и расчетные данные объема рынка рыбных консервов в 2013 году, тыс. тонн

Таблица 6. Таможенные коды продукции

Таблица 7. Объем импорта и экспорта в 2013 г.

Таблица 8. Основные страны-импортеры рыбных консервов в 2013 г.

Таблица 9. Основные страны-производители рыбных консервов в натуральном и денежном выражении, 2013г.

Таблица 10. Основные страны-экспортеры рыбных консервов в натуральном и денежном выражении, 2013г.

Таблица 11. Основные страны-производители экспорта рыбных консервов в натуральном и денежном выражении, 2013г.

Таблица 12. Внешняя торговля рыбными консервами в пределах таможенного союза

Таблица 13. Объем импорта и экспорта рыбных консервов с учетом данных Таможенного союза

Таблица 14. Соотношение обязательств и активов и индекс платежеспособности предприятий, занимающихся переработкой и консервированием рыбы и морепродуктов в России, ТОП-10

Таблица 15. Сравнительная характеристика крупнейших производителей рыбных консервов

Таблица 16. Основные сведения об основных розничных компаниях российского рынка колбасных изделий в 2014 году

Таблица 17. Анализ параметров конкуренции основных розничных сетей торговцев колбасными изделиями по сегментации по ценам в 2012 году

Таблица 18. Анализ параметров конкуренции основных розничных сетей торговцев колбасными изделиями по формату магазинов в 2012 году

Таблица 19. Основные игроки на рынке. Описание профилей крупнейших компаний

Таблица 20. Step-анализ рынка рыбных консервов

Таблица 21. Возможные риски, связанные с рынком рыбных консервов

Диаграмма 1. Динамика ВВП в текущих ценах, 2008-2013 гг., 2014 г. прогноз, трлн руб.

Диаграмма 2. Динамика ВВП в приведенных ценах, 2008-2014 гг., 2014 г. прогноз, трлн руб.

Диаграмма 3. Темпы прироста ВВП в текущих ценах и ценах 2008 года, 2008-2013 гг., %

Диаграмма 4. Индекс промышленного производства, 2008-2013 гг., %

Диаграмма 5. Индекс промышленного производства, январь – июль, 2014 г., %

Диаграмма 6. Динамика темпов прироста цен на потребительские товары, 2008-2013 гг., %

Диаграмма 7. Динамика темпов прироста квартальных цен на потребительские товары, 2012-2014 гг., %

Диаграмма 8. Динамика темпов прироста цен на промышленные товары, 2008-2013 гг., %

Диаграмма 9. Динамика номинальной среднемесячной заработной платы, 2008 – 2013 гг., тыс. руб.

Диаграмма 10. Динамика среднемесячной заработной платы, январь-март 2013-2014 гг., тыс. руб.

Диаграмма 11. Динамика объема инвестиций в основной, 2008-2014 гг., 2014 г. прогноз, трлн руб., %

Диаграмма 12. Инвестиции в основной капитал, 2014 г., трлн руб.

Диаграмма 13. Динамика оборотов розничной торговли, 2008-2014 гг., трлн руб.

Диаграмма 14. Динамика оборотов розничной торговли, 2014 г., январь - июль, %

Диаграмма 15. Динамика производства пищевых продуктов, вкл. напитки, и табака, 2009-2013 гг., %

Диаграмма 16. Российское производство консервов по видам,  2013 г., %

Диаграмма 17. Динамика средней розничной цены на консервы рыбные натуральные и с добавлением масла, 2013-2014 гг., руб.

Диаграмма 18. Объем и динамика российского производства рыбных консервов всех видов, тыс. усл. банок

Диаграмма 19. Доли округов в производстве консервов, 2013 г., %

Диаграмма 20. Объем рынка рыбных консервов в натуральном выражении, 2009-2013 гг., тыс. т

Диаграмма 21. Объем рынка в денежном выражении, 2003-2013 гг., млрд. руб.

Диаграмма 22. Продажа консервов и пресервов из рыбы поквартально, 2013 г., тыс. руб.

Диаграмма 23. Основные виды импортируемых консервов, %

Диаграмма 24. Доли компаний-производителей в российском производстве консервов и пресервов, 2010-2012 гг., %
Схема 1. Цепочка движения товара

	Способ предоставления отчета (в электронном / печатном виде/ оба)
	В печатном/ электронном формате

	Название файла (если отчет предоставлен в электронном виде)
	РРРК.pdf


Маркетинговое Агентство Step by Step специализируется в области корпоративного маркетинга. Мы оказываем широкий спектр услуг отделам маркетинга коммерческих компаний, от проведения практически любых исследовательских работ до содействия в реализации маркетинговых планов компании в случае недостатка собственных ресурсов подразделения (например, в связи с открытием нового проекта или крупным мероприятием). 

Маркетинговое Агентство Step by Step объединяет в себе такие качества как комплексный подход к задаче, свойственный управленческим консультантам, и владение современными методиками маркетинговых исследований, присущее исследовательским компаниям. 

Маркетинговое Агентство Step by Step специализируется на следующих сегментах рынка:

· Рынок промышленных предприятий (Business-to-Business рынок)

· ИТТ – рынок

· Рынок торгово-розничных предприятий

· Рынок отдыха и развлечений

· Рынок предприятий малого бизнеса

Маркетинговое Агентство Step by Step – член Национальной гильдии профессиональных консультантов, Гильдии маркетологов, Международной ассоциации ESOMAR.
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