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	Название отчета
	Типовой бизнес-план транспортно-логистической компании в региональном центре

	Название компании-исполнителя
	Группа Компаний Step by Step

	Дата выхода отчета 
	16.05.11

	Количество страниц
	76 стр.

	Язык отчета
	русский

	Стоимость (руб.)
	20 000 руб.

	Полное описание отчета (цель, методы, структура, источники информации, выдержки из текста, графическая информация, диаграммы-примеры и т.п.) – не более 2-х стр.А4
	Цель БП: открытие транспортно-логистической компании, предоставляющей услуги по доставке грузов автомобильным транспортом по России, а также услуги складирования.
К готовому Бизнес-плану прилагается заполненная Финансовая модель в формате xls (Microsoft Excel). 

Бизнес-план содержит следующие основные блоки:

1. Описание рассматриваемого рынка

2. Маркетинговый план открытия данного бизнеса

3. План сбыта

4. Производственная часть

5. Организационная структура предприятия

6. Финансовый план

7. Нормативная база

Предлагаемый бизнес–план может являться основой для написания бизнес-плана для Вашего проекта. К бизнес-плану прилагается финансовая модель в формате xls (Microsoft Excel). 

Выдержки из БП:

Суть проекта
открытие транспортно-логистической компании, предоставляющей услуги по доставке грузов автомобильным транспортом по России, а также услуги складирования
Время работы: круглосуточно.
Общая площадь: 525 кв. м (500 кв. м склад и 25 кв. м офис).
Долгосрочные и краткосрочные цели проекта

Краткосрочные цели проекта: выход на транспортно-логистический рынок России, создание положительного имиджа компании, получение прибыли.
Долгосрочные цели проекта: максимизация грузооборота, выход на международный рынок перевозок, предоставление комплексных логистических услуг (4PL – Fourth Party Logistics).
Расчетные сроки проекта – три года.

Резюме комплекса маркетинга (4Р) услуг

Специализация на перевозке грузов по России автотранспортом. Основная ориентация на сегмент фирм с высокими объемами производства и разветвлённой региональной сетью  Офис компании будет расположен в любом районе с невысокими арендными ставками, склад – на территории хорошо оборудованного складского комплекса. 

При реализации услуг клиентам, основные акценты будут сделаны на строгом соблюдении сроков исполнения заказа, возможности предварительного оформления заказа через Интернет, индивидуальном подходе к каждому клиенту и возможности кратковременного бесплатного хранения грузов на складе. Реклама будет размещаться в Интернете и на бортах автомобилей, принадлежащих компании.

Стоимость проекта 

Необходимый объем инвестиций – .... руб.
Источники финансирования проекта

Собственные средства и лизинг.

Выгоды и риски проекта

Выгоды:
· получение стабильной прибыли

· создание известного «имени» транспортно-логистической компании

· выход на параллельные рынки.
Риски:
· неудачное позиционирование 

· высокая конкуренция

· форс-мажорные обстоятельства.

Ключевые экономические показатели эффективности проекта

Ставка дисконтирования – …%.
Срок окупаемости проекта – … месяцев.
Срок окупаемости проекта дисконтированный – … месяцев.
Чистая текущая стоимость (NPV) – … руб. для срока жизни проекта … месяцев.
Внутренняя норма рентабельности IRR, год. – …% для срока жизни проекта … месяцев.
Внутренняя норма рентабельности IRR, мес. – …% для срока жизни проекта … месяцев.
Данный Бизнес-план разработан с учётом влияния кризисных явлений и, как следствие, даёт возможность создания компании с хорошими перспективами развития. 

Подготовленный специалистами нашей компании данный Бизнес-план проверен ведущими экспертами рынка.

Кроме того, к готовому бизнес-плану прилагается уже заполненная Финансовая модель. Данная Финмодель демонстрирует все произведённые расчеты и даёт возможность изменять любые исходные параметры для каждой конкретной ситуации. Также она позволяет корректировать бизнес-процессы непосредственно во время создания данного бизнеса и его дальнейшего функционирования и развития.

	Подробное оглавление/содержание отчета
	1

Введение
5
2

1. Резюме проекта
6
2.1

Суть проекта
6
2.2

Долгосрочные и краткосрочные цели проекта
6
2.3

Расчетные сроки проекта
6
2.4

Резюме комплекса маркетинга (4P) продукции
6
2.5

Стоимость проекта
7
2.6

Источники финансирования проекта
7
2.7

Выгоды и риски проекта
7
2.8

Ключевые экономические показатели эффективности проекта:
7
3

2. Описание товара/услуги
8
3.1

Функциональное назначение услуг
8
3.2

Сегментация товара/услуги
8
3.3

Стоимость товара/услуги. Принятая концепция ценообразования
9
3.4

Перспективы развития услуги
9
3.5

Лицензии, патенты, государственная поддержка товаров/услуг
9
4

3. Анализ рынка
11
4.1

Анализ положения дел в отрасли
11
4.1.1

Текущая ситуация в отрасли

11

4.1.2

Факторы, влияющие на отрасль

12

4.2

Общие данные о рынке
13
4.2.1

Объёмы рынка

13

4.3

Сегментация рынка
14
4.4

Ценообразование на рынке
15
4.5

Конкурентный анализ
16
4.5.1

«ТрансКом», г. Екатеринбург
17

4.5.2

ООО «АЛЬФА ТРАНС», г. Самара

18

4.5.3

ООО «Грузовик», г. Нижний Новгород

18

4.6

Анализ потребителей
19
4.6.1

Потенциальные потребители услуг

19

4.7

Выбор и обоснование уникального достоинства продукции
22
5

4. Маркетинговый план
23
5.1

Уникальные достоинства, позиционирование
23
5.2

Ценовая политика
23
5.3

Порядок осуществления продаж / оказания услуг
23
5.4

Концепция рекламы и PR. Программа по организации рекламы
24
6

5. План сбыта
25
6.1

Цены на услуги
25
6.2

Организация сбыта. Каналы сбыта
25
6.3

План продаж на весь расчётный период
26
7

6. Производственная часть
28
7.1

Описание производственного процесса. Технологическая схема производства продукции / организации услуги
28
7.2

Требования к поставщикам
29
7.3

Состав и стоимость оборудования
29
7.3.1

Технические характеристики

29

7.3.2

Производственное и офисное оборудование

30

7.4

Оценка постоянных и переменных затрат
31
7.5

Оценка доходов
32
7.6

Функциональное решение
35
7.6.1

Выбор и обоснование типа предприятия

35

8

7. Организационно-управленческая структура
36
8.1

Организационная структура
36
8.2

Специализация, количество и состав сотрудников
36
8.3
Затраты на оплату труда
39
9

8. Финансовый план
40
9.1

Основные параметры расчетов
40
9.2

Объём финансирования
40
9.3

Основные формы финансовых расчётов
41
9.4

Состав и характер затрат на реализацию проекта (инвестиционные затраты) (РУБ)
43
9.5

Основные формы финансовых расчетов (РУБ)
45
9.6

Анализ чувствительности
47
9.6.1

Показатели эффективности проекта

47

9.6.2

Основные параметры бизнес-плана:

48

10

9. Организационный план осуществления проекта
49
10.1

План-график реализации проекта
49
11

10. Нормативная информация
50
11.1

Необходимые лицензии или разрешения для выполнения проекта (сроки и стоимость получения)
51
12

Приложения
52
12.1

Приложение 1. Пример заявки на оказание транспортно-экспедиторских услуг
52
12.2

Приложение 2. Выдержки из Федерального закона «Об обществах с ограниченной ответственностью»
54
12.3

Приложение 3. Должностные инструкции
55
12.3.1

Должностная инструкция директора предприятия (Управляющего, генерального директора)

55

12.3.2

Должностная инструкция главного бухгалтера

59

12.3.3

Должностная инструкция диспетчера

63

12.3.4

Должностная инструкция механика

66

12.3.5

Должностная инструкция водителя-экспедитора

67

12.3.6

Должностная инструкция врача

70

12.3.7

Должностная инструкция кладовщика

71

12.3.8

Должностная инструкция грузчика

73

12.3.9

Должностная инструкция уборщицы

75



	Количество и названия таблиц, диаграмм, графиков
	Таблица 1. Факторы, влияющие на отрасль

Таблица 2. Средняя наценка по группам продуктов

Таблица 3. Сравнительная характеристика нескольких игроков 

Таблица 4. Потребительские предпочтения клиентов

Таблица 5. Потребительские предпочтения клиентов в I и IV кварталах

Таблица 6. Спрос во II и III кварталах по отношению к I и IV кварталам

Таблица 7. Потребительское предпочтение во II и III кварталах 

Таблица 8. Средняя стоимость на предлгемые товары 

Таблица 9. План продаж на весь расчетный период, ед.товара

Таблица 10. Состав и стоимость основного оборудования

Таблица 11. Состав и стоимость оборудования системы безопасности

Таблица 12. Постоянные и переменные затраты в месяц, руб.

Таблица 13. План по доходам, руб. Часть I 

Таблица 14. План по доходам, руб. Часть II 

Таблица 15. Штатное расписание

Таблица 16. Затраты на открытие

Таблица 17. График окупаемости проекта, руб. Свод доходы-расходы

Таблица 18. План движения денежных средств (Cash Flow). Часть I

Таблица 19. План движения денежных средств (Cash Flow). Часть II

Таблица 20. Отчёт о прибылях и убытках. Часть I.

Таблица 21. Отчёт о прибылях и убытках. Часть II.

Таблица 22. Отчёт о прибылях и убытках. Часть III.

Таблица 23. График реализации проекта

Диаграмма 1. Объём российского рынка кофеен, млн. $ США

Диаграмма 2. Сегментация кофеин по ассортименту меню

Диаграмма 3. Сегментация кофеин по типу обслуживания

Диаграмма 4. Сегментация кофеин по среднему чеку

Диаграмма 5. Смогли бы Вы продолжительное время обойтись без кофе?

Диаграмма 6. Неценовые факторы выбора кофейни потребителями, %

Схема 1. Схема организации услуги

Схема 2. Организационная структура 

	Способ предоставления отчета (в электронном / печатном виде/ оба)
	В печатном и в электронном форматах.

	Название файла (если отчет предоставлен в электронном виде)
	БП_транс-лог.pdf


Маркетинговое Агентство Step by Step специализируется в области корпоративного маркетинга. Мы оказываем широкий спектр услуг отделам маркетинга коммерческих компаний, от проведения практически любых исследовательских работ до содействия в реализации маркетинговых планов компании в случае недостатка собственных ресурсов подразделения (например, в связи с открытием нового проекта или крупным мероприятием). 

Маркетинговое Агентство Step by Step объединяет в себе такие качества как комплексный подход к задаче, свойственный управленческим консультантам, и владение современными методиками маркетинговых исследований, присущее исследовательским компаниям. 

Маркетинговое Агентство Step by Step специализируется на следующих сегментах рынка:

· Рынок промышленных предприятий (Business-to-Business рынок)

· ИТТ – рынок

· Рынок торгово-розничных предприятий

· Рынок отдыха и развлечений

· Рынок предприятий малого бизнеса

Маркетинговое Агентство Step by Step – член Национальной гильдии профессиональных консультантов, Гильдии маркетологов, Международной ассоциации ESOMAR.
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