Маркетинговое Агентство Step by Step

[image: image1.jpg]°
STEP BY STEP



125047, г. Москва, ул. Чаянова, дом 15, корп. 5, офис 913 - 917 

Тел./ Факс (495)250-61-74, 226-02-98, www.step-by-step.ru

	Название отчета
	Маркетинговое исследование и анализ рынка кормов для домашних животных

	Название компании-исполнителя
	Маркетинговое Агентство Step by Step

	Дата выхода отчета 
	21.10.2008

	Количество страниц
	74 стр.

	Язык отчета
	русский

	Стоимость (руб.)
	25 000 руб.

	Полное описание отчета (цель, методы, структура, источники информации, выдержки из текста, графическая информация, диаграммы-примеры и т.п.) – не более 2-х стр.А4
	Цель исследования: анализ текущей ситуации на Рынке.

Задачи исследования:

· Описание макроэкономической ситуации на Рынке

· Выделение основных сегментов Рынка

· Определение объема, емкости и темпов роста Рынка

· Описание структуры Рынка

· Выявление основных игроков на Рынке

· Выявление основных факторов, влияющих на Рынок

· Выявление основных тенденций Рынка

· Описание потребителей на Рынке

Выдержки из исследования:
Рынок кормов для кошек и собак является самым крупным сегментом рынка товаров для животных. Практически 90% российского рынка кормов для кошек и собак занимают крупные мировые игроки Mars и Nestle.

При рассмотрении долевого соотношения ценовых сегментов  в сегменте кормов для животных можно говорить, что более половины объема приходится на экономичный сегмент, а на долю супер-премиум сегмента приходится чуть более 5%.

По данным экспертов на сегодняшний день в России сосредоточено порядка 2% мирового Рынка кормов. Кроме того, в сегменте кормов наибольшая часть принадлежит кормам для собак и кошек.

Сегмент кормов для животных демонстрирует существенный рост, однако темпы его развития в ближайшие годы будут немного замедляться, что связано со следующими моментами: владельцы домашних животных в России пока не готовы полностью переводить своих питомцев исключительно на готовые корма и перенасыщение сегмента кормов для кошек.

Многие российские компании для увеличений своей доли на Рынке идут по пути демпинга (в эконом сегменте), назначая на свои товары цены, несколько более низкие, чем цены крупных игроков.

Крупнейшими странами-импортерами кормов для домашних животных в 2007 году стали Бельгия и Венгрия. Лидером в натуральном выражении стала Венгрия. Крупнейшим импортером корма для домашних животных является компания ООО «НЕСТЛЕ РОССИЯ».

В последние годы иностранные производители стали переносить свое производство на территорию России. Так на территории России имеют свои заводы такие крупные игроки рынка как

· Mars

· Nestle

· Aller Petfood. 

Структура российского розничного рынка по форматам торговли тяготеет к традиционным торговым форматам, включающим в себя открытые рынки, магазины с торговлей через прилавок, киоски и прочие форматы, на долю которых по итогам прошлого года пришлось порядка 84% суммарного оборота FMCG. 
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