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НЕ размещать графики и картинки!
	Целью исследования является изучение рынка ламинированных напольных покрытий, определение его основных качественных и количественных характеристик.

Задачи исследования:

· Описать общую ситуацию на рынке 
· Описать влияющие и смежные рынки, определить характер их взаимодействия с рынком ламинированных напольных покрытий
· Определить структуру рынка, основные сегменты рынка

· Определить объем, емкость, темпы роста рынка

· Определить сдерживающие факторы рынка и факторы, благоприятствующие развитию рынка

· Определить основных игроков на рынке, провести конкурентный анализ основных игроков

Метод сбора данных: кабинетное исследование.
В отчете  приведено  исследование российского рынка ламинированных напольных покрытий. Основной упор сделан не только на описании и сегментации продукции, но и на анализе операций по импорту и экспорту ламинированных напольных покрытий на основе данных таможенной статистики за 2006 год. 
В исследовании изучен уровень конкуренции на рынке,  определены основные производители продукции, а так же наиболее крупные игроки розничной торговли напольными покрытиями.
Выдержки из исследования:

Годовая емкость рынка ламината в 2006 году оценивалась в 30 млн кв. м, а по прогнозам, в течение последующих 3-4 лет он вырастет до отметки в 40-45 млн кв. м. Это, прежде всего, связано с открытием все новых рынков сбыта для универсального напольного покрытия, которое можно использовать практически в любых помещениях - как жилых, так и общественных.
Рост рынка ламината прогнозируется, в том числе, и за счет роста российского производства. По данным аналитиков рынка ежегодный прирост на рынке ламината в ближайшие  год-два будет составлять 20-25 %. 

Основная особенность российского рынка ламината заключается в том, что на рынке большая часть представлена ламинатом импортного производства. 

На основе анализа таможенной статистики 2006 года, было показано, что общие объемы ввоза ламината иностранными производителями составили 63,8 тыс. тонн в натуральном выражении. 
Основная масса продукции поступает в Россию из Китая, доля которого составила 29,7%. Довольно большой объем импорта приходит из Германии на сумму почти 15 млн.долл., доля в общем объеме импорта составила 28,5%. 

Объем экспорта ламината в 2006 году составил порядка 52 тыс.тонн. в натуральном выражении и 29 млн.долл. в стоимостном выражении.
Вся продукции направляется в страны бывшего Советского Союза. Лидирующие позиции принадлежат Узбекистану и Украине, их доли в общем объеме экспорта составляют 42,8% и 35,5% соответственно.

По данным официальной статистики на первом месте по объему экспортируемого ламината в стоимостном выражении стоит компания «Кроностар» (16 млн.долл.). Далее следуют компании ООО «Сибирь Транс Глобал» (5 млн.долл.) и ООО «Кроноспан» (4 млн.долл.).

Доля импорта превышает долю экспортной продукции почти в 2 раза. По результатам анализа данных таможенной статистики импорт в стоимостном выражении составляет 64%, а экспорт  36% от общего объема сделок по импорту-экспорту продукции. 

	Подробное оглавление/содержание отчета
	Введение


Методологическая часть


Описание типа исследования


Объект исследования


Цели и задачи исследования


География исследования


Временные рамки исследования


Источники информации


Макроэкономические факторы, влияющие на Рынок


Общеэкономическая ситуация в России


Динамика валового внутреннего продукта


Динамика денежных доходов населения.


Уровень инфляции


Инвестиции


Описание влияющих Рынков


Рынок жилой недвижимости


Рынок коммерческой недвижимости


Рынок отделочных материалов


Описание смежных Рынков


Рынок линолеума

Рынок паркетного покрытия


Рынок ковровых покрытий


Сегментация и структура Рынка по основным видам Продукции


Определение продукции


Сегментирование товара по износостойкости.


Сегментирование товара по цене


Основные количественные характеристики Рынка


Объем и емкость Рынка


Объем рынка ламината


Емкость Рынка ЛНП


темп роста рынка


Сбытовая структура Рынка


Структура российского рынка ламината


География сбыта продукции


Оформление торгового зала, акции по продвижению товара, реклама продукции


Выделение ниш, занятых импортной Продукцией. Выявление пустующих и/или наиболее перспективных для развития сегментов


Виды декора, пользующиеся наибольшим спросом у покупателей


Наличие аксессуаров


Критерий выбора поставщика


Процесс постановки работы с поставщиками и производителями


Цепочка движения товара


Конкурентный анализ


1. Иностранные производители


2. Оптовики


2.1. Иностранные дилеры/ официальные представительства иностранных производителей


2.2. Российские оптовые компании, импортирующие ламинат


3. Розница


3.1. Строительные супермаркеты (OBI, Старик Хоттабыч и т.п.)


3.2. Специализированные магазины (Паркет Холл, Паркет + Ламинат)


3.3. Торговые точки на выставках стройматериалов, закрытых ТК


3.4. Торговые точки на открытых рынках


Ценовая политика с учетом разбиения по типам продукции
Иностранные производители


Официальные представительства иностранных компаний


Дистрибуторы и оптовики


Объемы российского производства, импорта и экспорта
Импорт продукции


Объемы импорта


Основные страны-импортеры


Основные компании-импортеры


Экспорт продукции


Объемы экспорта

Основные страны-экспортеры


Основные компании-экспортеры


Соотношение экспорта и импорта


Анализ потребителей


Сегментация потребителя


Потребительские предпочтения


Обобщающие выводы и рекомендации


Факторы, благоприятствующие развитию Рынка


Сдерживающие факторы Рынка/анализ рисков


Тенденции Рынка


Тенденции в ассортименте продукции


Общие выводы по отчету



	Перечень приложений к отчету;
количество и названия таблиц, диаграмм, графиков
	Диаграмма 1. Динамика  ВВП РФ за 2002-2006 гг., %


Диаграмма 2. Ввод в действие жилых домов, тысяча квадратных метров общей площади, значение показателя за год


Диаграмма 3. Структура продаж отделочных материалов на российском рынке, в %


Диаграмма 4 . Объем рынка ламината в 2003-2006 гг. (в млн.кв.м.)

Диаграмма 5. Структура отдельных сегментов российского рынка отделочных материалов по происхождению поставок, %


Диаграмма 6. Доли ведущих стран - импортеров в общем объеме импорта (%) (в натуральном выражении)


Диаграмма 7.  Доли ведущих стран-экспортеров (%), в натуральном выражении


Схема 1. Структура рынка ламината


Схема 2. Пути движения товара на рынке


Таблица 1.    Основные характеристики покрытий в зависимости от типа волокна


Таблица 2 . Темпы роста рынка ламината в 2003-2006 гг., %


Таблица 3. Товары-заменители ламината


Таблица 4. Основные игроки оптового рынка. Конкурентный анализ
Таблица 5. Страны, импортирующие ламинат, в денежном выражении


Таблица 6. Основные компании, импортирующие ламинат, в долл.

Таблица 7. Основные страны, экспортирующие ламинат, в стоимостном выражении


Таблица 8. Основные компании-экспортеры, в долл.


Таблица 9. Объём экспорта и импорта за 2006 год.


Таблица 10. Потребители ламината, юридические лица


Таблица 11. STEP-анализ


Таблица 12.   Возможные риски, связанные с Рынком


	Способ предоставления отчета (в электронном / печатном виде/ оба)
	В печатном и электронном формате

	Название файла (если отчет предоставлен в электронном виде)
	SbS_ламинат_new.pdf 


Маркетинговое Агентство Step by Step специализируется в области корпоративного маркетинга. Мы оказываем широкий спектр услуг отделам маркетинга коммерческих компаний, от проведения практически любых исследовательских работ до содействия в реализации маркетинговых планов компании в случае недостатка собственных ресурсов подразделения (например, в связи с открытием нового проекта или крупным мероприятием). 

Маркетинговое Агентство Step by Step объединяет в себе такие качества как комплексный подход к задаче, свойственный управленческим консультантам, и владение современными методиками маркетинговых исследований, присущее исследовательским компаниям. 

Маркетинговое Агентство Step by Step специализируется на следующих сегментах рынка:

· Рынок промышленных предприятий (Business-to-Business рынок)

· ИТТ – рынок

· Рынок торгово-розничных предприятий

· Рынок отдыха и развлечений

· Рынок предприятий малого бизнеса

Маркетинговое Агентство Step by Step – член Национальной гильдии профессиональных консультантов, Гильдии маркетологов, Международной ассоциации ESOMAR.
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